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RESUMEN

La investigacion titulada Las funciones del lenguaje segun Buhler como
enunciados de comunicacion en los titulares de portada referidos a las elecciones
generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, la Industria y el diario de
Chimbote), de marzo a junio 2016, corresponde a un estudio no experimental de
enfoque cuantitativo.

Su relevancia social radica en la responsabilidad social de los medios y la
informacion que se propala, en ese sentido es importante abordar realidades que
muchas veces pasan desapercibidas. El disefio del trabajo de investigacion es
descriptivo por lo que no necesita hipétesis alguna, ademas de tipo longitudinal.
Como poblacion o universo se considero a los tres diarios impresos de circulacion
local: El Diario Chimbote, El Correo y la Industria de Chimbote de marzo a junio,
cuyos titulares de portada se emitieron durante las elecciones generales y fueron
de 2139 titulares, como muestra se cifid a la totalidad de titulares electorales
registrados en conformidad a criterios, la muestra ascendié entonces a 241
titulares.

Como conclusién, el andlisis de las funciones del lenguaje segun Buhler
presentes como enunciados de comunicacion en los titulares de portada referidos
a las elecciones generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, La
Industria y el diario de Chimbote), de marzo a junio 2016, el diario La Industria de
Chimbote, utilizé 78.12% de titulares informativos , pero, de los cuales se
encuentran ubicados en la parte inferior de la portada, indicativo que refleja una
disposicion u orden a partir de una intencionalidad, en éste caso como materiales
de las menos importantes.

El diario el Correo, utilizo titulares informativos en un 67.76% durante las
elecciones generales, de los cuales se ubican en la parte superior en un 31.4%,
seguido en un 24.79% en la ubicacion central de la portada, en cuanto a titulares
expresivos.

Palabras claves: Portada, titulares, funcién informativa, funcién expresiva y

funcion apelativa.



ABSTRACT

The research entitled The functions of language according to Buhler as
communication statements in the headlines relating to the general elections in the
local newspapers of Chimbote (the Post Office, the Industry and the Chimbote
newspaper) from March to June 2016, corresponds to a non-experimental study
with a quantitative approach.

Its social relevance lies in the social responsibility of the media and the
information that is propagated, in this sense it is important to address realities that
often go unnoticed. The design of the research work is descriptive so it does not
need any hypothesis, in addition to longitudinal type. As a population or universe,
the three newspapers with local circulation were considered: El Diario Chimbote, El
Correo and Industria de Chimbote from March to June, whose headlines were
issued during the general elections and were 2139 incumbents, as shown the total
number of registered electoral holders conformed to criteria, the sample then

amounted to 241 holders.

In conclusion, the analysis of language functions according to Buhler
present as communication statements in the headlines referring to the general
elections in the local newspapers of Chimbote (the Post Office, the Industry and
the Chimbote newspaper) from March to June 2016, the newspaper La Industria
de Chimbote, used 78.12% informative headlines, but, of which they are located in
the lower part of the cover, indicative that reflects a provision or order from an
intentionality, in this case as materials of the least important.

The newspaper El Correo used informative headlines with 67.76% during
the general elections, of which they are located in the upper part with 31.4%,
followed by 24.79% in the central location of the cover, in terms of expressive
holders.

Keywords: Cover, headlines, informative function, expressive function and

appellative function.
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1.1. Antecedentes

En cuanto a antecedentes se consideré las siguientes

investigaciones:

1.1.1. Internacionales

En la Universidad de Madrid, Cervera (2014), en su
investigacion denominada “Analisis Linguistico-pragmatico de
titulares de articulos de opinidon” concluyé que existe entre el titular y
noticia una relacion estrecha de coherencia linguisticos-pragmaticos.
Cada titular periodistico funciona no solo como indicadores, sino que
contribuyen mucho con lo que se interpreta del acontecimiento.
Mediante el titular, es posible resumir la esencia de la informacion
proporcionada con palabras minimas y se logra el previo

conocimiento de toda la noticia y esto conduce al andlisis del texto.

Cervera en su estudio, revela que ademas de informar, el

titular puede abordar temas: ir6nico o distendido, critico o triste, etc.

Resulta muy conveniente considerar que para una explicacion
de la formacion que contienen los titulares respecto a temas politicos

se requiere de diversos procedimientos, linguisticos-pragmaticos.

Un aporte importante de la investigacion comprende el
referido al que entiende los titulares como unidades completas
aparentemente o autbnomos enunciados, aunque guardan ligazon
con el texto que continda. En cualquier forma, no se reducen los
titulares normalmente a rotular una noticia, ademas construyen toda

una narracién mediante un enunciado cuya informacion resulta mas



completa. Por tanto, son, manifestaciones de lenguas que implican
secuencialidad “en lugar del contenido desarrollado, de manera que
hay que considerarlos como enunciados de anticipacion a modo de

resumen y alusion”.

En la Universidad de Michigan, Martinez. (2012), en su trabajo
de investigacion titulado “Analisis del Léxico empleado en los
titulares de la prensa popular colombiana” empled una metodologia
descriptiva no-experimental, ya que su objetivo principalmente fue
analizar el Iéxico empleado en los titulares de prensa de uno de los
periodicos colombianos mas populares llamado Q hubo. Los titulares
considerados fueron de algunas ediciones de los afios 2008 a 2010,
de diversas regiones de Colombia. Como criterio de seleccién se
tom6é en cuenta como base los objetivos establecidos en este

estudio. Todo titular se clasific6 conforme a su contenido linguistico.

La investigacion tuvo conclusiones tales que “los titulares de
este diario poseen un lenguaje profundamente arraigado en la
cultura popular y de caracter coloquial. El lenguaje de Q hubo
incorpora variantes de la subjetividad popular como el humor y la
ironia”. Adicional al uso de palabras, dichas expresiones de los
sectores marginales, populares. Con recursos como estos se logra
un cercano perfil a los codigos de la cultura de un pueblo. Como
consecuencia, todo periodico disefia su efecto de oralidad. Los
titulares cumplen con la funcién informativa pero ademas también
tienen la funcion apelativa, en concreto, generan reacciones en el
lector, sucede que a veces por curiosidad o “morbo” muy presente en

el periédico.

En la Universidad Complutense de Madrid, Romero (2005) en

su tesis “Sintaxis Periodistica de los titulares en los diarios de la

10



ciudad de México”, se abordo analisis de titulares en nueve diarios:
Novedades, Unoméasuno, El Dia, La Jornada, El Universal, El Sol de
México, La Prensa y Excélsior. Su universo fue de 13 773 titulares y
abarcO tres muestras distribuidas en la manera siguiente: 4 595
titulares (durante la semana del 24 al 30 de octubre de 1999, 4 695
en la semana del 1 al 7 de octubre de 2000 y 4 483 en la semana del
23 al 29 de febrero de 2004).

Como resultado se obtuvo que no todos los titulares
expresamente informan sobre el acontecimiento que encabezan,
sino que a veces lo dan por conocido y solo llaman la atencion del
lector sobre él, presumiendo que el lector lo conoce. En ese sentido,
los titulares suelen ser mAas expresivos o0 apelativos que

informativos”, refiere la investigadora.

Segun Romero: “Porque en ocasiones, el contexto se da,
como podemos ver en los diarios, por las fotografias y los sumarios
que acompanan a los titulares”. Cabe precisar, que debe distinguirse
entre verbos que denotan el decir, de los verbos que denotan el
hecho por decir. En caso de los primeros solo abordan la descripciéon
de la emision linguistica; los segundos se encargan de describir la
intencion del hablante cuando afirma algo, lo que se ha propuesto
como consecuencia del conjunto gracias a su intervencidn escrita u
oral. Quien interpreta es el informador, asi como quien decide la
palabra que se ha de utilizar para la designacion del sentido de la

intervencion hablada.

1.1.2. Nacionales

Como antecedentes nacionales se ha considerado:

11



En la Universidad Jaime Bausate y Meza, Flores (2014), en
su tesis denominada “Influencia de los titulares de portada de Ojo y
El Popular sobre desastres en el concepto preventivo de escolares
del Callao”, analizdé la realidad nacional construida desde los
tabloides méas vendidos en la provincia constitucional del Callao: los
diarios Ojo y El Popular. Ambos medios utilizaron el tema sismico
como tematica principal para sus portadas, indistintamente si el
evento sucedia en Perl o en cualquier otro lado del mundo. El
objetivo del estudio fue descubrir si la poblacién juvenil consume de
forma directa o indirecta los periodicos, si afecta sus ideas en
cuanto a desastres y prevencion, sobre todo cuando leen
informacion no del todo cierta. El trabajo de campo, basado en
encuestas y entrevistas a padres de familia, determiné un nivel
positivo porque reflejé su preferencia a tales publicaciones y la
propia evaluacion hacia dicho tipo de titulares, los menores de edad
seflalaron que era posible el aprendizaje en base a estas

informaciones.

Mejia (2004), en su trabajo de investigacion: “Cultura popular en el

disefio de la prensa sensacionalista limefia: Andlisis de las portadas de Aja,

Trome y El Popular (Abril-Junio 2004)”, indicé que las noticias de tipo

politico de las portadas de Aja, Trome y El Popular —a diferencia de la

prensa panfletaria “chicha” de los noventa— tuvo un perfil animador antes

que fiscalizador. Este tipo de informacion se ha orientado a desembocar al

plano privado, cuyo tratamiento fue especulativo y comico. Eventualmente

aparecen las figuras politicas que se relacionan con sus pares del

espectaculo.

Mejia aclara ademas que la teméatica de los titulares estriba en torno

a la intimidad de personajes diversos de la farandula, asi como del futbol
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nacional. Con menor alcance han figurado hechos delincuenciales, asi

como escandalos politicos que revelaron su dosis de morbo y violencia.

En cuanto a antecedentes locales de investigacion sobre titulares de

portada se encontrd una tesis que se utiliz6 como referencia bibliogréafica.

1.2. Formulacion del problema

El investigador peruano en conflictos sociales y medios de
comunicacién, Sandro Macassi (2013), indica que los medios de
comunicacién se han constituido cada vez mas en el escenario privilegiado
de la accion politica de las ultimas décadas y que “los medios pugnan por

dar significacion a los hechos para crear un apoyo social”.

En este escenario los medios son percibidos como un espacio para
incidir en la toma de decisiones, protagonismo Yy visibilidad publica
(Macassi,2012).

Ademas, considera que las elecciones en un pais es el periodo
privilegiado para el ejercicio ciudadano, por cuanto es el momento donde el

ciudadano se informa, se orienta, gracias a los medios de comunicacion.

Macassi y Graham (2005) opinan que los noticieros “se enfocan en
los hechos, pero no en los procesos, se concentran en las confrontaciones,
pero no en los avances, y esta vision fragmentada no contribuye a que el

ciudadano termine en comprender de qué se trata”.

En este caso, en la prensa (objetivo de la presente investigacion) el
periédico cumple la funcion de informar, siendo ella su labor principal.
Como segunda funcién se encuentra la de formar opinién en los receptores,

guienes tendran su punto de vista acerca de los temas tratados en el diario.
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Ademas, utiliza en su portada, titulares de interés para el publico. Desde la

pragmatica, un titular es un enunciado de comunicacion.

Cuando hablamos de enunciados de comunicacion, estamos
refiriendonos al acto de habla completo y correctamente realizado por todos
los participantes, es decir, debe involucrar a las personas y circunstancias

apropiadas y recoger sus intenciones.

El acto de habla como parte del lenguaje, requiere un locutor o
emisor, un auditor o receptor y un sistema de signos linguisticos.

Todo lo cual constituye el universo del discurso. En una
representacion grafica de la palabra, el escritor ocupa el lugar del hablante,
el lector toma el lugar del oyente y los sonidos articulados se reemplazan

por los signos gréaficos de la escritura.

Durante muchos afios han aparecido muchos investigadores sobre la
teoria del lenguaje. Estas investigaciones han conducido a muchos
linglistas a intentar una sintesis detallada de los componentes de la
situacién comunicativa de las funciones del lenguaje y de las variantes del
habla, lo que supone, por un lado, un desplazamiento de las
investigaciones hacia terrenos que se sitlan cada vez mas en el &mbito de
la pragmética, entendida como teoria de la accion del habla que pretende
presentar un modelo de la comunicacién y mostrar las condiciones de la
actuacion lingtistica de los hablantes y las relaciones entre los actos de

habla y la realidad.

La linguistica general viene utilizando el término funcion referido al
lenguaje como el significado de “finalidad que tiene el uso de la facultad de
hablar del hombre”, la primera distincion de funciones de la linglistica
moderna se debe al fildsofo aleman Karl Buhler que habla de las funciones

apelativa, expresiva y representativa.
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Blhler publica por primera vez en 1934 en su obra Teoria del

lenguaje (Sprachtheorie), que fue traducida al espafiol por Julian Marias. Su

obra representa una de las grandes aportaciones contemporaneas a la

teoria del lenguaje.

son:

La obra de Buhler define a las funciones del lenguaje en tres, que

- Funcion representativa. A través de la representacion el acto de
comunicacion esta centrado en el contexto, o sea, en el tema o
asunto del que se esta haciendo referencia. Se utilizan oraciones

declarativas o enunciativas, pudiendo ser afirmativa o negativa.

Ejemplo: NUEVA RELACION CON MEDIOS, ANUNCIA VICENTE
FOX.

- Funcion expresiva. A través de la expresion se dice algo de
quien habla. El mensaje que emite el emisor hace referencia a lo que
siente, su yo intimo, predominando él, sobre todos los demés

factores que constituyen el proceso de comunicacion.

Ejemplo: {VERGUENZA!

- Funcion apelativa. A través de la apelacion el mensaje se
dirige al receptor que escucha y se producen en €l ciertos efectos, es
decir, el emisor influye en el receptor para que cambie sus ideas o
modo de pensar y actuar. Se manifiesta en rezos, suplicas y

mensajes publicitarios.

Ejemplo: SOSPECHOSA RECLUSION DE UNA MILLONARIA.
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La clasificacion que establece Buhler tiene una explicacion genética:
el lenguaje nace en el nifio como llamada y como expresion de sentimiento
y deseos, y mas tarde se convierte en medio de transmisién de contenidos

mas complejos.

Siguiendo la teoria de Buhler estudiaremos estas tres funciones en el
analisis de titulares de portadas en los diarios locales en las elecciones

generales.

Los titulares, como dice Briz, Angel, en su obra “El espafiol coloquial
en la conversacion” (Barcelona: Ariel, 1998) cuentan con al menos tres
componentes: la enunciacion, referido a las acciones e informaciones de los
actos de habla; la argumentacion, donde convergen el sentido, la
intencionalidad y la orientacién ideolégica de los enunciados; y el de la
interaccidén, que permite la relacion interlocutora entre los hablantes. El
periodista no solo informa, expone y explica acontecimientos, sino también
narra, transmite ideas y opiniones y, sobre todo, argumenta y orienta al

elector para que interprete los hechos de acuerdo con su razonamiento.

Hay que recordar que el periodismo se le denomina el "cuarto
poder”, porque tanto el periodista (nivel personal) como el medio de
comunicacién (nivel empresarial), se convierten en una plataforma de
soporte informativa que en algunos casos podria estar dirigida a guiar a las
masas hacia cierta ideologia de cualquier tipo, es asi que el periodista debe
tener una responsabilidad ética no sélo de su actividad informativa, si no de
su compromiso con la sociedad.

Y cuando se desarrolla las elecciones generales el ciudadano tenga

un conocimiento y criterio por quien votar.

Estudiar las funciones del lenguaje segun la teoria de Bihler en los

titulares de portada de los diarios a investigar: El Correo, La Industria y
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Diario de Chimbote, en las elecciones generales 2016, como enunciados de
comunicacién, nos ayudara a analizar qué funcion del lenguaje usaron mas

durante el tiempo de estudio del evento electoral.

Y sobre todo identificar las diferencias que presentan los titulares de

los diarios locales con relacién a las funciones de Bihler.

Segun Maria Teresa Ronderos y Maria Fernanda Moreno en su libro
“Cémo cubrir elecciones” exponen que la época electoral también es un
tiempo de reflexion y revision ciudadana sobre los gobernantes y las
politicas oficiales que se estén llevando a cabo, y los medios de

comunicacién son cruciales para incentivar y enriquecer el debate.

Ronderos y Moreno agregan que “cubrir las elecciones significa
informar también sobre el estado de los derechos civiles y las libertades de
los ciudadanos y las propuestas para fortalecerlos; la calidad de vida de la
gente y las politicas posibles para mejorarla. También implica mirar
criticamente las instituciones democraticas, sean estatales o no, evaluar su
legitimidad, vigilar si estdn o no cumpliendo con el interés publico. Son las
instituciones de calidad, mas que los ,salvadores® de turno, las que

garantizan el ejercicio de la ciudadania democratica”.

Es saludable para la democracia, que los electores estén
conscientes de lo que esta en juego en una eleccién. Que sepan si se trata
de un giro dramatico en el gobierno o no. A veces esto es obvio para los
ciudadanos. A veces no lo es. Por eso para informar bien, los medios deben
analizar los procesos de cambio que se estan dando en la democracia,
hacer visible el juego del poder, lo que esta pasando en el lugar que
gobernard cada candidato y las politicas que vienen gestdndose desde

hace varios periodos.
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En las dltimas décadas, en Perd, se han elegido presidentes,
gobernadores regionales y alcaldes, muchos de los cuales han sido
acusados por corrupcion; algunos ni han terminado su gestion y estan

presos.

En nuestra regién tenemos a César Alvarez (recluido en un penal
desde mayo del 2014), Waldo Rios (recluido en un penal desde setiembre
del 2016), Enrique Vargas (recluido en un penal desde abril 2017) y
recientemente al expresidente Ollanta Humala y su esposa Nadine Heredia
(recluido en un penal desde julio 2017).

Hechos, lamentables que han perjudicado en; el sector de la

economia de nuestro pueblo ancashino y la imagen de nuestra ciudad.

En nuestro trabajo de investigacion se analizé los titulares de portada
de los tres diarios locales en base a las tres funciones de Buhler para
describir su intencién con el publico lector.

¢, Qué funciones del lenguaje planteado por Bihler estan presentes
como enunciados de comunicacion en los titulares de portada referidos a
las elecciones generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, La
Industria y el Diario de Chimbote) de marzo a junio 20167?

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general

Conocer las funciones del lenguaje de la teoria de Blhler presentes

como enunciados de comunicacion en los titulares de portada referidos a
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las elecciones generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, La

Industria y el diario de Chimbote) de marzo a junio 2016.

1.3.2. Objetivos especificos

Describir la frecuencia y la ubicacion de titulares en el diario La
Industria de Chimbote relacionados a las funciones del lenguaje de Buhler
en las elecciones generales, de marzo a junio 2016.

Identificar la frecuencia y la ubicacién de titulares en el diario el
Correo de Chimbote con relacion al uso de las funciones del lenguaje de

Bihler en las elecciones generales, de marzo a junio 2016.

Determinar la frecuencia y la ubicacion de titulares en el Diario de
Chimbote con relacion al uso de las funciones del lenguaje de Bihler en las

elecciones generales, de marzo a junio 2016.

1.4. Hipoétesis

Por ser de tipo descriptiva, en la presente investigacion no se

considero hipoétesis alguna.

1.5. Justificacion

El estudio es conveniente para los estudiantes de la Comunicacion
Social en la especialidad de Periodismo, asi como para futuros
investigadores. La conveniencia se extiende también a los periodistas de
los diarios Correo, La Industria de Chimbote y el Diario de Chimbote con la
finalidad de que puedan examinar su propio trabajo.
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La relevancia social radica recae en la responsabilidad social de los
medios y la informacidn que propalan, en ese sentido desde la investigacion
cientifica se genera la observacion y debate de realidades que muchas
veces pasan desapercibidas.

Su valor tedrico radica en el compendio de antecedentes antes

dispersos, asi como del consistente marco teérico dejado a disposicion

Las implicancias practicas se encuentran en las valiosas sugerencias

dejadas a la comunidad cientifica y de la Comunicacién Social.
La utilidad metodolégica radica en la confeccion y validacion de una

ficha registro que se anexara en el presente estudio, el mismo que quedara

a disposicion de la comunidad académica para futuras réplicas.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO
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2.1. El lenguaje periodistico

2.1.1. Definicién de lenguaje periodistico

De acuerdo a Martinez Albertos (1982) corresponde al relato de
hechos verdaderos o considerados como inéditos. Consiste en la narracion
de actualidad o de interés general, dirigido hacia un publico que “pueda
considerarse masivo una vez que haya sido recogido, interpretado y

valorado”.

El lenguaje periodistico es la preocupacién para lograr cuanto antes la

méaxima comprensibilidad del mensaje por parte del receptor.

El autor de los textos periodisticos pretende que sus mensajes
cumplan los objetivos sefialados al estilo periodistico: interesar y captar la
atencion del lector por la eficaz y rapida transmisiéon de datos, ideas que

influyan en el comportamiento del receptor.

2.1.2. Funciones del lenguaje periodistico

El papel fundamental del lenguaje en la actividad humana es simbdlico
y comunicativo; simbolico por cuanto es instrumento no solo de desarrollo del
pensamiento sino también principio de organizacion y de expresion de la
personalidad total; y comunicativo porque es la clave para mantener los

vinculos del “uno” con el “otro”.

Segun Aristételes le atribuia al lenguaje el caracter expresivo y

representativo; Santo Tomas penso en las funciones indicativa, imperativa y
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optativa; Vosler y Croce creyeron que lo fundamental era la funcion estética

de la expresion.

“La palabra funcion se ha empleado con diferentes significados en los
estudios linguisticos. Aristételes la entendi6 como el fin de la comunicacion”
(Nifio,1994) y tradicionalmente, se ha llamado funcién el oficio que cumplen

determinados elementos en la oracion.

Se entiende por funcion la actividad o proceso que desarrolla el hombre con

la ayuda del lenguaje. Las funciones son usos concretos de los signos linguisticos

en el desarrollo de la facultad semidtica general.

2.1.3. Caracteristicas del lenguaje periodistico

Para Martinez (1982) propones las siguientes caracteristicas ideales del

lenguaje periodistico:

- Correccién: El lenguaje periodistico es un lenguaje no literal

sino mas bien es un lenguaje coloquial, pero a la vez culta.

- La claridad: Se refiere a la eficacia comunicativa se consigue

por el uso de verbos adecuados en forma activa.

- La concisibn o brevedad: Se consigue mediante la

construccion de frases cortas apoyadas en el nacleo nominal.
- La precisiéon en el lenguaje: Es la expresion de lo que se

quiere decir, sin prestar crédito a las ambigliedades, especificamente

interpretaciones erroneas.
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- Usar verbos de acciéon o fuertes : Son componentes
atrayentes mas la “atencion del espectador antes que verbos estaticos o
débiles (ser, estar, haber) en algunos casos los verbos ocupan toda la

extensioén del hecho.

2.1.4. Los enunciados y el leguaje —periodistico.

En principio, se le considera como actos del habla, a todo enunciado
en un conjunto autonomo de palabras por medio del cual se expresa una
idea en tanto un cumulo autbnomo mediante las palabras a través del cual
gueda expresado alguna idea. Se trata de una secuencia de sonidos, se
delimita por un par de pausas, son pronunciadas con una entonacion o
melodia independiente a la de diferentes enunciados. Desde la perspectiva
del significado, los enunciados son las expresiones verbales-escritas.

Desde el punto de vista de la expresion, un enunciado es una cadena

de sonidos o escritos.

2.1.5. Los tipos de enunciados

a- Enunciados conforme a la modalidad o significado

- Enunciativos. Niegan o afirman o que puede suceder algo, ha sucedido o

sucede. Tiene como subdivision a los: Afirmativos: (EI temporal mejoré hoy),

negativos: (No asiste Marta).

- Interrogativos. Se dirige alguna pregunta al que oye. Se clasifican en

totales (admite como respuesta dicotomica: si 0 no, por ejemplo, ¢Vas a la

fiesta?), los parciales, cuando no admite alguna respuesta: ¢Ddnde es la fiesta?

- Imperativos, es el caso que comunica un ruego u orden, como jSiéntate!
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- Optativos o desiderativos. Manifiestan un deseo: jOjala estudie!

- Exclamativos. Enuncian eventualmente algo (niegan o afirman), aunque
con especial fuerza o énfasis (cuya manifestacion ocurre con signos de

admiracion): jQué temporal tan sorpresivo!

- Dubitativos. Corresponden a enunciados respecto a dudas: jPosiblemente,

mejore el equipo!

b. Enunciados conforme a su estructura:

- Frases. Se trata de casos en los que falta el verbo en forma personal. Se
clasifican en: Nominales, si la palabra principal o nucleo consiste en un) es un
sustantivo o: pronombre jMenuda suerte!, Los adjetivales (cuando corresponde a

un adjetivo: jQué buen casco! Y los adverbiales, jQué bien!

- Oraciones. Enunciados en forma més personal o con un verbo. Tiene en
Sus casos a oraciones simples, (se presenta en forma personal un soélo verbo:
iVen aqui!, las oraciones complejas o compuestas, cuando se presentan mas de

un verbo en forma personal: Ven aqui y mira esto.
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2.1.6. El lenguaje periodistico de los titulares de portada

2.1.6.1. Primeras planas

Desde la perspectiva de Fernandez Damian (1998) la primera plana es el

reflejo de un conjunto de decisiones comerciales, ideoldgicas y derivadas del

concepto de noticia heredado por la redaccion de un medio, que superan al

periodista en la medida en que entran en juego los editores que negocian entre si

la relativa importancia de las noticias.

Segun Hornos Octavio y Nacinovich Nevio (1997), la primera plana de un

diario es su vidriera donde se quiere sefialar el primer contacto con el lector, algo

esencial para su captacion, puede ser por la oportunidad de los titulares o por una

diagramacion atractiva.

En la actualidad “muchos periddicos se han visto en la necesidad de

redisefiar y especialmente han tenido mucho interés en las portadas, ya que

impactar es el objetivo principal” (Yanes, 2015).

Dentro del manual del periodismo de El Comercio considera elementos de

la primera pagina los siguientes:

Cabecera: indica; el nombre del periodico, precio, fecha, y el nimero de la
edicion.

Noticia Principal: letras grandes, mas columnas y acompafiado de una
fotografia.

Noticia Secundaria: menor nimero de columnas y el titular es mas
pequefio.

Friso: ubicada en la parte de arriba, normalmente son tres noticias.
indice: indica la pagina donde esta las noticias.

Fotografia principal: va acompafiada de un pie de foto y de un pequefio

titular.
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- Segmento publicitario: ubicada en la parte inferior de la portada.

Informaciones de primera plana

“Los criterios que llevan a seleccionar unas noticias en detrimento de otras
son diversos en los distintos diarios, pero la presencia o ausencia de titulares
electorales en la primera plana es un dato relevante para el analisis que, en un
caso como el tratamiento de las elecciones generales puede mostrar posiciones

encontradas” (Fernandez Damian, 1998).

Informaciones comunes

Para que las portadas de los distintos diarios sean parcialmente
coincidentes influyen tres factores: el caracter de interés publico objetivo de la
mayor parte de las noticias, la evaluacion que los diarios hacen de las
expectativas del conjunto de los lectores y los criterios de noticibilidad compartidos

por los editores.

Informaciones exclusivas

“La importancia o las expectativas de los lectores no son los unicos criterios
que inciden en la decision de los editores. Una noticia puede llegar a resultar mas
importante que otra en términos relativos para un medio” (Fernandez1998), en esa
medida en que su intrinseca importancia se sume al hecho fue obtenida por el
medio en exclusiva forma porque es el resultado de una investigacién que se inicié
por este.

La mayor o menor frecuencia de llegadas a tapa de noticias exclusivas
puede ser el reflejo de unas rutinas activas de produccion de noticias, vinculables
con los que se denomina periodismo de investigacion y de una mayor

independencia de criterios en el disefio de la portada del diario.
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Informaciones especializadas

“La discrepancia en el momento de decidir las portadas puede responder
también a un sesgo temético del medio. Cuando se analiza la cobertura hecha por
los medios mas importantes, la especializacion le resta categoria comparativa”, en
particular si el diario es un especializado medio en todo que se analiza, ademas le
asigna una importancia cuando aborda otro tema en forma especializada
(Fernandez Damian, 1998).

2.1.6.2. Concepto de titulares de portada

El profesor Marcos Llorach (1977) ha definido los titulares como anuncios
en los que se informa o se da a conocer un contenido determinado o destino de
todo impreso o escrito en periddicos. Esta afirmacién limita toda posibilidad de un
titular a la funcion Unica de servir de etiqueta de la entradilla o rétulo del cuerpo de

la informacion.

Para José Luis Martinez Albertos se considera a los titulares con la
denominacion de “serie visual paralinguistica”, entiéndase ésta como un sistema
de signos que se contienen en los peridédicos escritos, cuyos elementos son
especificamente linglisticos respecto al mensaje informativo, en mayor o menor
medida estan condicionados, cuyos elementos son de caracter iconico o visual.
Ciertamente, se condicionan los titulares, entre otras cosas, por sus elementos de

caracter visual, aunque ademas son textos que funcionan como tales.

Ademas de series visuales paralinguisticas, letreros, resumenes del
contenido del cuerpo de la informacién, hay necesidades que requieren
entenderse también a los titulares, como oraciones de texto, asi requieren
interpretarse, es cierto que muchas veces no se generan oraciones gramaticales,

en especial, cuando son de caracter evocador o apelativo. Esto ocurre ya que, en
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el titular, sea formando o no oracion gramatical, el contexto aludido corresponde
con su completa y alli la referencia de expresar una intencion significativa. En este
caso, la falta aparente de informacion de un titular, comprende como punto de
vista desde la perspectiva de la gramética, “se resuelve mediante la informacion
gue aporta el contexto de referencia, que suponemos que conoce el lector o, al

menos, asi lo presume el periodista” (Martinez, 1982)

Segun Fernandez Damian (1998), el analisis de los titulares de portada
puede ser mas interpretativo que el texto mismo y los suele ser, en la medida en
gue se destacan aspectos negativos o positivos para justificar la importancia de la
noticia, por un lado y porque la seleccién del verbo con el que se resume la accion
suele estar marcado evaluativamente. La mayor carga interpretativa recae sobre el
titular. Por eso puede ser pertinente el analisis de la coleccion de los titulares

referidos a un caso, con prescindencia de las notas que encabezan.

2.1.6.3. Titulares periodisticos
Segun Rivadeneira (1995) “el titular periodistico es la sintesis mas
importante de la noticia, en respuesta a alguna o algunas preguntas basicas del

periodismo”.

Clasificacion de titulares periodisticos

Lopez (1995) propone las siguientes clasificaciones de titulos periodisticos.

1. Titular expresivo: Trata de expresar los sentimientos que la noticia va a
suscitar en los lectores.

2. Titular apelativo: Pretende llamar la atencion sobre un determinado
hecho del que no se conoce en profundidad,”

3. Titular informativo: Su funcién principal identificar los rasgos de launidad
de espacio temporal al que se refiere al texto informativo.

Segun Nufez propone que los titulos de actos de habla se dividen en:
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1. Titulos en forma de cita textual o directa: Consiste en detallar o que dice
exactamente el orador.

2. Titulo en forma de cita indirecta: Selecciona el texto o la idea mas
[lamativo.

3. Titulo mixto: De cita directa e indirecta, el periodista recoge una frase o
una palabra o varias palabras que a su juicio son importantes de

destacar.

2.1.6.4. Diagramacioén de Periédicos

La diagramacion de periddicos se da en formatos:

1. Formato esténdar; tiene una altura de 56cms, estaticidad en su
confeccidn, es claro y sobrio en sus titulos y subtitulos y de informacién
extensa.

2. Formato tabloide; su altura es aproximadamente 36cms, se caracteriza
por ser mas dindmico en su confeccidn, titulos sugerentes y expresivos

y mayor abundancia de graficos y color.

Los periddicos y algunas revistas utilizan un sistema de modulo o
reticula para configurar la portada y sus paginas.

- Sistema Modular.
Es un sistema que da ventajas a los publicistas, redactores y lectores.
Es un sistema formal y son utilizados por diarios con formato estandar.

Es una plataforma ideal que permite agrupar el material informativo.
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1 Miaeio

‘Sierra exportadora’ fue promulgada |
ayer en la noche por el Ejecutivo

]

OMPE hace | | Recuperan obras robadas
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/| eoieaaChR - sufre accidente en Arequipa

- Sistema Coleado o de bandera.

El sistema permite la distribucion de las noticias de forma irregular. Es

conocido como “apéndices” o “colas” en bloques de texto.
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- Sistema Columnado
Se utiliza cuando la noticia es breve, sencillo y solo se limita a hacer
un recorrido de izquierda a derecha o de arriba hacia abajo.
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2.1.6.5. Criterios de diagramacion complementarios a los titulares

periodisticos

Mello (2008) considera que los disefiadores tienen nociones técnicas, las
mismas que emplean una valoracién propia para encajar el material a publicar,
para ello toman en cuenta los objetivos, el contenido, el puablico al que se dirigen,
la dinamica periodistica, el personal con quienes se trabaja, pues todo ello
determinara la personalidad del resultado. De ese modo se combinan dos planos
concretos: el periodistico y el grafico, queda, por tanto, una necesidad de lograr
una estructura periodistica, asi como también de una estructura grafica, “donde
esta ultima debe interpretar el espiritu que la primera quiere asignarle a cada una
de las paginas”. En concreto, se armonizan las funciones estudiadas con la forma,

su contenido sumado al disefio grafico. Una comunicacion periodistica es fluida ya
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gue en la medida en que trasmite sus objetivos como mensaje, también ha de

saber interpretar graficamente.

Considerando los aspectos antes mencionados, podra entenderse que un
titular apelativo sera muy diferente si un titular ocupa un extraordinario espacio a
diferencia del mismo titular, pero en un espacio muy pequefio, en conjunto, las
decisiones generaran un resultado integral, unitario, y eficaz, sobre todo, no hay
mas fin que todo mensaje alcance a comprenderse y pueda cumplir la finalidad

principal que es la de comunicar.

Lari, (1993) afirma que existe una valoracion en los titulares a partir de la
cantidad de columnas que se ha de emplear, asi como el cuerpo a utilizarse sin
descuidar el color y grosor de las letras. Se trata de una composicion lo que refleja
una disposicion u orden a partir de una intencionalidad, se obedece como légica
que los materiales mas importantes vayan en la parte superior de la pagina, las
menos importantes en la parte inferior. El célculo del espacio sigue criterios, todo
diagramador cuenta los espacios en todas las lineas, logrando una adaptacion
conforme al tamafio de caracteres permisibles por cada medio, esto va acorde a la
identidad del medio. Ha de tomarse en cuenta ademas que, en el caso de titulares,
“el tamarfo de la letra en el titular de la noticia también determina la importancia” y
respecto a las columnas, las informaciones se escriben en columnas, aunque
dependera de la importancia de una noticia si ha de publicarse en una, dos, tres,

cuatro o cinco columnas.

La ubicacion de titulares en la portada

Veron (1969), sostiene respecto a la ubicacion de titulares en la portada no
es casual o menos importancia, los peridédicos comparten tres series

complementarias. La serie visual linguistica (Titulares), la serie visual para

linguistica (Textos) y serie visual no linguistica (Imagenes), dichos elementos
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yacen cuidadosa y estratégicamente distribuidos en la portada, llamada también

primera pagina y obedecen a una importancia.

En la préactica, hay titulares ubicados en la parte central e inferior de una
portada, ello obedece a la trascendencia, importancia e impacto del hecho mismo,
que es lo que toman en cuentan los redactores. Un titular ubicado en la parte
central es el resultado de una o mas personas que sostendran la razén que

amerita tal criterio y también por qué no otra ubicacion.

215. Las funciones de los titulares, segun la teoria del lenguaje de
Buhler

2.1.5.1. Resefia de la teoria de Buhler

A lo largo de la existencia humana la comunicacion ha sido necesaria e
indispensable, con esto se da un desarrollo de la misma a la par del desarrollo
humano; por esto, su estudio se ve en la problemética de la extensién, por lo que
surge una gama de versiones sobre las definiciones de lo que es la comunicacion
y Su area de trabajo.

Por lo anterior, surgen diversas definiciones de acuerdo a las necesidades
de cada tiempo, pero como el principal fin es transmitir ideas y pensamientos, no
es muy dificil encerrar una estructura clara sobre comunicacién pero hay que tener
una base ideoldgica.

En este caso la ideologia es el funcionalismo. Asi debemos tener claro que
la sociedad y la comunicacion van a nacer paralelas. La necesidad de satisfacer
los requerimientos basicos de subsistencia trae aparejada la necesidad de
comunicacioén, lo que conlleva a la unién de los hombres.

La teoria funcionalista se enfoca al estudio de los efectos de los medios
masivos de comunicacion, tomando como base a sus principales autores y
destacando de sus teorias los elementos que ayuden a comprender los medios
masivos con relacion a la sociedad tanto desde su punto de vista individual como

global.
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Lo que caracteriza al funcionalismo es que para encontrar constantes en
todas las sociedades y elaborar un conjunto de leyes generales que le den una
teoria cientifica o un conjunto interrelacionado de leyes, elabora una serie de
problemas funcionales comunes a toda sociedad con el supuesto que bajo la
apariencia de una gran diversidad de conductas se ocultan los mismos problemas
humanos. Ahora bien, el sistema social no puede ser analizado desde un punto de
vista estatico, sino que también debe encontrarse su funcién, para su estudio

dinamico. Llegando asi a un analisis estructural-funcional.

Con esto, el funcionalismo queda como la corriente que nos servirh como
base para el estudio de los medios masivos y su relacion con la sociedad. Para
poder comprender sus efectos, pero también ayudara en el estudio de los medios
como institucion de una manera detallada para comprender el porqué de dichos
efectos con base en sus estructuras. Asi, es necesario rescatar las caracteristicas

de los medios masivos:

Las masas requieren organizaciones formales complejas.

Los medios masivos se dirigen a publicos muy amplios.

Las comunicaciones masivas son publicas; es decir, su contenido esta
abierto a todos.

Publico heterogéneo.

La relacion Emisor - Publico es impersonal.

Una de las propuestas que mas eco ha tenido el siglo pasado es la del
austriaco Karl Buhler (1967), el mismo que desde el inicio de la Linguistica trata de
comprender el objeto, axiomas y principios de la ciencia del lenguaje, tales como

axioma o principios fundamentales que presenta 4 segun el autor.
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Axioma A, Buhler dice que el lenguaje es un “Organum” para “comunicar
uno a otro algo sobre las cosas”. El modelo “Organum” sirve para explicar las

funciones semanticas del lenguaje y son: Representacion, Expresion y Apelacion.

Axioma B, Desde el hombre hay implicita una naturaleza como signo, ya
que “una forma sonora de una palabra esta constituida como signo y para ser
signo” (p 45)

Axioma C, la accién verbal y el producto linglistico, el acto verbal y la forma
lingUistica, es decir, los 4 momentos o0 aspectos que constituyen segun Buhler el

objetivo total de la linguistica

Axioma D Comprende a la frase y la palabra. Este principio considera que el

lenguaje fonético humano, es un sistema heterogéneo entre dos clases

Para el trabajo de investigacion se tratara el axioma A, pues alli se detalla la
triple funcion del lenguaje en cada uno de los titulares, aqui mostramos el modelo

Organum.

Modelo Organum
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Fig. N° 01

- Es simbolo (signo-simbolo) en virtud de su ordenacion a la realidad
objetiva, analizada como “objetos y relaciones” a la cual representa. En este caso

el signo cumple una funcién representativa.

- Es sintoma (signo-sintoma) por la dependencia del emisor, cuya

“interioridad” expresa. El signo cumple, entonces, una funcién expresiva.

- Es seiial (signo-sefal) por cuanto es una “apelacion” al oyente, con el

fin de dirigir su conducto. Como tal, el signo desempefia una funcién apelativa.
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Siguiendo la caracterizacion de las funciones del lenguaje de Karl Buhler en

los titulares tenemos:

Lenguaje informativos

Teniendo en cuenta el ejercicio del nivel cognitivo del lenguaje y se extiende
a los distintos tipos de significacion, que surgen en la linea que relaciona el
simbolo con la realidad (referente) a la cual se alude en un acto del habla.
Fernandez (1999), afirma que en los titulares informativos predomina en ellos la
funcion referencial que se concentra en la identificacion del asunto (p. 34). En ese
sentido los titulares informativos son los que aciertan a discernir la unidad de
cambio en el “continuum” de la realidad y describirla con los datos suficientes
como para que el lector la identifique. En general se puede entender como
informativo a los titulares que “son capaces de responder a la mayor cantidad de
preguntas conocidas como 5 w’s” en el periodismo anglosajon.

¢, Qué?,; Como?,¢,Cuando?,¢;De dénde procede?,¢Por quée?

Ejemplo del diario La Industria de Chimbote:

Alan Garcia ofrece intervenir Chinecas vy titular a invasores(LICH,

jueves, 07 de abril)

Es un titular informativo. Ubicado debajo del titular principal. La simple
aparicion de la palabra calificativa “intervenir” pone el acento sobre la

disposicion de solucionar Chinecas y “titular” a los invasores.

Ejemplo del diario El Correo:

Los congresistas electos por Ancash reciben sus credenciales

(EC,lunes,31 de mayo)

El titular es informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.
Utiliza el adjetivo “electos” referido a los elegidos o nombrado para el
cargo de congresistas. El verbo “reciben” en alusién a la entrega de sus

respectivas credenciales.
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Ejemplo de El Diario de Chimbote:
Personal de JEE y ODPE maltrataron a la prensa en algunos colegios
(EDCH, lunes, 06 de junio)

El titular es informativo. Ubicado en el parte inferior izquierdo del titular

principal. Utiliza el adjetivo “personal” perteneciente al Jurado electoral
y ODPE, calificandolos como autores del maltrato hacia la prensa en la

cobertura de las elecciones generales.

Hernan (1982) afirma que “hay una relacion entre el mensaje y la realidad,

mostrado en el siguiente gréfico:

Titular informativo

Objetos y

relaciones

Funcion
Representativa

Hablante
Mensaje

Fig. N° 02
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Lenguaje expresivo

La funcidn expresiva del lenguaje permite la exteriorizacion de las actitudes,
sentimientos y estados de animo, lo mismo que los deseo, voluntades y demas
intencionalidades comunicativas de orden psicoldgico, colocando al lenguaje en un
plano de orden subjetivo-afectivo dentro del desarrollo de los procesos
significativos.

Asi, titulares expresivos segun Fernandez (1999), son aquellos que dan por
supuesto el conocimiento de la noticia (p. 33).

Este tipo de titulares no es informativo de por si y suele connotar que el

emisor califica la valoracion que del hecho hace el lector y la respalda.

Otro ejemplo tenemos, un diario popular podria expresar “Desastre” como
anico titular referido a un accidente que se considera conocido por todos. Quien
redacta el titulo da por sabido que el lector comparte su cédigo y su contexto, no
necesita darle informacién sobre el acontecimiento ocurrido, pues esta seguro que
con una expresion evocadora el lector identificara el asunto del que se habla.

En ocasiones, el contexto se da, como podemos ver en los diarios, por las
fotografias y los sumarios que acompafian los titulares. Otras ocasiones se
comprenden porque es tan evidentes el acontecimiento y las reglas de evaluacion
son tan similares a las del medio leido que periodista y lector se entienden de
maravilla.

Ejemplo del diario La Industria de Chimbote:
iVA ADELANTE! (LICH, lunes, 06 de junio)

El titular es expresivo .es titular principal. L a noticia agrega una
valoracion que el medio hace en cuanto al porcentaje dela votaciones

es decir da por sabido el resultado del escrutinio.

Ejemplo del diario El Correo:

Asi estan, a una semana (EC, domingo 03 de abril)
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El titular es expresivo, y es el titular principal, aunque no hay sujeto de
accion. Este titular da por supuesto el acontecimiento de la noticia,
agregando su valorizacion que hace de la noticia. Es el primer medio en
llevar la noticia a la primera plana, por una cuestién de especializacion
se trata de una noticia exclusiva.

Ejemplo de El Diario de Chimbote:

PPK inalcanzable, gand presidencia (EDCH, viernes, 10 de junio)

El titular es expresivo. El lenguaje que usa tiene por objeto transmitir el
estado de animo del emisor, ademas da por supuesto el conocimiento
de la noticia. Est4d ubicado en la parte inferior derecha del titular
principal. Utiliza el adjetivo “inalcanzable” que no se puede alcanzar
seguido por el verbo transitivo “gand” presidencia de la republica. Aqui
estan utilizando el adverbio “asi” como conjuncidon comparativa, en

correlacion a la respuesta ¢como? Estan las elecciones generales.

Es decir, el lenguaje nos informa algo sobre el sujeto hablante. Por tanto,

hay una relacion entre el mensaje y el emisor, representado a través del

grafico.

Titulares expresivos

Objetos

Hablante \

{ Mensaje )

Funcién Expresiva

Fig. N° 03

42



Lenguaje apelativo

Buhler entiende la apelacién como la propiedad de influir por medio de las
palabras en las actitudes, pensamientos y conducta del interlocutor.

Las expresiones exhortativas o imperativas y el lenguaje normativo, como
en “préstame tu libro”, “te ruego” y tantas otras expresiones del lenguaje cotidiano
de orden interactivo.

La apelacién se refiere al caracter significativo del signo linguistico percibido
por el receptor. De acuerdo con el modelo de Bihler- eminentemente
representativo (érdenes, encuestas, razonamientos, solicitudes).

De donde se infiere, que lo apelativo es la parte terminal del proceso
comunicativo, es decir la funcion representativa y la expresiva pueden permanecer
a nivel del emisor, mientras que normalmente el ciclo linglistico concluye en un
receptor, para quien el mensaje constituye una apelacion, pero apoyada en una
minima informacion objetiva o subjetiva y en una intencion comunicativa

procedente del emisor.

Entonces, podemos decir, que los titulares apelativos derivan su nombre del
empleo que se hace en ellos de la funcién apelativa del lenguaje, vale decir
ademas, aquel uso del lenguaje “concentrado en atraer la atencion del
destinatario. No se identifica ni describe de forma autosuficiente el acontecimiento,
solo hay una tematizacion genérica, inapropiada para identificar el hecho, en
general acompafada de las circunstancias y de una calificacion del diario”.
También, se encuentran como titulos de los géneros interpretativos y de opinion
ya que son meramente tematicos.

Ejemplo del diario La Industria de Chimbote:
Un sequndo round parejo, ahora que elija el pueblo (LICH,lunes, 30 de

mayo)

El titular es apelativo, ubicado en la parte inferior central del diario. Usa

la frase “segundo round” mesclando el idioma castellano con el inglés

para dar una apariencia de boxeo, y asi llamar la atencién finalmente
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una orden indirecta “que elija el pueblo” para describir que solo queda

las elecciones y el pueblo es quien dar& su veredicto final.

Ejemplo del diario El Correo
A un paso de palacio (EC, miércoles,08 de junio)

El titular es apelativo y ademas es el titular principal. Aqui la preposicion
“a” denota principalmente direccion, lugar o modo de accion seguido por
el adjetivo “un” calificandolo del adelantamiento que se hace del fin de

la contienda electoral.

Ejemplo de El Diario de Chimbote:

Se acorta diferencia de votos(EDCH, martes, 07 de junio)

El titular es apelativo. Esta ubicado en la parte inferior izquierda del
titular principal. El lenguaje utilizado califica el tema electoral con las
palabras “acorta diferencia” o disminuye la cantidad de votos en las
urnas entre los candidatos. Usa un lenguaje para llamar | atencién en

cuanto a las circunstancias electorales.

Titulares Apelativos

Objetos

Hablante \

{ Mensaje )

Funcién Apelativa

Fig. N° 04



CAPITULO 1lI
MATERIALES Y METODOS
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3.1. Tipo deinvestigacion

Segun la tendencia de la investigacién y sobre todo la forma en que se

realizo fue a traveés de la investigacion mixta.

Mostramos informacion sobre los titulares electorales de portada, en los
diarios locales, objetivo de nuestra investigacion. Resumiéndolo a través de las
funciones del lenguaje segun la teoria de Karl Buhler de la muestra investigada. La

muestra se analiz6 activamente en el proceso investigativo.

3.2. Materiales y procedimientos

321. Fuentes de investigacion

En funcion de las necesidades del presente trabajo de investigacion se

utilizaron las siguientes fuentes de datos:

3.2.1.1. Fuentes de informacién primaria

De acuerdo a las caracteristicas de la investigacion, la unidad de analisis
fue los titulares de las portadas de los siguientes diarios: El Diario Correo, el Diario
de Chimbote y la Industria de Chimbote, en las ediciones publicadas desde marzo
hasta junio del afio 2016.

3.2.1.2. Fuentes de informacién secundarias

Para esta investigacion se utilizaron las siguientes fuentes de informacion
secundaria: Libros, trabajos de investigacion y tesis de diferentes autores
relacionados al tema objeto de la investigacion, de autores peruanos y extranjeros.
El detalle de estas fuentes de investigacion aparece en el acépite de

referencias bibliogréaficas.
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322. Técnicas e instrumentos empleados

3.2.2.1. Técnicas

a. Técnica de Analisis de contenido.

El andlisis de contenido, tiene el propdsito de reducir y manipular
estadisticamente los datos recogidos de los textos y analizarlos como
indicadores cuantitativos del contexto, por ejemplo, como los medios
presentaron en la primera y segunda vuelta las elecciones generales.

El método consiste en decidir qué elementos del texto se van a
considerar relevantes para el tipo de inferencias que se busca llevar a
término, por ejemplo, averiguar los titulares antes y después de las
elecciones generales, es decir, se busca indicadores (unidades de
registro) como determinados adjetivos calificativos en los titulares

(unidades de contextos).

Se formuld al texto multiples preguntas, cada una de las cuales
fueron respondidas por la aparicién reiterada de un elemento categoria, y
se previd las posibles respuestas, de manera que pudieron ser
calificadas y traducidas a nimeros, manipuladas estadisticamente como

una primera fase.

El andlisis de contenido pretende una descripcidbn objetiva,
sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de un texto. Aunque
es dificil inferir la valoraciéon a partir de un elemento de un texto sin leer
atentamente todo el texto, como pretende el analisis de contenido. Una
misma frase se pudo citar con una intencion informativa, conociendo el

contexto en el que la frase aparecio.
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3.2.2.2. Instrumento

Se elaboré y aplico tres fichas de registros, una para cuantificar
los titulares electorales durante los cuatro meses, el segundo referente a
cuantificar las citas textuales empleadas en la campafa electoral y el

tercero para clasificar las funciones del lenguaje segun Karl Buhler.

3.3. Procedimientos de recoleccién de datos

La metodologia que se emple6 para la recoleccion de datos fue en un
primer momento, la revision bibliografica; esto incluyo, la revision minuciosa de
libros, revistas, tesis, monografias y pagina web, que nos permitié clarificar los
aspectos tedricos, el mismo que nos facilitd el desarrollo de la presente

investigacion.

La recoleccion de datos se llevd a cabo a través del andlisis de los tres

diarios de circulacion local, se apel6 al archivo de los diarios en mencién.

331 Disefo del estudio

El desarrollo del estudio de la presente investigacion fue descriptivo de tipo

longitudinal:

T1, T2 T3 Ta .... Tn

01,02,03,04 ... On

Dénde: M = Muestra

48



T = Momento de observacion de la variable
O = Observacion de Funciones del lenguaje segun Bihler como enunciados

de comunicacion en los titulares de portada referidos a las elecciones generales

332. Técnicas de procesamiento y analisis de datos

Para el caso de los datos obtenidos a través de las fichas de registro
(Anexo N°01, N°02) se considerd tablas de frecuencia con sus respectivos graficos
de barras simples, la sistematizacién de los resultados obtenidos fue presentada
de manera narrativa y teniendo en cuenta los indicadores evaluados.

No estd de més afadir que respetamos las formas ortograficas empleadas
por este medio en el corpus de este articulo. Para cada titular se ofrecera una
breve interpretacion y analisis de su contenido en funcion a la teoria del lenguaje

segun Buhler.

333. Método de investigacion

3.3.3.1. Método deductivo

Se utilizé el método deductivo porque se contrastd las funciones del
lenguaje segun la teoria del linglista aleman Karl Bihler en los diarios de
circulacién local, asi también determinar las funciones preponderantes que se
presentan en los titulares de portada referidos a las elecciones generales 2016.

3.4. Universo y muestra

341. Universo

Los diarios estuvieron constituidos por los tres diarios de circulacion local,

gue son, El Diario Chimbote, El Correo y la Industria de Chimbote de marzo a
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junio, cuyos titulares de portada se emitieron durante las elecciones generales

fueron de 2139 titulares.

342. Muestra

Segun nuestro trabajo de investigacion hemos desarrollado el método de
muestreo no probabilistico con criterios, en este caso de los titulares que
abordaron las elecciones generales 2016 en Primera y Segunda vuelta de los
diarios locales (Correo, La Industria y Diario de Chimbote). La muestra ascendio

entonces a 241 titulares. En base a los siguientes criterios:

- Ser titular periodistico de portada o primera plana de los
diarios locales.

- Ser titulares alusivos a las elecciones generales del afio 2016,
especificamente siete dias anteriores y cinco posteriores a la primera y
segunda vuelta electoral.

- Pertenecer al periodo de publicaciones del 1° de marzo hasta
el 30 de junio del afio 2016.

Marzo Abril Mayo Junio Total
La Industria de Chimbote 45 21 13 17 96
El Correo 39 44 23 15 121
El Diario de Chimbote 9 7 0 8 24
Total 93 72 36 40 241
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION
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4.1. Resultados del analisis de contenido

Cuadro N°01

Frecuencia de los titulares de portada referidos a las elecciones
generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, La Industria y el
Diario de Chimbote)

Funciones
del Informativa Expresiva Apelativa Total
lenguaje

Fi % Fi % Fi % Fi %
Diarios
La
Industria
de 75 31.12 |13 5.39 8 3.32 96 39.83
Chimbote
El Correo | 82 34.03 |12 4.98 27 11.20 | 121 50.21
El Diario
de 20 8.30 2 0.82 2 0.82 24 9.96
Chimbote
Total 177 73.45 |27 11.20 | 37 15.35 | 241 100

Fuente: Diario La Industria de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacén Castro.
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Interpretacion

La Industria de Chimbote, utiliz6 39.83% titulares de los cuales 31.12%
utilizé la funcién del lenguaje informativo en las elecciones generales, mientras la

funcién expresiva y apelativa con 5.39% y 3.32% respectivamente.

El Diario ElI Correo tiene méas del 50.21% del total, ademas indica que
utilizaron 34.03% de titulares informativos, seguido de 11.20% apelativos y en

menor cantidad en titulares expresivos con un 4.98% en las elecciones generales.

Mientras que el Diario de Chimbote solo tiene 9.96% de titulares del total,
donde la mayoria son titulares informativos con un total de 8.3% de éstos,
mientras que los expresivo y apelativos representan un mismo porcentaje de

0.82%.cada uno.
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Gréafico N°01

Frecuencia de los titulares de portada referidos a las elecciones
generales en los diarios locales de Chimbote (el Correo, La Industria y el
Diario de Chimbote)

Titulo del grafico

35
30
25

20
15 & Apelativa

10 W Expresivo
> Informativo
0
La Industria de El Correo El Diario el
Chimbote Correo

B Informativo M Expresivo M Apelativa

Fuente: Diario La Industria de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacon Castro.
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Cuadro N°02

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el diario La Industria de
Chimbote con relacion al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las

elecciones generales marzo a junio2016

Funciones
del lenguaje Informativa Expresiva Apelativa Total
Ubicacion Fi % Fi % Fi % Fi %
Superior | 5g 27.08 4 4.17 1 1.04 31 32.29
Central 12 12.5 4 4.17 1 1.04 17 17.71
Inferior 37 | 3854 5 5.20 6 6.25 48 50
Total 75 78.12 13 13.54 8 8.33 96 100

Fuente: Diario La Industria de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacon Castro.
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Interpretacion

Este cuadro nos muestra que el diario La Industria de Chimbote, utilizd
78.12% de titulares informativos, pero, de los cuales se encuentran ubicados en la
parte inferior de la portada, indicativo que refleja una disposicion u orden a partir

de una intencionalidad, en éste caso como materiales de las menos importantes.

Mientras que en los titules expresivos, guiados por el planteamiento de
Buhler, nos indica que el 5.20%, dieron a conocer su valoracion del diario en las
elecciones, pero de manera sutil en la parte inferior como en el caso de los
titulares informativos, pero ademas se observa que en el espacio superior ycentral

mantienen un porcentaje igual de 4.17% respectivamente.

Ademas, el cuadro nos indica que hay titulares apelativos ubicados en la
parte inferior con un 6.25%, mostrando asi en atraer la atencion del lector a través

de calificacion de los acontecimientos electorales.

De manera general, La Industria de Chimbote nos indica que el 50% de
titulares electorales se centran en la parte inferior de la portada, mostrando asi la
intencionalidad de menos importancia en las elecciones generales, sélo el 32.29%

fue considerado en la parte superior un lenguaje informativo.
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Gréafico N°02

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el diario La Industria de
Chimbote con relacién al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las

elecciones generales marzo a junio2016
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Fuente: Diario El Correo, La Industria y El Diario de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacon Castro.
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Cuadro N°03

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el diario el Correo de
Chimbote con relacion al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las

elecciones generales marzo a junio2016

Funciones
detlenguaje INFORMATIVA EXPRESIVA APELATIVA TOTAL
Ubicacion Fi % Fi % Fi % Fi %
Superior 38 31.4 1 0.82 9 7.44 48 39.67
Central 30 24.79 11 9.10 14 11.57 56 | 46.28
Inferior 14 11.57 0 0 4 3.30 17 14.05
TOTAL 82 67.76 12 9.92 27 22.31 121 100

Fuente: Diario El Correo.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacon Castro.
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Interpretacion

El cuadro N°02, nos muestra que el diario el Correo, utilizd titulares
informativos con un 67.76% durante las elecciones generales, de los cuales se
ubican en la parte superior con un 31.4%, seguido con un 24.79% en la ubicacion
central de la portada. Indicativos que nos muestran que el diario mantuvo una
intencionalidad, es decir, “obedecia como logica los materiales”, Lari (1993),

titulares informativos més importantes en la parte superior de la portada.

Ademas el diario utilizé titulares expresivos, es decir el diario agregaba su
valorizacion en las elecciones, ubicados en la parte central de la portada con un

9.10%.

Pero, ademas utiliz6 también titulares apelativos, es decir, el diario usaba el
lenguaje para llamar la atencion del lector; titulares que se ubican en la parte

central con un 11.57% del total.

En resumen, se observa que el diario el Correo utilizé las tres funciones del
lenguaje planteados por Bihler en la parte central de la portada con un 46.28% del
total y solo un 14.05% en la parte inferior, es decir el diario por la ubicacion de los

titulares mantenia la importancia de las elecciones generales.
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Grafico N°03

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el diario el Correo de
Chimbote con relacién al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las

elecciones generales marzo a junio2016
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Fuente: Diario El Correo, La Industria y El Diario de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacén Castro.
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Cuadro N°04

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el Diario de Chimbote con

relacion al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las elecciones

generales marzo a junio2016

Funciones

del lenguiaje INFORMATIVA EXPRESIVA APELATIVA TOTAL
Ubicacdin Fi % Fi % Fi % Fi %
Superior 3 125 0 0 0 0 3 12.5
Central 9 37.5 1 417 2 8.34 12 50
Inferior 8 33.33 1 417 0 0 9 37.5
TOTAL 20 83.33 2 8.34 2 8.34 24 100

Fuente: Diario El Correo, La Industria y El Diario de Chimbote.

Elaboracion: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacén Castro.
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Interpretacion

El cuadro N°04, podemos observar que el Diario de Chimbote utilizd
titulares informativos con un 37.5%, ubicados en la parte central de la portada.

Indicativo de la importancia que el medio hace hacia las elecciones generales.

El diario utilizo titules expresivos con un 8.34%, de los cuales estan
ubicados en la parte central e inferior con un 4.17% respectivamente, es decir el

diario muy poco daba su valorizacion sobre las elecciones.

Mientras, que los titulares apelativos indican el 8.34% pero con una
ubicacion central en la portada, un indicativo concentrado en atraer la atencién del
lector acompafiado de una calificacion que el diario hace de las elecciones

generales.
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Grafico N°04

Frecuenciay la ubicacion de titulares en el Diario de Chimbote con
relacion al uso de las funciones del lenguaje de Buhler en las elecciones

generales marzo a junio2016
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Fuente: El Diario de Chimbote.

Elaboracién: José Antonio Estrada Torres y Ana Ines Chacén Castro.
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4.2. Discusién

En el cuadro N°01, segun diarios de Chimbote, se utilizé 39.83%
de los cuales el 31.12% presentan la funcion del lenguaje informativo en
las elecciones generales, mientras la funcion expresiva y apelativa con
5.39% y 3.32% respectivamente. El diario el Correo cuenta con 34.03%
de titulares informativos, seguido de 11.20% apelativos y en menor
cantidad de 4.98% expresivos. Lo que nos da a entender que este diario
uso la funcién del lenguaje informativo con mayor cantidad en las
elecciones generales. Mientras que el Diario de Chimbote cambia la
figura, del total de titulares electorales de éstos cuatro meses de estudio,
utiliza solo el 9.96%, de los cuales el 8.30% son informativos, mientras
gue expresivo y apelativo con cifras iguales de 0.82%, esto quiere decir
gue en resumen de los tres diarios que La Industria de Chimbote y el
Correo utilizan titulares informativos, y ademas utilizan en menor
cantidad los titulares expresivos, por lo tanto, en ambos diarios se
caracterizan por un predominio de la funcion referencial que se
concentra en la identificacién del asunto tal como lo precisa Fernandez
(1999), y consta textualmente en los siguientes ejemplos: SOLO 3
PARTIDOS PIDEN PERMISO PARA CIERRES(EC, martes, 05 de abril)

o Capacitaran a miembros de mesa (LICH, domingo,03 de abril)

En el cuadro N” 02, La Industria de Chimbote, presentan el
78.12% de titulares informativos, ubicados en la parte inferior de la
portada. Esto evidencia que los lenguajes de los titulares se concentran
en la identificacion del tema electoral como lo precisa Fernandez (1999),
pero por la ubicacion inferior de la portada, el titular refleja una
disposicion de una intencionalidad, en éste caso como materiales de las

menos importantes (Lari, 1993), consta textualmente en los siguientes
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ejemplos: Cien mil agentes vigilaran la segunda vuelta electoral (LICH,

sabado, 04 de junio)

Mientras que en los titules expresivos, guiados por el
planteamiento de Bihler, nos indica que el 5.20%, dieron a conocer su
valoracion del diario en las elecciones, pero de manera sutil en la parte
inferior como en el caso de los titulares informativos, pero ademas se
observa que en el espacio superior y central mantienen un porcentaje

igual de 4.17% respectivamente.

Ademas, el cuadro nos indica que hay titulares apelativos
ubicados en la parte inferior en un 6.25%, mostrando asi en atraer la
atencion del lector a través de calificacion de los acontecimientos
electorales, de manera general, La Industria de Chimbote nos indica que
el 50% de titulares electorales se centran en la parte inferior de la
portada, mostrando asi la intencionalidad de menos importancia en las
elecciones generales, solo el 32.29% fue considerado en la parte
superior un lenguaje informativo, dicha orientacion se cifie al aporte de
Verdn (1969) al sostener que la ubicacién de titulares en la portada no
es casual o menos importancia, los periédicos comparten tres series

complementarias.

En el cuadro N’03, nos muestra que el diario el Correo, utilizd
titulares informativos en un 67.76% durante las elecciones generales, de
los cuales se ubican en la parte superior con un 31.4%, seguido en un
24.79% en la ubicacion central de la portada. Indicativos que nos
muestran que el diario mantuvo una intencionalidad, es decir, obedecia
como logica a los materiales, Lari (1993), titulares informativos mas

importantes en la parte superior de la portada. Ademas, el diario utilizd
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titulares expresivos, es decir el diario agregaba su valorizacion en las

elecciones, ubicados en la parte central de la portada en un 9.10%.

Pero, ademas utilizé también titulares apelativos, es decir, el
diario usaba el lenguaje para llamar la atencion del lector; titulares que
se ubican en la parte central en un 11.57% del total, tal como lo precisa
Veron (1969), pues dichos elementos yacen cuidadosa vy
estratégicamente distribuidos en la portada, llamada también primera
pagina y obedecen a una importancia, dicha afirmacion también se
extiende a los datos hallados en el Correo utilizo las tres funciones del
lenguaje planteados por Buhler en la parte central de la portada en un
46.28% del total y solo un 14.05% en la parte inferior, es decir el diario
por la ubicaciébn de los titulares mantenia la importancia de las

elecciones generales.

En el cuadro N” 04, se observo que el Diario de Chimbote utilizé
titulares informativos en un 37.5%, ubicados en la parte central de la
portada. Indicativo de la importancia que el medio hace hacia las
elecciones generales, es decir, en gran medida se percibe dicho medio
en una plataforma de soporte informativa que en algunos casos podria
estar dirigida a guiar a las masas hacia cierta ideologia de cualquier tipo,
es asi que el periodista debe tener una responsabilidad ética no sélo de

su actividad.

El diario presenta titulares expresivos en un 8.34%, de los cuales
estan ubicados en la parte central e inferior (4.17%), es decir el diario
‘emite su estado animico” Fernandez (1999) en las elecciones. En
cuanto la ubicacion central de una portada, “obedece a la trascendencia,
importancia e impacto del hecho mismo, que es lo que toman en

cuentan los redactores” Lari (1933).
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Mientras, que los titulares apelativos indican el 8.34% pero con
una ubicacion central en la portada, un indicativo concentrado en atraer
la atencion del lector, tal como precisa Fernandez (1999), acompafado
de una calificacion que el diario hace de las elecciones generales.
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CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES
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5.1. Conclusiones

En los diarios locales ha predominado la funcion referencial o

informativa del lenguaje.

El diario La Industria de Chimbote presenta titulares informativos,
pero al estar ubicados la gran mayoria de ellos en la parte inferior de la
portada, se infiere que no consider6 como principal tema periodistico a las

elecciones generales.

En el diario el Correo también predomina los titulares informativos, la
mayoria de ellos fueron ubicados en la parte superior de la portada,
conocida como friso, considerando un pequefio texto y una foto referencial.
Con esto se infiere que no se consideré como principal tema periodistico a

las elecciones generales.

El Diario de Chimbote, a pesar de publicar pocos titulares referidos
al tema electoral, casi la totalidad de ellos fue presentado con el sistema
modular en la portada, resaltando las noticias informativas en las elecciones
generales. Estos titulares se enfocaron en los resultados de las elecciones
generales, pero no en los procesos electorales.
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5.2. Recomendaciones

Se recomienda a quienes administran los diarios locales que traten
con mayor profundidad y periodicidad el tema electoral, y asi mantener en

mejores condiciones informativas de la ciudadania.

Se recomienda a los comunicadores que permanentemente
enriguezcan sus capacidades sobre el uso del lenguaje en la elaboracion

de la noticia.
A los investigadores de la comunicacion social se recomienda

continuar con estudios que involucren a la presente variable, teniendo en

cuenta diversas teorias del lenguaje y de la comunicacion.
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UNS

EAP COMUNICACION SOCIAL

Anexo N°01

Ficha de registro sobre las funciones del Lenguaje

2, Lugar:
3,Horadeinicio: ....cccoovvviiiiiiiiiiiinn. Hora de te&rmino:........oovvii e
4, Fecha de aplicacion: ...... [ooo.... [ooo....
N° Titular Con altas Ubicacion en la portada Funcion del lenguaje identificada
periodistico
Si No Superior Central Inferior Informativa Expresiva Apelativa
1
2
3
4
5
6
7
8
9
12

Observacion adicional

77




ANEXO N°02

La El Diario
Industria de
Diarios de El Chimbote
Chimbote | Correo
Funciones del lenguaje | Cantidad | Cantidad | Cantidad

Total

Informativa:
- ldentificacion del asunto

- Son capaces de
responder la  mayor

cantidad de preguntas.

Apelativa:
- Se centra en atraer la
atencion del lector.
- El diario hace una
calificacion.

- Tematizacion genérica.

Expresiva:
- Trasmite un estado de
animo del emisor-
periodista.
- Dar por supuesto el
conocimiento de la noticia.
Solo agregan valoracién

gue el medio hace de ella.
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ANEXO N°03
Andlisis de titulares de primera plana de los diarios El Correo(EC), La
Industria de Chimbote(LICH) y el Diario de Chimbote(DCH), en las
elecciones generales 2016.
En todo el trabajo de investigacion los titulares apareceran subrayados
y ademas se transcribieron tal como estuvieron escritos, al costado las

iniciales de los diarios con la respectiva fecha.

1. Capacitardn a miembros de mesa (LICH, domingo,03 de abril)

Es un titular informativo. Se encuentra ubicado en la parte superior
derecha del diario .La funcion referencial del lenguaje se concentra en
la identificacion dela noticia; es decir aciertan a discernir de la realidad
con datos para que el lector la identifique. La aparicion del verbo

calificativo “capacitaran” pone el acento de accion del evento electoral.

2. Asi estan, a una semana (EC, domingo 03 de abril)

El titular es expresivo, y es el titular principal, aunque no hay sujeto de
accion. Este titular da por supuesto el acontecimiento de la noticia,
agregando su valorizacion que hace de la noticia. Es el primer medio en
llevar la noticia a la primera plana, por una cuestién de especializacion
se trata de una noticia exclusiva.

Aqui estan utilizando el adverbio “asi” como conjuncién comparativa, en

correlacion a la respuesta ¢como? Estan las elecciones generales.

3. Un debate con propuestas flojas y con Garcia y Olivera en la lona
(LICH, lunes, 04 de abril)
El titular es expresivo. Su ubicacion esta debajo del titular principal de la

portada. El lenguaje del titular transmite el estado de animo del emisor
al decir “propuesta flojas”; es decir da por sabido el conocimiento de la
noticia de parte del receptor, agrega su valoracion con la expresion “en

la lona”, como si fuera una contienda de box.

79



4. GUZMAN ARREMETE CONTRA EL JNE(EC, lunes, 04 de abril)

Es un titular expresivo, se encuentra ubicado en la parte inferior

derecho del titular principal, con el verbo intransitivo “arremete” en el
lenguaje que usa en el titular da la valorizacion que el medio hace de la

noticia .

5. 4 PARTIDOS EN LA MIRA POR INFRINGIR LEY(EC, lunes, 04 de
abril)

El titular es expresivo y se encuentra ubicado en la parte inferior

derecha del titular principal. El lenguaje del titular emiteel animo del
emisor al utilizar la expresién “en la mira” con la intencién de observar

con cuidado los pasos de los partidos politicos.

6. Candidata acusa a compafero de lista de borrar sus pintas(LICH,

martes, 05 de abril)

Es un titular informativo, ubicado debajo del titular principal. El uso del
lenguaje se centra en la identificacion de la noticia.

Da a conocer la pugna por pintar las paredes en la campafa electoral
del mismo partido y al usar el verbo transitivo “acusa”, que significa
imputar a alguien un delito, culpa o falta, describe la accion de la

noticia.

7. SOLO 3 PARTIDOS PIDEN PERMISO PARA CIERRES(EC, martes,
05 de abril
Es un titular informativo. Ubicado en la parte superior central del titular

principal. El lenguaje responde la mayoria de preguntas clasicas del
periodismo. Da énfasis que solo 3 partidos se alinean a los
requerimientos de la campafia electoral. El titular esta redactado en

tiempo presente forma activa al utilizar el verbo transitivo “piden”.
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8. Material electoral para comicios del domingo lleqd anoche a ODPE
(DCH, martes, 05 de abril)

Es un titular informativo. Ubicado al costado izquierdo del titular

principal.
La funcion referencial del lenguaje se concentra en la noticia.
Es un titular narrado en forma pasiva y utiliza el verbo intransitivo “lleg6”

indicando el momento de la llegada del material electoral.

9. Chimbotanos marchan contra candidatura de Keiko Fujimori(LICH,

miércoles, 06de abril)

El titular es informativo, ubicado debajo del titular principal. La simple
aparicion de las palabras “marchan contra” ponen el acento sobre el
modo de la posicion de los chimbotanos frente a la candidata

presidencial. Esta redactado en forma activa.

10. OEA CRITICA SISTEMA DE TACHAS DE JNE(EC, miércoles, 06 de
abril)

Es un titular informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.

El lenguaje que usa utiliza responde a muchas interrogantes del
periodismo facilitando la identificacion de la noticia por parte del
receptor. Usa el verbo transitivo “critica”; es decir expresa un juicio
sobre como el Jurado Nacional de Elecciones realiza las tachas a los

candidatos.

11. MARCHA CONTRA KEIKO(EC, miércoles, 06 de abril)

Es un titular apelativo. Ubicado en la parte inferior derecho del titular
principal. Usa un lenguaje corto con la intensién de atraer la atenciéon
del lector. Utiliza el verbo intransitivo “marcha”, y la preposicién “contra”,
estas palabras indica el desplazamiento de personas y su oposicion u

contrariedad hacia la candidata presidencial Keiko.
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12. PERSONEROS TAMBIEN PUEDEN IR PRESOS(EC, miércoles, 06
de abril

Es un titular expresivo. Ubicado en la parte inferior de la izquierda del

titular principal. La presencia significativa del adverbio “también”,
modelizacién sin la cual no se trasluciria la valorizacién negativa del
medio y ademas al decir “pueden ir presos”, le da dramatismo a la

noticia.

13. Alan Garcia ofrece intervenir Chinecas v titular a invasores(LICH,

jueves, 07 de abril)

Es un titular informativo. Ubicado debajo del titular principal. La simple
aparicion de la palabra calificativa “intervenir” pone el acento sobre la

disposicion de solucionar Chinecas y “titular” a los invasores.

14.HOY, CANDIDATOS CIERRAN CAMPANA(EC, jueves, 07 de abril)

El titular es informativo. Esta ubicado en la parte superior del titular

principal. Este titular da énfasis al adverbio de tiempo “hoy” indicando la
prontitud de los hechos, seguido del sustantivo “candidatos “con la

accion del verbo “cierran” para dar a conocer el término de la campafia.

15.JEE HUARAZ ADMITE APELACION DE JULCA(EC, jueves, 07 de
abril)

El titular es informativo. Ubicado al lado izquierdo inferior del titular

principal. Responde a varias preguntas facilitando al lector la

identificacion de la noticia en cuanto a la apelacion de Julca.

16.Ex congresista acusa estafa en candidatura(LICH, viernes, 08 de

abril)

Es un titular informativo. Ubicado en la parte inferior izquierda. Al usar

dos verbos transitivos “acusa” y “estafa” da énfasis a los hechos
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referidos a imputar el delito y el engafio que se le hizo en su

candidatura.

17.KEIKO ESPERA A DE SOTO PARA SEGUNDA VUELTA(EC,

viernes, 08de abril)

El titular es informativo. Ubicado en la parte superior del titular principal.
Responde a tres preguntas del periodismo anglosajon. El verbo
“‘espera” indica la expectativa que tiene Keiko por su asesor De Soto

para la segunda vuelta electoral.

18.PROPAGANDA EN LUGARES PROHIBIDOS(EC, viernes, 08 de
abril)

El titular es informativo, ubicado en la parte inferior del titular principal.

Utiliza el sustantivo “propaganda” que es la accion o efecto de dar a
conocer los nombres de candidatos con el fin de atraer adeptos. Pero,
termina con un verbo transitivo “prohibidos” que indica el impedir, vetar
el uso o ejecucion de pinturas alusivas a campafas electorales en

lugares de instituciones publicas.

19.JEE - Huaraz habilita a candidatos a pocas horas de

elecciones.(LICH, sabado, 09 de abril)

Titular informativo. Se ubica en la parte inferior central del diario. El
lenguaje de accion del verbo transitivo “habilita” autoriza, permite a los
candidatos seguir en carrera electoral faltando pocas horas antes de las

elecciones.

20.JULCA Y GUILARDI SIGUEN EN SUSPENSO, MIENTRAS SE
INICIA LEY SECA(EC, sabado, 09 de abril)

El titular es expresivo. Ubicado en la parte superior del titular principal.

Da por supuesto el conocimiento de la noticia al solo decir sus apellidos

de los candidatos y trasluce la valoracion del medio con la frase “en
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suspenso”, indicando que no hay seguridad en la continuidad de sus
candidaturas. Seguido del adverbio “mientras “que es durante el mismo

periodo de tiempo que se inicia la Ley seca.

21. JNE DESESTIMA EXCLUSION DE KEIKO(EC, sabado, 09 de abril)

El titular es informativo, ubicado al costado izquierdo del titular principal.

Responde a la mayoria de preguntas clasicas del periodismo. Al usar el
verbo transitivo “desestima” indica el rechazo a la “exclusion” o

inhabilitacion a la candidatura de Keiko.

22.JNE no resolvié exclusiones ayer (EDCH, sabado, 09 de abril)

El titular es informativo. Ubicado en la parte inferior derecho del titular
principal. Responde a la situacion que estan pendientes usando la
accion del verbo en forma negativa para determinar el problema de las

exclusiones del dia anterior.

23.SEGUNDA VUELTA (LICH, lunes, 11 de abril)

El titular es apelativo, es un titular principal. No manifiesta verbo,

empieza con el adjetivo “segunda”, una calificacion del diario que hace

de manera general para identificar el contexto electoral.

24. A SEGUNDA VUELTA(EC, lunes,11 de abril)

El titular es expresivo, titular principal. Al iniciar con la preposicion “a”
como un enlace al sustantivo “segunda vuelta”, se concentra en el
emisor su estado de animo y ademas dan por supuesto el conocimiento

de tema electoral.

25.ELECTORES CONFUNDIDOS POR UBICACION DE MESAS POR
ORDEN ALFABETICO(EC, lunes,11 de abril)

El titular es informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.

Aqui utiliza el verbo transitivo “confundidos” indicando una mezcla sin
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orden. Ademas el lenguaje del titular responde a varias interrogantes

que el lector necesita para identificar la noticia.

26. AUTORIDADES PREOCUPADAS POR PANORAMA
ELECTORAL(EC, lunes,11 de abril)
El titular es informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.

El lenguaje responde a varias interrogantes facilitando la comprension
del lector. Al utilizar el sujeto de accién “preocupadas” da entender que

las autoridades quieren tomar rienda del tema electoral.

27.LOS VIRTUALES CONGRESISTAS(EDCH, lunes,11 de abril)

El titular es apelativo y ademas es el titular principal. Al usar el adjetivo

“virtual”, el diario califica del tema electoral, es decir quiere producir en
el lector un efecto, aunque no lo haga de presente de dar a conocer a

los ganadores al congreso.

28.Keiko Fujimori y Pedro Pablo kuczynski a segunda vuelta(EDCH,

lunes,11 de abril)

El titular es apelativo, ubicado en la parte inferior del titular principal. Se
da por sabido la tematizacion electoral. Indica a los personajes en

disputa por el gobierno y al utilizar la proposicion “a” denota la relacion

la relacién entre si para la segunda vuelta electoral.

29.ESTOS SON LOS CINCO ELEGIDOS (LICH,martes,12 de abril)

El titular es expresivo. Es un titular principal. Inicia con el articulo

“‘estos”, que da por sabido quienes son los congresistas, indicando a

través de sus fotografias de los candidatos elegidos.

30. Ellos son los virtuales congresistas (EC,martes,12 de abril)

El titular es informativo, es el titular principal. Al utilizar el pronombre en

tercera persona “ellos” se valen de las fotos de los congresistas
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elegidos dando un calificativo de “virtuales” para producir un efecto en

los lectores.

31. Al 87,9% del conteo(EC,martes,12 de abril)

El titular es expresivo, ubicado en la parte superior del titular principal.

Da por sabido la situacion electoral. Utiliza el articulo “al” acompafiado
de una cifra para determinar el nivel de porcentaje del conteo de las

votaciones y “conteo” para dar a conocer el escrutinio de los votos.

32.NARVAEZ Y FORONDA COMPLETAN PLANCHA CONGRESAL DE
ANCASH(EDCH,martes,12 de abril)

El titular es informativo, es titular principal a la vez. Aqui estan utilizando

el adjetivo “completan”, determinando la lista congresal de Ancash. El
lenguaje utilizado responde a las interrogantes del periodismo clasico
moderno. Las palabras “plancha congresal”, indican la finalizacion de la

formacion de los nuevos congresistas por Ancash.

33.Foronda: “Al congreso llevaré el tema de recuperacidon de la
bahia”(LICH, miércoles, 13 de abril)

El titular es informativo, se encuentra ubicado debajo del titular

principal. Es un titular que encabeza la declaracion de la candidata
elegida Foronda. Al decir ella “llevaré” manifiesta que tomara el

problemay lo haré llegar a su destino, el congreso.

34.Maria Bartra es virtual congresista por La Libertad(LICH, miércoles,

13 de abril)

El titular es informativo, esta ubicado en la parte superior derecha del

diario. El lenguaje usado responde a varias interrogantes para una
identificacion del lector sobre la noticia. Aqui utiliza el adjetivo “virtual”,
es decir quiere producir en el lector un efecto, aunque no lo haga de

presente de dar a conocer a los ganadores al congreso.

86



35.CONOZCA LOS VIRTUALES CONGRESISTAS(EC, miércoles, 13
de abril

El titular es expresivo, ubicado en la parte inferior del titular principal.

Inicia con la accion del sujeto con “conozca”, porque da por sabido

quienes nos representaran en el congreso nacional.

36.Virtuales congresistas afirman que no hicieron costosas campaias
(LICH, jueves, 14 de abril)

El titular es informativo, ubicado en la parte inferior central del diario.

Responde a varias preguntas del periodismo anglosajén. Inicia con un
lenguaje calificativo de “virtuales” para sefialar a los ganadores y
emplea la palabra “afirman”, para dar firmeza que no hicieron costosas

campanas.

37.EL VOTO BLANCO Y NULO SE IMPONE EN ANCASH (EC, jueves,
14 de abril)

El titular informativo, ubicado en la parte inferior izquierda del titular

principal. El lenguaje responde a varias interrogantes del periodismo,
facilitando la identificacion de la noticia al lector. Utiliza el verbo
transitivo “impone” al poner la mayoria de votos en la eleccion de los

futuros gobernantes de Ancash.

38.Conozcan qué trabajos desarrollan virtuales congresistas ancashinos
(LICH, viernes,15 de abril)

El titular es informativo, ubicado en la parte inferior central de la

portada. El lenguaje que emplea responde a varias interrogantes del
periodismo empezando con el verbo “conozcan” para informar sobre las

actividades laborales de los congresistas elegidos.
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39.PPK v Keiko buscan alianzas con miras a sequnda vuelta. (LICH,

viernes,15 de abril)

El titular es expresivo, ubicado en la parte superior derecha. El lenguaje
que usa el titular da por sabido el tema electoral al usar el verbo

transitivo “buscan” para denotar uniones con miras a la segunda vuelta.

40.Keiko Fujimori inicia didlogo con Antero Flores Araoz (EC, viernes,15
de abril
El titular es expresivo, ubicado en la parte superior del titular principal.

El lenguaje del titular da por sabido la tematizacion electoral, al buscar
alianza politica. Menciona la persona y la frase “inicia dialogo” dando a

conocer que hay un acercamiento de interés.

41. VIRTUALES CONGRESISTAS EN TRABAJO CONJUNTO
(EC, viernes,15 de abril)

El titular es expresivo, ubicado en la parte inferior izquierda del titular

principal. El lenguaje del titular da por sabido el apoyo mutuo para la
region de Ancash con la frase “en trabajo conjunto” aqui el emisor esta

valorando la accion de los virtuales congresistas.

42.Un sequndo round parejo, ahora que elija el pueblo (LICH,lunes,30

de mayo)

El titular es apelativo, ubicado en la parte inferior central del diario. Usa

la frase “segundo round” mesclando el idioma castellano con el inglés
para dar una apariencia de boxeo, y asi llamar la atencién finalmente
una orden indirecta “que elija el pueblo” para describir que solo queda

las elecciones y el pueblo es quien dara su veredicto final.

43.Congreso revisara caso de Alan Garcia (EC,lunes,30 de mayo)

El titular es informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.

El lenguaje responde a varias interrogantes del periodismo. La accién
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del sujeto “revisard”, el “caso”, el asunto que se trata con respecto a

Alan Garcia.

44.Los congresistas electos por Ancash reciben sus credenciales

(EC.lunes,31 de mayo)

El titular es informativo, ubicado en la parte superior del titular principal.
Utiliza el adjetivo “electos” referido a los elegidos o nombrado para el
cargo de congresistas. El verbo “reciben” en alusion a la entrega de sus

respectivas credenciales.

45.Keiko Fujimori ofrece desarrollar Chinecas si llega a la

presidencia(LICH,jueves,02 de junio)

El titular es informativo, est4 ubicado en la parte superior derecha del
diario. Utiliza dos verbos transitivos “ofrece “y “desarrollar’ indicando

una promesa de campafia electoral.

46.EXEDECAN DE FUJIMORI Y AGENTE DEL SIN EN CAMPANA DE
KEIKO(EC,jueves,02 de junio)

El titular es apelativo, esta ubicado en la parte superior central del titular

principal. Empieza con un sustantivo “exedecan”, con referencia a su ex
seguridad del Fujimori, ademas nuevamente usa el sustantivo “agente

del SIN” indicando la participacion de dos personajes en la campana.

47.NARVAEZ PROPONE LA UNION DE TODAS LAS AUTORIDADES
DE ANCASH(EC . jueves,02 de junio)

El titular es informativo, ubicado en el costado izquierdo del titular

principal. El lenguaje que usa responde a varias interrogantes del
periodismo. La accion del sujeto “propone” manifestar la union de las

autoridades de la region Ancash.

89



48.“Fuerzas Armadas deben cuidar las instituciones publicas”
(LICH,viernes,03 de junio)

El titular es expresivo con declaracion de Keiko Fujimori, ubicado en la

parte superior derecha del diario. El lenguaje del titular da por sabido
que las fuerzas armadas deben cuidar el dia de las elecciones a las

instituciones publicas.

49.Keiko en boda DE HIJA DE “OLLUQUITO”(EC,viernes,03 de junio)

El titular es apelativo. Es el titular principal. No cuenta con verbo. El

lenguaje que usa con la frase “en boda” es complemento circunstancial
del lugar donde se relaciona a la candidata con un cuestionado

empresario pesquero, calificandolo con su sobrenombre “olluquito”.

50.Cien mil agentes vigilaran la sequnda vuelta electoral (LICH, sabado,

04 de junio)

El titular es informativo .Estd ubicado en la parte superior derecha del

titular principal. El lenguaje responde a varias interrogantes del
periodismo, empezando con datos cuantitativos de agentes que

cuidaran las elecciones.

51.UNION EUROPEA PIDE NO VOTAR EN BLANCO NI VICIADO (EC,

sabado, 04 de junio)

El titular es informativo. Ubicado en la parte superior del titular principal.
El lenguaje del titular responde a varias interrogantes del periodismo. La
accién del sujeto “pide”, invoca a que el publico vote por algun

candidato en la cedula electoral.

52.iVA ADELANTE! (LICH, lunes, 06 de junio)

El titular es expresivo .es titular principal. L a noticia agrega una

valoracion que el medio hace en cuanto al porcentaje dela votaciones

es decir da por sabido el resultado del escrutinio.
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53.Mesas de votacion se instalaron con retraso (LICH, lunes, 06 de
junio)

El titular es apelativo, ubicado en la parte inferior derecha. Utiliza dos

verbos “se instalaron” las mesas de sufragio y calificandolo con retraso.

54.Vocero de Keiko fue retirado de colegio(LICH, lunes, 06 de junio)

El titular es expresivo, esta ubicado en la parte inferior del diario.
Empieza con el representante de la candidata Keiko para indicar que
fue sacado del colegio, no detalla mas porque se supone que el publico
ya da por sabido el acontecimiento de la noticia y solo agrega la

valoracion del diario.

55. Le arrebatan cartera cuando salia de votar(LICH, lunes, 06 de junio)

El titular es informativo. Esta ubicado en la parte inferior izquierdo del
diario. Empieza con el articulo “le”, seguido del verbo “arrebatan “para

indicar el robo de a una electora.

56.Chimbotano de 100 afos fue sensacién en las urnas(LICH, lunes, 06
de junio)

El titular es apelativo. Ubicado en la parte central debajo del titular

principal. Inicia con el sujeto indicando su edad donde el diario da su

calificacion con “fue sensacion” en las urnas.

57.El elegido (EC, lunes, 06 de junio)

El titular es expresivo, es el titular principal. Utiliza el articulo

determinado “el” seguido del verbo transitivo “elegido” es decir da por

sabido al nuevo presidente del Peru.

58.RETRASO EN INSTALACION DE MESAS FUE CONSTANTE EN
ANCASH(EC, lunes, 06 de junio)
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El titular es apelativo .Ubicado en la parte superior del titular principal.
Utiliza el verbo transitivo “retraso” para referir la ejecucion de la
instalaciéon de las mesas de sufragio, calificando con el adjetivo

“constante” continuamente, reiterado en el departamento de Ancash.

59.KUCZYNSKI VIRTUAL PRESIDENTE (EDCH, lunes, 06 de junio)
El titular es apelativo y ademas es el titular principal. Empieza con el

apellido del candidato seguido del adjetivo “virtual”’, es decir el medio

manifiesta su valorizacién de la noticia.

60.Personal de JEE y ODPE maltrataron a la prensa en algunos

colegios (EDCH, lunes, 06 de junio)

El titular es informativo. Ubicado en la parte inferior izquierdo del titular
principal. Utiliza el adjetivo “personal” perteneciente al Jurado electoral
y ODPE, calificAndolos como autores del maltrato hacia la prensa en la

cobertura de las elecciones generales.

61.Hombre mas longevo de Chimbote vot6 ayer en colegio Erasmo
Roca (EDCH, lunes, 06 de junio)
El titular es informativo .Ubicado en el inferior derecho del titular

principal. Al utilizar el adverbio “mas” indica al anciano de larga edad,
aqui el medio identificando el hecho y responde a varias preguntas,

ademas da a conocer con el verbo intransitivo “votd” en las elecciones.

62.Cautela de PPK v silencio de Keiko Fujimori por votos escrutado
(LICH, martes, 07 de junio)
El titular es apelativo. Esta ubicado en la parte derecha del diario.

Segun las circunstancias de los votos escrutados el diario califica a PPK

y Keiko con los adjetivos “cautela “y “silencio”, respectivamente.

63.90,904 votos de diferencia (EC, martes, 07 de junio)
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El titular es apelativo y es el titular principal del diario. Empieza con la
cifra de votos de diferencia. Usa el lenguaje concentrado en atraer la
atencién del lector, hay una tematizacidbn genérica acerca de las

elecciones al dar a conocer la diferencia en miles de votos.

64.Se acorta diferencia de votos(EDCH, martes, 07 de junio)

El titular es apelativo. Estd ubicado en la parte inferior izquierda del
titular principal. El lenguaje utilizado califica el tema electoral con las
palabras “acorta diferencia” o disminuye la cantidad de votos en las
urnas entre los candidatos. Usa un lenguaje para llamar | atencion en

cuanto a las circunstancias electorales.

65.Kuczynski recién podrd cantar Vvictoria este jueves(LICH,

miércoles,08 de junio)

El titular es apelativo. Esta ubicado en el lado superior derecho del
diario. El lenguaje no se identifica ni describe de forma autosuficiente
del acontecimiento y el diario solo lo califica. Cuando usa la frase

“cantar victoria” la hace para senalar el triunfo del candidato ganador.

66. A un paso de palacio (EC, miércoles,08 de junio)

El titular es apelativo y ademas es el titular principal. Aqui la preposicion
“a” denota principalmente direccion, lugar o modo de accion seguido por
el adjetivo “un” calificandolo del adelantamiento que se hace del fin de

la contienda electoral.

67.Ventaja de PPK sigue acortandose(EDCH, miércoles,08 de junio)

El titular es apelativo. Ubicado en la parte inferior derecho del titular
principal. El uso del lenguaje es de manera genérica la circunstancia
electoral. Inicia con el sustantivo “ventaja” para sefalar la superioridad

del partido Peruanos por el Kambio hacia el partido politico Fuerza
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Popular y ademas indica con los verbos transitivos “sigue” y

“acortandose” para dar a conocer la disminucion de votos entre ambos.

68. Pedro Pablo Kuczynski es virtual presidente (LICH, jueves, 09 de
junio)

El titular es apelativo. Esta ubicado en la parte inferior izquierda del

diario.
Usa un lenguaje que atrae la atencion del lector al calificarlo como

“virtual presidente”.

69. Personero de Keiko no pelearon votos en mesa (LICH, jueves, 09 de
[unio)

El titular es informativo. Esta ubicado en la parte inferior derecha del

diario. El lenguaje del titular responde a la mayor cantidad de preguntas
clasicas como: ¢Quién?, ¢ Qué?, ;Donde? Es decir describen con datos

suficientes para que el lector la identifique.

70.PPK YA ALISTA A SU EQUIPO (EC, jueves, 09 de junio)
El titular es apelativo. Es el titular principal. El uso del lenguaje es

genérico seguido por la calificacion del diario. Utiliza el adverbio de
tiempo “ya” con que denota el tiempo pasado, ademas al usar el verbo

transitivo “alista” sobre el grupo de personas para gobernar del pais.

71.PPK mantiene ventaja sobre Fujimori(EDCH, jueves, 09 de junio)

El titular es apelativo .Est4 ubicado en la parte inferior derecho del
titular principal. El lenguaje busca atraer la atenciéon del lector,

calificandolo que “mantiene ventaja” sobre su oponente Fujimori.

72.Acabd el dilema: ONPE oficializa el triunfo de Kuczynski (LICH,

viernes, 10 de junio)
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El titular es expresivo. Esta ubicado en la parte superior derecha del
diario.

El uso del lenguaje se concentra en el estado de animo del emisor al
empezar con la frase “acabo el dilema”. Es decir describe la valoracion

gue el medio hace de la noticia.

73.Se acabd v punto (EC, viernes, 10 de junio)

El titular es expresivo. Es adem@s el titular principal. El uso del lenguaje
da por supuesto el acontecimiento de la noticia y solo agrega la
valoracion que el diario hace de ella. Utiliza el pronombre “se” que
representa la forma reflexiva de tercera persona y seguido por el verbo

transitivo “acabd” dando por terminado el conteo final.

74.Al 100%, KEIKO GANO EN ODPE-SANTA(EC, viernes, 10 de junio)

El titular es informativo. El lenguaje que usa se concentra en la
identificacion del asunto. Esta ubicado en la parte superior izquierda del
titular principal. Utiliza el articulo “al” seguido por el verbo transitivo

“gand” pero especifico el lugar en este caso Santa.

75.PPK inalcanzable, gand presidencia (EDCH, viernes, 10 de junio)

El titular es expresivo. El lenguaje que usa tiene por objeto transmitir el
estado de animo del emisor, ademéas da por supuesto el conocimiento
de la noticia. Est4 ubicado en la parte inferior derecha del titular
principal. Utiliza el adjetivo “inalcanzable” que no se puede alcanzar

seguido por el verbo transitivo “gand” presidencia de la republica.
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