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Reaimen

La investigaciéres un estudio sobre lmparcialidadotogréafica de las portadas
politicas del diarioCorreo Chimbote En tal sentido,examinala correspondencia
profesional de su devenir laboral y reflexiona la produccion de imagenes, donde los

conflictos éticos son minimizados y recurrentes.

Para realizar este proyecto se desglosé el principio de imparcialidad en sentido
periodistico, planificAndose un escnibi estratégico desu consideracionen la
arquitectura fotografica déas primeras planaskl andlisis de imparcialidad se
establecidndirectoo a travésde los indicadores de opinién y/o parcialidgdesentes
en las imagenes, los elementos que las mitan (titular, antetitulo, bajaday las
interrelaciones entre ellpgdemas de laecuencieexpresada en tres meses.

La vision contempla conceptualmente la afectacién en el publico, debido al
nivel de orientacion que sobre sus valoraciones y reaccelnasmunicador posee.
Asimismo, un cuestionarialirigido al editor del diario parabarcar lagxplicacones

sobre el trabajo especifico, que se confrontaron con los resultados del andlisis.

La hipétesisde investigaciénpostula quela imparcialidad fotgrafica sera
consideradanegativamerg en lasportadas de Correo Chimbote. En otras palaboas, |
periodistas ndendran en cuent@omo es debidogl principio ético en la proyeccion
visual ofrecida a la ciudadania, ello mediante los mensajes potemciplastados en
la opinidn publica a consecuencia de las caracteristicas de las fotografias resaltadas,

cuando son de caracter politico.
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Abstract

Research is a study on the photographic impartiality considered on the political
front pages of the dailynail Chimbote. In this regard, examines professional
correspondence of its future work and reflects solutions for ethical conflicts minimized,

where the production of images is recurrent.

To carry out this project was broken down the principle of imaléstiin the
journalistic sense, planning strategic scrutiny of its consideration in the photographic
architecture of newsworthy. Analysis of impartiality established indirect or through
indicators of opinion or bias present in the images, the elementsuhraund them
(holder, antetitulo, down) and the interrelationships among them, in addition to the
stated frequency.

Vision-includes involvement in the public, due to the level of guidance that the
Communicator has on their evaluations and reactiors® Alquestionnaire addressed to
the editor of the newspaper to encompass explanations on specific work, which will be

confronted with the results of the observation.

The research hypothesis postulates that photographic impartiality will be reviled
on thecovers of mail Chimbote. In other words, journalists not taken into account
properly the ethical principle in the visual projection offered citizenship, with potential
messages implanted in the public as a result of the characteristics of the highlighted

photographs, when they are of a political nature.
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Introduccién

El Informe de Tesiditulado: il mpar ci al i dad Period?2stic
de las Portadas Politicas del [ario Correo Chimbote. Abril - junio, 2013"; consta
de seicapitulos.

El primerorefiereel problema de investigacion. Aqué sincula la importancia
del periodismocon suruptura moralademasse explicala demandaurgentepor un
sondeo de los indicadores que afectan el accionar reporteril, respecto a la imparcialidad
fotogréfica de na portada politica. De igual manerajrsticanlas conclusioneslelos

antecedenteasi como la formulacién, justificaciéngs objetivos deestudio.

El Capitulo Il pormenoriza el Marco Referencial Cientifico. La base teorica
incluye planteamientos denparcialidad aplicadoa medios impesos y su estilo de
trabajo olinea editorial,asimismoel repaso a premisas de consumo informativo y
efectos sociake Por otro lado, contempla perspectiva ética a través de nociones de
deortologia ycon el debate deconflictos axiolégicos Posteriormente, conceptos de
fotografiaperiodistica desde su aspecto técnico hasta el valor profesional asignado;
pasando pr temas como la estética visualaopercepcidrpsicolégica de las imagenes

y susfunciones en un periddico, ademas de su seleccion y publicacion.

El tercer capitulo corresponde a los Materiales y Métdeloka metodologiase
detalla el tipo de investigam, la hipdtesiscentral delestudiq las variablesmatriz
operacional, el disefio de ejecucida poblacion, muestrg el proceso de validacion
determinads, asi como sus actividades especificas, las técritstsumentos y los

procedimientos de recoleccion, procesamiento y analisis de datos.
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En el capitulo IV se establecen los resultagose desarrollael proceso

interpretativode los datoggualmenteiene lugar la contrastacion de la hipotesis.

Las conclusiones y recomendaciordsla investigacionson presentadas en la

quinta partelLos resultados cientificasstan organizaddécitamentesn categorias.

Las referencias y anexos conformarsekto capitulo. Enel dltimo apéndice,
ademas de indicar las referencias bibliograficas empleadas para esquematizar la tesis,
estan adjuntados los instrumentos construgdoaobtener datos a favor o en contra de
la validez hipotética. Tanto el cuestionario como la guia deisan respaldan la
finalidad de proponer un bosquejo de fiscalizacion social, o sistema de referencia, que
permita evaluar las portadas de un medio de comunicacion contemplando sus

cualidades éticas intrinsecas y el mecanismo mediante el cual se facultan.

Finalmente, es necesario puntualizar que sebtes temas nuestro pais carece
de tradicion de estudi@ igualmente que hacen falta investigaciones puntuales con las
cuales contrastar la realidad. Autores como Alsina (1999), sefalaron la necesidad de
una perspectiva sociosemidtica en el estudio futuro de la teoria de la comunicacion, y

principalmente en la de los efectos, que todavia es una tarea pendiente.

Se espera que el estudio planteamdme las expectativas gatisfaga las
motivaciones académisade quienes puedan rsarlo, en especial por la interaccion
significativa de sus variables: la imparcialidad en las fotografias de las portadas

politicas de un diario.
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Capitulo I: Problema de Investigacion

1.1. Planteamiento de problema

1.1.1 Realidad genérica del problema

La participaciondel periodismo es reconocida en la evolucion de las so@gdad
su podemesultacrucial paracualquier EstadalemocraticoRasgado (2000yéase en
Cordova, 2005)yespaldola teoria de Marisela Sotoonfirmandoque el periodismo
juega un papel importante en la uniformidad sodii@bido a 8 influencia en la
psicologia de los individuosEl rol de los medios de comunicacigrasé de ser
mediadomara convertirlos en agentes directos, adjudicandobastéeidadde educar y
moralizar de acuerdo al discurso del grepcelpoder.

Al desarrollar un diagnostico de los efectos periodisti€sirigo (1999)
recomenddéque su estudi@bservedistintos elementos contingentgmr ejemplo el
contextosociopolitico Las secuelageriodistica no tienen como destinatarigblo al
publico, Blumer (1982, véase erRodrigg 1999)aseverdque tambiénalcanzana las

instituciones politicagyueen algunos casatkebenadaptarsa las pautas mediaticas.

En e® sentido, es una realidad qu facultadotorgada por la sociedawra su
servicio estéactualmentedesplegadan funcion a la manipulacion ciudadaffamdo
accionar negativo del periodismo tiene que ver con la desnaturalizacion de su esquema
axiolégico y/o es producto de la ausencia del conocimiento iddaeesus principios
profesionalesBasta correvisarla versionnoticiosade EE.UU. sobresus guerragn
orienk, la sugestion chauvinista del periodismo en Venezuela, y toda la corrupcion

informativaemprendidaen el pais por gurante eljobierno deCésar AlvareZguilar.
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Tales accionegacen en la matrideontologicade los profesionales y/o des
mediosdonde se desenvuelveperosu puesta en préctica deficiegconsecuencia
tambiénde la simple ignorancia y/osubestimaciérdel alcance deliversosaspectos
comunicacionales. Casos como los citados, y cientos mas actxa¢gs)debatirlos
objetivosy la responsabilidad social que osteetgperiodsmo, sobre todo cuando su
importancia para la democracia esta certifioq@aguix, 2013)

El amplio margen de beneficio personalizado a costa de la opinion puablica fue
prélogo de distintas crisis que contindan aprovechandel alcance de la praxis en

perjuicio de los derechos ciudadanos.

Al respecto,Kremer (2010) indicé queuna estrategia viable padescribir la
intencionalidad de la comunicacion supervisar los problemas deontologicdel
periodismo,es buscarle respuesta las siguientesnterrogantes¢ quién?, ¢ dice qué?,
¢en qué canal?, ¢a quiép,con qué efecto consecuencia?

Segun Kremercuando el estudio se enfoea d “dice qué’se hacenalisis de
contenidg pudiéndoseabarcardos zonas:el estudio de los datos, centrado en el
mensaje y el estudio del estilodirigido a la organizacion de los elementos que
componen el mensajrecisamente el contenido, tanto a nivel del mensaje pa@mo
su estilo, constituye uno de Iggincipales aspectgsroblematicosle la profesionNo
debe olvidarsgue permanentementd contenido 8 inclinadohaciainformacion con
intereses ajenos al comun, y que tal aumento de subjetividad resulta peligroso por el

control que implica o por lo que periodisticamente corrompe.

La realidad de los medipson la tendencia estructural que muesteaidercia

la necesidd de un analisis dmntenidometiculosoen sus pilares conceptuales.
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En tal contextq y por su aporte a la metodologia de informiar fotografia
periodisticacomplico la trama éticaa la par queempoderésu trascendencia como

recurso visual

La confluencia entre texto e imagen provéadmbiénuna smbiosiseficaz para
capturar laatencionde la audiencia,que al mismo tiempodinamizé sin ordensu
consumo yel mecanismo de credendencias informativad.a trascendencia de la
fotografia ©omo documento y herramientasicosocialla transfornaronen el recurso
oportuno para valorar sugeriropinién publica.

En 2010Kremer concluyé que, aunque el vocabulario de las imagenes esta
limitado a representaciones concree®aspueden convertirse enomceptos en la
medida que asi sean utilizadgs.tal capacidadyegan un rol importantda creatividad

y el archivo visuakonceptuatiel medio.

Siendo asiun estudicsobrela experiencia laborale un diario chilenoealizado
por Retamal (2004¥efaléque,enun medioimpresodonde la imgen la entregan las
fotografias una buena comunicacion permite sugerencias mutumasbuena foto es
media crénica y una buengdaica no esta completa sin uitdografia bien elaborad
El resultadadepende del esfuerzie ambas partes

En esalineg se observanuy seguidoque dicho potenciaks aprovechado sin
ningun tipo de regulacién y en oposicion a la finalidad del texto que completa. Es mas,
la complementaciorrevela la superioridadde las imagenescomo recurso para
encaminar reacéones sociales.Por esa orientacion,es importante recordar la
multiplicidad deconceptosviablesen el tratamientode fotografiasperiodisticaso su

tendencia a la parcialidai no respetéa guiaaxiddgicaquedeberia regularlo.
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Por ejemplo, a raiz de un viaje realizado por los principes de Gales en 1992 a
Corea, una foto de agencia fue tratada de manera diferente por cinco diarios
londinensesDe Pablos (1993)emostréque mientras un periddico ofrecié solo la parte
alta de la fotgrafia,otro publicé Unicamente el rostro de Diana, los demas realizaron
variantes como dar a la imagen toda la plana ditako un alto mayorgadadecision

tuvo un propasito especifico.

Cuando de imagenes se trata,ilparcialidad y su materializacién son un
problema de arigis dentro de otr@roblema Una tareaque exigela comprension de
los procedimientos de elaboién y semantizacionfotograficga aparte dela
interpretacioréticade las intenciones del peristh visibles a través dias decisiones
gue eligeen la modelacién del mensaje.

Sullivan (2013) postulé que prevalece un problema moderno en la
manipulacion de las fotografigsie no esta relacioda sélo a la manipulaciGmisma
La variedad de criterios que los profesionales apktdns formatos periodisticague
generarsustentainairresponsabilidadninimizadafrentea algo queno esposible que
los lectoresseparia diferenciaentrelos finesy caracteristicade cadaunao.

Portal razén,la editora del New York Timeeeflexiond sobre la posibilidad de
producir imageneslentro deun esquemdijo o indicardebajode ellas las practicas

fotograficas que lasrearon Una visiony propuesta quse comparte con la tesis

La fotografigperiodisticarenuevacontinuamentéos principios questentgpara
transmitirmensajes. Su busqueda de nuevas formas para hacer accesibleniacidfor
trasciendeel interéscolectivoy la relevancia social, que mal resultan insuficientes al

cierre de la comunicaci@n este siglde consumismaisual
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En tal panorama,son cruciales preguntas como: ¢qué se entiende por
imparcialdad visuaP, ¢cémo hacer original una imagercgntrolara la vez la mal
intencionada parcialidag@acaso seria restarle evolucion a la fotografialsngaseel
uso de susecursos?, seria valido condenar éticamente a un medio por escoger la

fotografia mas impactanpara su portada ¢ donde estan los limites?

La finalidad de las fotografias es unificar sus objetivos con el texto eala ot
parte dda unidadgue conformanporque seasume tienemna sola intenciarPero ¢ si
no fuera asi?¢y si por su naturaleza la informanidextual y la fotogréafica deben
responder a criterios diferentes?, ¢ cdosionarlos rolesy cumplir un sélo propdésito,
en sento deontoldgico: la imparcialida¢como axioma ético, no como postulado
semantico de la inherencia humana)

Kremer (2010)corrobor6éque la mayoria de fotograB son utilizadas como
elemento ilustrador del texto, desfiguranddulacion primordial de la imageque es la
de concentrarse eal mensaje visualLa fotograf puede transmitir lanente del
reportero graficogde esa manera la responsabilidgibldgica del resultadaegresgor
completoal periodista.

Surgenmas interroganteg;,coOmo organizar éticamente lodterios enlos que
un editor debdijarse paraescoge las fotografias queublice?, ¢qué normas deberia
tener en cuenta el reportercafico o los periodistaal seleccionar fragmentos de la

realidadpara convertirlos en primeras planas que resumeahos crucialés

Todo analisisfotografico, en perspectiva ética y con miras a la imparcialidad,
precisa ser realizado en tres nivelgsboracionseleccion §partado la fotografia de

un grupo de posibilidadeg;porqué la que se publico?)difusion (¢ porqué de esa
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manera y no de otra?)Asimismo, es obligatorio avistar consideraciones de
organizacion dentro delspiritu géfico de un mpresojos objetivos a los que respand

asi como la realidatmatica y socialle cada mediensu ambito de accion

Abreu (2005)esboz6 un sistemen el queasegurd quela fotografia periodistica
no es un mensajaislado.Para que su estudio se@squeuna abstraccion, es necesario
contextualizarlau observar elementos como la politica editorial de la publicaciun
entornoestructurado por titularesntetitulos ybajada. Sin olvidar qudas imagenes

puecenser ealuadas Partir de sus propiagcursos.

La ausencia de criterios de imparcialidabtandaressobre fotografia
periodisticavuelve factible la dependencia juicios quesatisfacerel efectismo de la
informacion; o que se inclinan, como ya no es natural mas alla de cierto auato,
swbjetividad. El panoramaconfirma lafalta de garantigue existepara unaadecuada
delimitacién deontoldgicade la labor profesionakobre todocuando de portadas se
trata,respecta ttmas politicos y en umaalidad de trabajoresponsable ,qor decirlo

menos, empiricaomo la nuestra.

Hasta hoy en el Perino seaplican con rigor ni de maneraistematizada
esquemas que establezcan una supervision eétcaundentede los principios
fotograficoperiodsticos, sin considerar inclusivegue la fotografia con este fin se
maneja también independizada del tex@tmnso (2006) afirmd que lo qusi existen
son manuales de estiftara productos periodisticos en general, textos que pretenden
similitud en la elaboracion de los materiakepublicase aunque su existencia y uso

dependen de cadsnpresa comunicativa.
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1.1.2. Caracteristicas de la realidad especifica

Una primera aproximacion cofos periodicosvigentes en la ciudad permite
deducirque eltrabajo diario deriva en una creacion viswarentemente simplista,
que esconde lineamientos antiéticos conductores deops sociales.

A nivel técnicq la mayoria de noticias vascompafiadas de fotografigue
parecenhaber sidotomada por los redactoressin la especializacién debida y
priorizando la oportunidad de tiggm frente al hechdEn las imagenes son recurrentes
sucesogpoliciales, autoridadeso institucionespoliticas ademéas de planos abiertos,
primeros planos de gestdas tomas sin pose/ los antetitulos que contribuyen a |
manifestacion de juicio que el medio realiza sobre los acontecimientos que cobertura.

Respecto a las portadasielen apelar al doble sentidon unafotografia como
principal,la que resume el hecho y sentenda,la mano @l titular, una opinion sobre
la informacion difundidaEn resumen, na vista a priori de la realidad sustenta que las

imagenes son seleccionageicipalmentecon wn criterio de sensacionalismo

Para el caspuntual Correo Chimbotees una empresa de comunicacion con
menos de 2@&fios de circulacion consecutiea la localidadSu respaldo periodistico
de vinculacion nacionalle permite pblicaciones descentralizada8 pesar de su
formato, 0 de contarcon reporteros/ editoresgraficos su aceptaciorcomercialno
lidera el mercadolgualmente,”Correo” es un tabloide queesulta llamativopor su
consideraciorespecialpara lasmagenespor laproporcion de espacio que ocupam
cadapagina. A veces bastsdo con mirar la fotografia parsabersobrequé trata la
noticia, la opinion del media No debe olvidarsgue la primera relacion con ella es

cuandonos la presentaen la portadaHe alli la sintesis dg@roblema
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1.2. Antecedentes

A. A nivel internacional
En su tesis doctoral sobreHagemonia polita de lagprimeras paginas dé&l

Pag’, 'El Mundo y "La Vanguardig en contraposicion a la ensefianza del periodismo

politico en las universidades espafipksyuix (2013) determind que:
(é) 1l a informaci - n rptoa®asi cdae clomstli tcri e a
andlisis del contenido cuantitativo y cualitativo, referido a las noticias
aparecidas en las portadas de estos medios durante el afio 2011, ofrece la
conclusién de que la noticia politica es, sin lugar a dudas, la que tiene mas
presencia en las primergs8 gi nas . (é), |l as portadas
tematica de los periddicos, y su lectura descubre cual ha sido dia a dia el criterio

de selecci-n de |l as informaciones (é)

(). Los periodistas reconocen que | a i
de un diario, asi como la seccion politica de los mismos, lo que explica que las
portadas analizadas reflejen lo que los mismos periodistas responden en el
cuestionario (é)

(€é) el periodismo pol2tico es un 8r e
fundamentapara nuestra democracia, asi como el periddico es un actor politico

clave paraelcomrl de | os poderes p%blicos (¢é)
Como conclusion final, esta investigacion valora que los planes de estudio de

|l as facultades de per i o dalasnstesidadaedwna 2 an,
mayor presencia e importancia de la formacion del periodismo politico como

area especializada en las facultades de periodisin@Conclusiones).
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En su tesis: Sistematizacidon de la experiencia laboral en un medio de
comunicaciérescrito regional. El caso del diario LeeRsa Austral de Punta Arehas
Retamal (2004)descrild la realidad del periodismo impresoircunscrito a una
localidad,afirmando lo siguiente:
(é)yespecto al trabajo diarioaentregar que
un producto regional que enfatice el acercamiento con las fuentes directas, esto
es la "humanizacion de la noticia”. También se propone que, para que el trabajo
sea Optimo, haya una efectiva coordinacion epéréodista y reportero gréafico
(...). El jefe de fotografia(del diario) José Villarroel, sefiala queel”
Departamento de Fotografia funciona de acuerdo a las tareas que se le delegan
en conjunto con la redaccion. Es un trabajo que se coordina todos los dias con
una pauta previa, ademas deechos puntuales a los que en varias
oportunidades tiene que ir el reportero grafico$lo ( é) ®I consi de
periodistas también tienen que contar con nociones de fotografia en caso de que
deban concurrir a una situacion noticiosa sin el apoyegertero grafico.
Para el caso de | os periodistas de La

manejo especializado de la fotogrdfig (Conclusiones).

En 1993,Abreu (2005) revisé las portadas de las cuatro publicaciones mas
importantes deCaracas, exponiendo sus conclusiones en el articulo titul®dma
andizar la Fotografia Periodisticajue publicéafios despué#\ continuacionalgunos
de sus hallazgos

- La variableprocedencia de la fotograftiemostré queen un sentido general

los periddicos se nutrefundamentalmentele las fotos realizadas por sus

reporteros graficos.
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- Los valores expr@gs mostraron una constante ) en el sentido de que la
inclusién de personas, la espontaneidad y el plano general fueron los recursos
mas utlizados.

- La elevada cantidad de fotos espontaneas también se explica porque se busca
evitar las pose%() cuando se hace el reporterismo cotidiano.

-( é) | os reporteros gr8ficos (¢€) no se
hechos.

- Respecto de los planosmngrales € ) permiten al lector contextualizar la
informacion al ver el entorno que rodea a los protagonistas detdgsafias.

(€)

- El uso importante del factor prominencia, especialmente de personalidad, puso
en evidencia aquella vieja maxima segunualda gente famosaica o con
poder hace noticia (Conclusiones).

B. A nivel nacional

Enun estudio sobre ehdlisis sociopolitico del discurso de las portadas de los

diarios’El Men" y "La Razo6nh, Kremer(2010)establecid@ue:

Las portadas de los diarios EI Men y La Razln presentan caracteristicas

priorizando el uso expresivo del color, la espectacularizacién de titulares e

i m8genes, |l enguaje figurado y marcas ¢

léxico de grado de expresividadro.

Predomina la vision opinativa con la inclusion de un dato informativo para

situar al lector y la valoracion que merece para el medio de comunicacion, busca

(é) el i mpacto en el receptor, (hace)

crear una vigalizacion que asemeje movimiento no solo con las imagenes, sino

también en la relacion imagéne x t o(Pafaée) discurso) utiliza las 5w de
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Lasswell: (qué, donde, quién, como, cuando) donde la piguas frecuente es
el ¢quién?
En lo que concierne alrelacion texto ma g e n (é) la totalid:

analizadas apuntan a lo iconico veral] (Conclusiones).

C. A nivel local

Cordova (2005)en su monografia paroptar el titulo profesionalEfectos
Politicos Negativos de la Prenssensacionalista” desarrollo el concepto de la
comunicacién politica, sus implicancias temascaialesy el efecto politico del
sensacionalismdu devenir tedricderivoenlas siguientes afirmaciones

1. La prensa sensacionalista ha pasado de ser érgainfodnacion a érgano de
participacion politica, porgue informa apoyando de manera implicita o
explicita a ciertos grupos politicos.

2. Los medios que desarrollan el sensacionalismo politico, se han convertido en
un instrumento poderoso para la desinforiiacy desorientacion de la
poblaciona favor de un sector politic..)

3. La prensa sensacionalista, posee una tendencia politica determinada, lo cual
produce una inevitable distorsion no solo de las noticias que publican sino,
ademas, de sus verdadergenciones( € )

8. La prensa sensacionalista aleja al ciudadano de la realidad politica del pais.
Discrimina los temas politicos a favor de temas policig¢esnica roja,

farandula, etc.] (Conclusiones).

Esencialmentelas investigacioneseferidasabarcan el caracter politico de los

medios impresosonfirmandoel condicionamiento de la cobertura periodistica por
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parte dda informacion politica. En un contextiondela noticia de estépo resulta ser
la de mayor presencian lasportadas con unaconsideraciérimportantepor partede

los propios pofesionales.

A nivel internacional se refirieron tres investigaciones. Sobsa vinculacion
con latesis, el primer estudiaborda elperiodismo politicodesarrolladcen primeras
planas El segund se relaciona con la variabfetografiaal examinarel trabajode
reporteros graficosy finalmente, ladrceraindagaciones la masnmediatadado que

emprende uprocedimientoanaliticoenlas portadas de tres diarios.

En los antecedentes localese hall6 sélo una investigacion ligada
especificamente con el sentido de observacién potitineemplado en astudio Las
conclusionegelacionadasefuerzan la justificacionlel estudioporque confirman que
la prensa sensacionalista Chimbotese erige como 6rgano de participacion politica,
apoyando a determinados gruppgoderesy convirtiéndose erinstrumento para la
desorientaciérsocial. Sin embargo, es a nivel nacional dorelelinico antecedente
consignadese conectae forma maslirectaconla investigacionatravés dda variable
dependienteel sentido politico €l la tesis/ suproceso descrutinio

La informacion vista respalda la hipétesis gustenta el planteamientel
problema. Por ejemploacercade la preponderanciae opiniones o de un sentido
valorativo en las portadas de los diariagsi como pora espectacularidad de las
titulares e imagenes.

Se deja constancia que ninguna investigacion revisada ha postulado una

perspectivaobreimparcialidad Aspecto novedoso &l proceso cientificdormulada
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1.3. Formulacion del Problema
¢De qué manera imparcialidad periodistica es consideraddas fotografias
de las portadas political diario Correo Chimbote, durante los mesealitéd a junio

de2013?

1.4. Justificacion e importancia de la investigacion

1.4.1. Relevancia y conveniencia

Emprender este proyecto de investigacion cientifica, maaito al area de
comunicacion ygue e&aluaraduranteun trimestreel desenvolvimiento periodistican
Correo Chimbote se justifica por la necesidadmperante de entendercémo se
considera la imparcialida@tica)en las fotografiade los medios impresos, cuandi®
portadas politicase trata

Preocupael tratamiento fotograficoparcializadoque altera el sentido @ la
informacion textual queomplementaa pesar del contr@nsayado

Tal panoramaeafirma laurgenciade generar mecanismos gdesenmascaren
formasmanipuladorasie comunicaciorsocial Es importante resoér el probleman
cuestionporquesin un referente a dondi@arse es imposible un verdadero ejercicio

profesional imparcial que emplee fotografias

La investigacion tiene sentido tambiéncomo aporte de 4 E.A.P de
Comunicacion Socialdebido a quesus conclusionepodrian incorporarse erplanes
académicos queimientenla trascendencig ensefanzae las variablevistasen la
formacion periodistica Ademas,por ser ma investigacionmejorable einnovadora

puestaal sevicio de futuros comunicadores.
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1.4.2. Implicancias y utilidad metodoldgica

Se pretende ques resultads del estudiontegren un esquemadentificador de
distorsione<ticaso conflictos de imparcialidadomola inclinaciénal favorecimientp
alteracion perjuicio, ocultamientominimizaciéno sobredimensionamientte noticias
Al mismo tiempo para dilucidar aquellos prejuiciosque sefiale intenciones
periodisticasubyacentesin mas respaldo quaiposiciones.

Las herramienta cientificas empleadagpropon& una medicion indirecta del
valor de imparcialidacn las imagenes es decir, una revision inductiva que detecte
parcialidad en el proceso periodistidesdesl momento delaboraciorde la fotgrafia
hasta quespublicada en la portada del diario.

El instrumento deestudio principal se modeh como una guia de evaluacion
perfectible que pueda constituir, anediano plazo un formato de supervision
deontoldgicade fotosperiodisticasincluso mas alléle lasprimeras planag resultando

aplicablea cualquier tenatica.

Enriquecer las nociones de andlisis de cadtenampliara el alcance desla
investigaciones sobrémparcialidad periodisticaque estardn completason la
consideracionde la audienciay de los productores de las imageneas,quienes
intervenga en su construccion.

De manera indirectala finalidad del proyecto etambiénintegrar estudios
futuros que contemple teorias psicologicas sobre el grado de conciencidasle
accionesperiodisticasla responsabilidad profesional, la actitattinseca del acto de
imparcialidad-como axioma deontolégiey la maneraen quese traslucen los fines del

trabajo en el periodismo o la comunicacion social
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1.5. Objetivos

1.5.1. General:
Explicar de qué manera se considera la imparcialidacodistica en las
fotografias de I portadas politicadel diario Correo Chimbotedurante los meses de

abril ajunio de 2013.

1.5.2. Especificos

- Identificar las caracteristicageneralesde las portada y de bs imagenes
principaks en las primeras plangsle portadg)asi como desus elementos

circundants: titular, antetituloy bajada

- Determinar lamanifestacion de parcialidad opinion presenteen el mensaje

de las fotografias de portada.

- Valorar en sentido éticolas decisiones periodisticas expresadss la

construccion de Efotografies de portada y sus elementmscundantes

- Describir analiticamentda consideracion de imparcialidashcontradaen las
portadas enlas fotografia principaks(de portaday enlos elementogjue la

circundan.
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Capitulo 1l: Marco Referencial Cientifico

2.1. Imparcialidad periodistica

Existe una gran contradiccion en la préctica profesional del periodismo, aquella
en la que el comunicador dice ir tras la verdad sin observar sus pasos. Sobre el ideal de
la veracidad periodistica, Calzadilla (2005) opin6 que tal fin se embandera obi@iando
secuencia del trabajo, donde realmente se justifican los objetivos. Una consigna del
proceso que empleada como ideal ético resultaria Gtil para la construccién de productos

periodisticos imparciales o que muestren la realidad lo mas proxima posible.

Es irrefutable quelgeriodismg como cualquier otro acto humamunca podré
ser objetivo, debido a la interpretacién antropocéntrica inhererttelaactividad. En
ese sentidoaquelloelaborado por el periodistica siempre estara parcializado y siendo
asi, el tema pasa por analizar el trabajo profesional desde la perspectiva que le
corresponde, la periodistica.

Ego (2005) indic- que | a parcialidad de¢
una parte en detrimento del todo sino como asuncion de una popitpia del
periodista y/o del medio ante el complejo y multifacético entramado de hechos sobre
|l os que trabaja | a pr §acondictcoramieraoeliperiadikstat i ¢ a o
debe ser sincero con la sociedad y considerar ser lo menos pasiltak paspirar
imparcialidad. En otras palabras, mostrar claramente su posicion o evitar direccionar su
subjetividad natural a intereses fuera de los fines comunes.

Asumir una posicion frente a los hechos tampoco implica la exposicion de
opiniones con fias especificos. No hay peor parcialidad que la amparada en la

naturaleza del proceso.
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Desde cualquier perspectiva con la que se analice, la objetividad en la labor
periodistica queda desprovista de todo sentido pragméatico. Por otro lado, existen cada
vez mas conceptos que apoyan la idea que la labor profesional puede regularse
reduciendo o aumentando el impacto y la comprensién de los mensajes, es ahi donde
conceptos como imparcialidad retoman sfiehden ese sentido reguladque debe
empoderarse. Rodriga (1998) concluyé que:

b. La percepcién de un acontecimiento y su verbalizacion es una actividad

interpretativa, un proceso constructivo realizado por el receptor de los estimulos

(€)

c. La objetividad periodistica es un imposible en términos epistginotd La

objetividad s6lo puede ser un desideratum ético, un ideal regulativo

(Conclusiones).

Para el estudiaal desideratum étices lo que se entiend®r imparcialidad

periodistica.

Sobre el dia a dia laboral, que revela la situacion influencabla que el
periodista trabaja y que podria hacer viable la parcialidaal direccionamiento
malintencionado, Pascual sefial6 que el periodista "depende de experiencias, estudios y
reflexiones personales. Escoge temas de interés segun la cultura apkrtqoece,
segun la linea general del periddico para el que escribe, 0 segun indicaciones y
sugerencias dadas [...]" (s.f, parr. 4).

El sacerdote y fildsof@onsiderdé que la verdad puede y debe ser construida
respetando el sentido de remision a los heckBegun sus fuentes. Por lo tanto,

parcialidad e imparcialidad periodistica encuentran indiscutiblemente su via de accion
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en la etapa productiva. Es mas, el térmimparcialidad trasciende la oposicién a la
subjetividad. Su consideracion se estableceepoumplimiento de los fines y valores

profesionales, en sentido ético; constituyendo una regla en la labor periodistica

Pascual (s.f) afirmé que:
(...) si existen buenos periodistas, que saben escoger la mejor parcialidad: la del
trabajo constante y serio por defender los derechos humanos de todos, [...] (s.f,

parr. 13).

2.1.1. Periodismo imparcial y medios impresos

Existen diferenteplataformas y productos periodisticos en los que se puede
analizar la imparcialidad profesional. Incluso al hablar especificamente de medios
impresos se hace referencia a una variedad de mecanismos comunicativos. Descifrar
todo en lo que consiste un pelidw permitira entender el soporte y base en la que
logran existir las variables de e@t@estigaciono, en otras palabras, la manera en que
la imparcialidad se considera y como las fotografias logran su despliegue, expresando o

no el principio deontolog

Segun Casasus (1985), el diario es un medio de comunicacién donde:

(...) existe una materia significante analoga a la del cine (la visual), pero una

distinta infraestructura material. Existen, por tanto, unas mismas series

informacionales en los doseuios (las iconicas, las visuales linguisticas), pero

en uno aparecen con una infraestructura material temporal (representado por el
orden secuencial del cine) y en el otro con una infraestructura material espacial

[materializada en una serie de recurfgsisos, en el diario] (p. 58).
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En cuanto a lasaracteristicague poseeque afectan su contenido y contienen
consecuentemente la imparcialidad, rede de la evidente periodicidaasasus
(1985) considerd la univerg#dad, actualidad y la difusiorindicando que "resulta
interesante comprobar cdmo en la conjuncién de estos tres conceptos (...) se aisla todo
aquel campo de |l a realidad que interesa al
La ley de la Periodicidad domina la constitucion total de la empresa periodistica.
La corfirmacién de este estatuyda parcialidad que puede originse desarrollaen la

seccion tematica de conflictos profesionales derivados del ejercicio profesional.

Sobre la universalidad, se sabe que permite acercar al lector el mayor nimero de
hechos ge tienen lugar en su mundo presente. Hay periddicos que, como los
especializados, limitan su universalidad al tema al cual se consagran. Pero la
universalidad tiene también sus limites generales, uno interior formado por el “yo’, la
intimidad asocial deak personas, y un limite exterior formado por todo aquello lejos a
nivel geogréfico y mental. Por su parte, la actualidad es la relacion de un
acontecimiento con el tiempo objetivo. La maxima actualidad en el diario est4 en
funcion de la periodicidad, delto a que es imposible la simultaneidad entre el

momento en que se produce el hecho y el de la comunicacion.

Las ideas anteriores evidencian una serie de conflictos éticos potenciales. Por
ejemplo, el de la actualidad al abarcar hechos irrelevantespigla prominencia

justificaria. También el de la universalidad, cuando priman los intereses empresariales.

Cuestion aparte merece la variedad conceptual de un diario. La interaccion de

interpretacion, opinion e informacion no se debe solo a la existdecproductos
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periodisticos distintos llamense noticias, articulos, crénicas u otros; deriva también de
la mezcla de géneros y/o de las valoraciones camufladas en la informacion. Como
Rodrigo (1999) sefiald, los periodistas toman la totalidad de las sajigalegan a sus
manos, seleccionan las que suponen son mas importantes por su utilidad e interés, las
redactan de un determinado modo, las presentan segun un criterio jerarquico y las

lanzan a la consideracion critica del publico.

El proceso respondefenes concretos que suelen proceder de la linea editorial.
Precisamente un adecuado control de este mecanismo deberia regirse de una pauta de

control que, para fotografias, apenas existe.

Segun Alonso (2006, p. 84), varios autores describen el diario gormproducto
periodistico que resulta de la armoniosa coordinacion de cuatro ingredientes de similar
importancia:

La direccion; que define el rumbo estratégico desde el punto de vista editorial, y
gue, cuando tiene caracter general, se ubica por encifaa demés areas con la
responsabilidad de coordinarlas;

La administracion; que atiende a los aspectos no estrictamente periodisticos del
funcionamiento de la empresa, desde los comerciales hasta los derivados del
personal;

La redaccion; ambito propio da fecepcion, elaboracion, edicion y transmision

de las noticias, comentarios y opiniones que cotidianamente brinda el diario a sus
lectores, y

El taller, donde se concreta la impresion y desde el cual se distribuye el diario

(é) de venta al pY¥bl i co.
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Concepualmente, al concebir un medio se entietat®to el interés obligatorio

que existe por ganar audiencia, finalmente ese es el fin del producto periodistico. En
2004, Martini y Luchessi confirmaron el consenso que existe sobre la generacién de
confianza eros consumidores y, a su vez, en el cuidado de los contenidos como parte
de la fidelizacion de las audiencias. Segun un estudio realizado por el Readership
Institute para la Asociacién Interamericana de Prensa (SIP), las ocho reglas para
aumentar el voluen de lectores son las siguientes (nétese la posibilidad de
intervencién editorial de varias de ellas y como puede distorsionarse la razén de ser del
periodismo bajo la justificacion de su cumplimiento):

- El servicio sobresaliente al cliente produce magotdria.

- El contenido aumenta la lectoria.

- Un tipo especifico de noticias locales aumenta la lectoria.

- Un periddico facil de leer y navegar aumenta la lectoria.

- Mientras mas satisfactoria es la publicidad, mayor es la lectoria general del

periddico.

- La pecepcion de la marca aumenta la lectoria tanto como lo hace el contenido.

- La promocion del contenido dentro del periédico tiene un gran impacto sobre

la satisfaccion del lector.

- Los periédicos con cultura®nstructivagienen mayor lectoria.

(véase emMartini & Luchessi, p. 44)

Consumo informativo y teoria de los efectos
No se puede hablar de imparcialidad en periodismo sin fundamentar qué tanta
implicancia tiene en la sociedad su ausencia, qué tanto efecto real ostenta un medio en

la opinién publicay, de qué forma se originan y/o manifiestan tales consecuencias.



42

Sobre la ideadebe entenderse que en el procasustructivode la realidad el
consumo de la noticia es la ultima fase. Rodrigo (1999) explicé que, la audiencia recibe
la informacion pordos canales; en primer lugar, de los medios de comunicacion de
forma directa, pero también a través de canales interpersonales, o de personas que
directa o indirectamente recibieron la informacion.

En esa linea, Rodrigo (1999) puntualizé que:

(...) la rdaciéon interpersonal no so6lo es un elemento importante en la

reinterpretacion de los mensajes compartidos colectivamente, sino también

como canal de informacién. De hecho, en los acontecimientos muy importantes

ambos canales funcionan practicamente alomoigp. 52).

Bonfantini (1984, véase en Rodrigo, 1999) estableci6 una tipologia de
modalidades para el impacto de los mass media, criticando asimismo las insuficiencias
de cada una:

1. Los mass media pertenecen a la esfera estructural de la ecohamia

noticias son mercancias fabricadas y distribuidas segun la I6gica del mercado.

2. Los mass media son objeto de recepéidition segun las modalidades

especificas de cada medio. Estos medios modelan y canalizan la fruicion: a)

incidiendo en ciertas forrsadeterminadas de organizar directa o indirectamente

la percepcion; b) estructurando y distribuyendo; c) interaccionando con la
comunicacion interpersonal y, en general, ocupando cierto tiempo mediante la
imposicion de habitos que tienen su reflejo eresla de las actividades.

3. Los mass media tienen un contenido que interpreta, segun explicitas o

implicitas concepciones del mundo o ideologicas, la realidad social representada

(p. 54).
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Bonfantini sefial6 que estas tres formas de impacto se han analizado
ampliamente, pero sin contemplar la interdependencia y la complementariedad de las
modalidades. Otro error estd en la sobrevaloracion de cada una; por ejemplo, los
defensores de la noticia como mercancia se olvidan que existen otras mercancias. Lo
mismo seede con la perspectiva da recepciorruicion, ya queobvia que la

comunicacion interpersonal incide claramente en aquella.

Los que privilegian el contenido sobre el sentido de los media no tienen en
cuenta que las opiniones y los habitos ideologiao®ién son producto de la practica
social. Algunas teorias psicosociales exponen que el comportamiento nace de una
opinién que se asume.

En la Teoria de los Efectos podemos admitir que no esta claro como los mass

media imponen unos tipos de comportamiep&ro lo que si es cierto es que los

medios plantean los temas e inician las opinioReso la importancia de estos
efectos no estd sélo en los temas tratados, sino también en las informaciones

“ocultas’, en los problemas a los que no se da publicidadsiz manera se

sustraen de la atencion general algunos temas y posturas (Rodrigo, 1999, p. 70).

Foucault (1981, véase en Rodrigo, 1999) indic6 que cada sociedad tiene su
régimen de verdad; es decir, los tipos de discurso que acoge y hace funcionar como
reales o falsos, las técnicas y los procedimientos que estan valorados para la obtencion
de la verdad, asi como el estatuto de quienes estan a cargo de decir lo que funciona
como verdadero.

Precisamente sobre los efectos de las noticias, Foucault (1984¢ eh

Rodrigo, 1999) examino el proceso por el cual el periodismo construye una descripcion
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convincente de la realidad social, sefialando que la mera publicacion de noticias, con
relatos que contienen nombres reales, fechas y lugares especificos, gemgrasian
de que es posible verificarlas y, por ende, da origen a un supuesto no verificado a favor
de su verdad.

"Si los medios de comunicacion son capaces de transmitir una apreciacion de las
prioridades y de dirigir la atencién selectivamente ensddmas y problemas es que

pueden hacer mucho m8s [é]" (Mc Quail, 19¢

Linea editorial periodistica

Para aquellos que leen, la letra impresa tiene fuerza de verdad. Razo6n por la cual
las lineas editoriales tienen caraciefluyente dentro de las sociedades. Lo que el
lector no se plantea rigurosamente es qué intereses tutelan las formas y contenidos de la
informacion. En un contexto donde los medios se han erigido en un poder intocable que
se esconde tras la libertad elgresion, es importante entender que la linea editorial es

el encuadre de ideales que rige el desenvolvimiento del medtal(Podekas.f.).

En 2006, Alonso postulé que cada medio periodistico determina qué conductas,
decisiones y actitudes elogia propone como ejemplos, y cuales mereceran su
reprobacién. La politica editorial va méas alla de aquello publicado en las paginas v,
normalmente, marca la linea sobre la cual se mueve y el punto desde el cual el medio

habra de enfocar la realidad para sudliais.

Sobre en manos de quién esta la determinacion de la linea editorial. Alonso
(2006) sostuvo que el director o editor periodistico es el diario, debido a que como

responsable de los editoriales, a través de los cuales se expresa la opinioronagfituc
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es quien mantiene las relaciones con las autoridades publicas y las otras empresas
editoras, asi como con distintas instituciones representativas de la comunidad. Aparte
de cumplir funciones periodisticas especificas.
(...) el director suele tomar su cargo la determinacion de la tapa, o primera
plana, después de tomar conocimiento sobre cuéles son los temas mas relevantes
de cada wuna de |l as secciones (&) y di

fotografias o ilustraciones de algun tipo se disponégp.

De acuerdo a las conclusiones de Alonso, es importante no olvidar que el diario
es tambiény fundamentalmente una empreseon todo lo que implica. Una
organizacion que tiene como fuente de ingresos la publicidad y la venta del propio
diario. Tal realidad implica que debe enfrentar constantemente el problema de la
conformidad de sus anunciantes con la informacion propadacizglele ser ignorado
induciria a la censura encubierta, afectando el derecho constitucional de la ciudadania a

una informacién veraz.

No estd mal o es incorrectamente ético analizar al periédico como una empresa
con fines econdmicos, pero tal caracteréds no debe ser un condicionante que se

mezcle con los objetivos profesionales.

El devenir tedrico confirma que resultaria ingenuo creer que, en ocasiones, el
trabajo informacional no se ofrece al servicio de intereses distintos al social,
vendiéndosalirecta e indirectamente productos periodistigobasta comunicadores.

Un lucro que resulta rentable a costa de la ética profesional y que desaparece todo

sentido periodistico del resultado.
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Un correcto ejercicio profesional conllevaria un balance dastgus variables.
Para Martini y Luchessi (2004) es claro que, "cuando el objetivo maximo es la
ubicacion en el mercado, los intereses de la corporacion profesional podrian quedar

fuerao (p. 62)

Estilo Periodistico

Un aspecto quizas confuso en el tersagaee, si bien la linea editorial es la
valoracion, opinion y/o posicion de un medio; el estilo es la particularidad como que se
produce el trabajo periodistico, la manera en que tal valoracién u opinion es expresada,
para el caso de los periddicos en apgl, tangiblemente. Incluso la posicion de los
datos y fotografias esta fijada por un estilo y eso no significa que dejen de tener una
linea o que el estilo no pueda constituirse como parte de ella y, sobre todo, no significa
que lo uno o lo otro no puedanfluenciarse mutuamente o no deban estar delinmstado
por el valor profesional de la imparcialidad. Hay una interdependencia conceptual y
practica en todo el proceso.

A manera de ejempljorespecto a la ubicacién de las noticias en un diario.
Alonso (200§ sefialé que, aunque la tarea parece sencilla no lo es. En la labor, tiene
gue considerarse la importancia del tema, la cobertura en fondo y forma que el diario
realizé sobre él, asi como la manera en que la informacién fue recibida o lo sera. Tal
rigor stele ser resumido en un estilo periodistico, que incluso es expresado en un

manual fisico y/o metodoldgico, a vedewplicito.

En este punto, es pertinente preguntarse si en Chimbote los perioddicos tienen o
seapoyaren manuales de estilopnsiderandgue comolos autores indican, el manual

esta orientado a lograr cierta similitud en la elaboracion de sus materiales. Para saberlo
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es necesario, mas alla de hacer la pregunta correspondiente, contrastar la realidad con
los valores que aspira la profesionsmenuzando la mecénica del trabajo profesional.

En ausencia de un manual fisico podria resultar vélida la existencia de una serie de
lineamientos que deriven en una forma especifica y correcta degamdismo, pero
Jexistiran?

Si la teoria respalda gues diarios orientados al impacto popular privilegian
secciones Yy tipos de informacion. Es correcto afirmar que el estilo espectacular o
sensacionalista se constituye como parte de su linea editorial, dado que la forma
particular de hacer periodismo yteEmatica son dos de los mecanismos a través de los
cuales se expresa la posicion del medio. Las caracteristicas resultantes de los productos

periodisticos revelarian el sentido de imparcialidad que se haya considerado.

Aunquepuedehaber tantos estilos s medios, pudiéndose alterar la funcion
del periodismo bajo la justificacion del formato, no hay excusa valida para obviar el
sentido ético de la imparcialidad profesional. Es mas, el estilo del medio impondra
pautas de caracter estéticpero siempre defsdn quedar a salvo su criterioly
obligaciénque poseée ser veraz.

En 2004, Martini y Luchessi refirieron parte de la opinion del secretario general
del diario La Nacion sobre lo que un medio debe publicar para graficar su
responsabilidad sociatifiéndose al principio de veracidad:

(...) No es un diario mejor porque publica todo. Es un diario que tiene que tener

criterio, tiene que tener edicion, tiene que tener un criterio de responsabilidad,

para esto confia en las competencias asimiladas@ie&omun: uno tiene que

ser muy noble con lo que no esta dispuesto a consumir, tampoco tiene que

pretender que lo consuman los otros (p. 47).
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Tanto el estilo como el criterio del periodista y el medio deben corresponder a
ese sistema axiolégico sin elug el periodismo no es mas que un ejercicio
comunicativo sin transcendencia. Existe un punto en el proceso periodistico en el que la
subjetividad inherente al trabajo profesional evoluciona en una manifestacion explicita
de parcialidad, que afecta la ogini publica. Todo antes de ese punto vendria a
converger en la imparcialidad profesional, referirse estrictamente a la realidad es la una

de las maneras.

Diagramacion yHemerografia

Para hablar de diagramaci@e debetener presente diferentes conceptos.
Ademas,que la fotografia es s6lo uno mas de los elementos que conforman el diario,
los que estan en constante interaccion fisica y conceptual.

De la misma forma, es crucial recordar que la parcialidad es una valoracion que
se materializa a través, pregimente, de esos elementodayubicaciénen la que

terminen en la manera como estagrupados cen otras palabras: diagramados.

El diagnéstico ideoldgico de los medios de comunicacidén consiste en descubrir
la organizacion implicita de los mensajea. ideologia se presenta en el nivel de la
metacomunicacion, como un sistema de reglas semanticas preexistentes al mensaje de
todo tipo, desde el articulo cientifico hasta el comentario de modas. Cualquier analisis
de contenido concluird que en todo medie comunicacion existe un sistema
ideologico que conforma una red de categorias cuya meta es codificar la realidad,
propuesta diariamente en los medios. Este sistema sobrepasa la capacidad de control
individual y las intenciones politicas a corto plazolaedetentadores del poder o de

los profesionales de la comunicacion (Casasus, 1985).
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Respecto al proceso de composicién. Alonso (2006) establecié que el primer
paso de la cadena esta en la redaccion y presentacion de textos. Luego que el material
es titdado, esubicado de manera eficaz y atractiva en el diario. Este ultimo eslabon en
la secuencia de preparacion de un medio grafico recibe el nombre de diagramacion.

El secretario de redaccion, el jefe de pagina o el encargado de la seccion es
quien debe derminar la jerarquia del material que lleva para su diagramacion. La tarea
del diagramador no lo libera de responsabilidad, por lo que su criterio prevalecera en
cuanto al mayor o menor realce de la informacion ya que se supone conoce a fondo el
valor delo publicado. En todo el diario deberia existiquilibrio entre forma vy
contenido, por lo cual la provisiébn de material grafico es de gran importancia a la hora
de definir la ubicacién de todo.

Es necesaria@educirque la diagramacion hecha para una rsstaaplica por
afadidura a su correspondiente fotografia, dada la conclusion periodistica aceptada que
la fotografia complementa el texto constituyendo una unidad. Las caracteristicas de la
informacion (texto) o la intensidad de algunos datos suelen desersu valoracion,

ubicacion y edicidn, e igual pasa con las imagenes.

Para analizar un diario @seludible entender el proceso de su constitucion.
Casasls (1985) expuso gua hemerografia se encarga precisamente de la
descomposicion sistematica de krectura de los periodicos, ello con el objetivo de
hallar conclusiones de tipo general referentes a su evolucion en un ambito determinado.

Como se adelanta por su procedencia, la hemerografia consiste en la descripcion
de lo que sale todos los dias. lgystotipos mas comunes de diarios pueden ordenarse
en estos tres grandes grupos: informainterpretativos, populasensacionalistas y de

opinion. Cuando la hibridacion no es debida al azar, a la degradacion o a la negligencia,
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sino que es el resultadouscado de una adaptacion o combinacion consciente y
excepcional de especies hemerograficas de diversa naturaleza, los dos grupos
tipoldégicos mas frecuentes resultan ser el diario sensaciofiafistanativo y el diario

de opiniéninformativo.

Un tipo de lemerografia que resulta importante por las caracteristicas del
estudio es la Hemerografia Estructural. Este andlisis morfoldégico y de contenido
pretende examinar el diario tal como se presenta al publico cada vez que se edita.
Segun Casasus (1985) la espldad cientifica tiene dos ramas faciles de distinguir: el
andlisis estructural de la morfologia y el andlisis estructural del contenido.

En la morfologia se estudia el diario como una serie de superficies de papel en
las que se ordenan unidades comacimnales. Las superficies se dividen en
redaccional y administrativgpublicitaria.

Respecto a la superficie administrativa publicitaria resulta oportuno
mencionar el problema que plantea la existencia de la llamada “publicidad encubierta” y
de las dficultades de su localizaciébn o desglose. Constituyemmpcién encubierta
aquellos textos aparentemente prafeales que contienen mensgpes cuya inclusion
la administracion o en algunos casos los propios periodistas percitbemeficio La
publicidad encubierta es como corrupcion periodistica, y no sucede sélo en relacion a

lasautoridades, pasa también con empresas e instituciones.

Las masas comunicacionales que se incluyen en la superficie redaccional son
susceptibles de ser diseccionadas en tres grandes grupos de elementos de estructura
primaria: el texto, el titulado y las ilustraciones. En cuanto a las imagenes, se plantea
una neva hipotesis de trabajo: si el texto y el titulo pierden sentido al ser separados de

la ilustracion deberan ser contabilizados como parte integrante de la misma.
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Tras el grave aislamiento del titulado, los textos y las ilustraciones en favor de
un andliss por elementos de estructura, se impone un nuevo estudio morfologico que se
obtendrd reagrupando los elementos en unidades redaccionales o agrupaciones.
Unidades que son generalmente autonomas, de dos o mas elementos de estructura:
titulo y texto, tituloe ilustracion; titulo, texto e ilustracion; texto e ilustracion (Casasus,

1985).

Siguiendo a Casasus (1985); el andlisis de contenido, como segunda rama de la
hemerografia estructural, pretende aislar y examinar todos los elementos que
intervienen en eproceso de semantizacion del mensaje, que a su vez constituyen el
contenido del medio. Este Ultimo proceso otorga los componentes necesarios para un
diagnéstico ideoldgico.

El hecho que la investigacion se base en una descripcion cuantitativa significa
gueun mensaje es una secuencia de elementos aislables, susceptibles de ser clasificados

por categorias ynidadesasi como contabilizados y tratados estadisticamente.

Un concepto comun a todas las tendenale andlisis de contenido esdel
identificar launidad redccional como la unidad de badea unidad minima de un
mensaje es el gramo (letras, signos) cuyas asociaciones (poligramos) son estudiadas a
tenor de su frecuencia (probabilidad de poligramos). Algunos items representan en el
fendmeno comunicéanal el papel de operadores semanticos, que son algo asi como
“condensadores de significados”. Son catagaie uso muy institucionalizades los
medios masivos y de una enorn@mplejidad porque estan asociadacampos muy
complejos de significados ciales. Por ejemplo “terrorismo” es uno de los operadores

semanticoglaves para la semantizacion de la violencia de masas. Es en este nivel de
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los gramos, los items y los operadores semanticos donde el analisis de contenido debe
acometer la investigaciéte las primeras operaciones selectivas y combinatorias con
gue se empieza a tejer la estructura del mensaje. El hecho de que se clasifique de
‘terroristas” y no de ‘activistas” a los individuos ya constituye una operacion
selectividad cargada de un enorpwder ideoldgico. Y la valoracion ocurre iial

manera en las fotografias (Casasus, 1985).

El andlisis de items (la probabilidad de poligramos) demostrara que estos
operadores semanticos actian también en la composicién sintagmatica, es decir en la
congruccion del discurso. No es lo mismo decir “activista politico” que “terrorista
politico”. Al elegir entre dos items se realiza una operacion ideoldgica; y al
combinarlos, también.

El andlisis moderno de contenido no puede olvidar estos facteeslebe
insistir en que cada uno de estos elementos de estructura (0 unidades menores) también
son susceptibles de andlisis. Los titulos, como los textos e ilustraciones, son también
resultado de la seleccion y la combinacion. Por lo tanto, el analisis de domersolo
debe atenerse a las unidades base (unidades redaccionales: la noticia o el articulo) sino
también a los items (palabras, fotos, etc.), a los operadores semanticos (los significados
condensados en determinados términos o en determinadas imagdagspbabilidad
de poligramos y a las unidades menores (elementos de estructura$ goenfponen
(Casasus, 1985).

Adicionalmente, para uno de estos elementos: la fotografia, el analisis debe
tener en cuenta la complejidad especifica de su compodieidntografia esta dotada
de una autonomia estructural, pero no se presenta aislada: precisa estar con otros

elementos de estructura. El mensaje fotografico presenta una serie informacional
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iconica y una serie informacional linglistica, donde el titulel yexto no siempre
describen el contenido de la imagen, aunque si la sitian en un contexto dandole una
significacion que desborda ampliamente su contenido.
Hay, por lo tanto, en toda imagen tres mensajes: el linglistico (el texto y/o
titulo), el iconico codificado (la interpretacion personal) y el iconico no
codificado (el contenido analégico). Cada uno de ellos y sus mecanismos de
relacion pueden ser objeto de un analisis de contenido [...] (Casasus, 1985, p.

85-86).

Portadas en medios impresos

Siendo & portada de un diario la muestra de los acontecimientos que el diario
destaca. Enguix (2013) confirmé que la definicion de los contenidos de portada
constituye la apuesta estratégica mas relevante en la gestion de un periodico. A nivel
profesional, la presa organiza un espacio informativo destacado donde se representan,
con la méaxima claridad, los criterios de seleccion y jerarquizacion de un determinado
medio de comunicacion. Unioridad teméatica que $easladaré wevera reflejada en
los informativas de radio y televisién que divulgan las portadas de estos mismos
rotativos. Y es asi como se establece la absoluta conviccidén profesional de que, ciertos
temas en portada captardn con mucha mas intensidad la atencién del lector que aquellos
gue no estancantuados.

En general, una portada suele llevar entre uno (cuando se trate de hechos
realmente excepcionales) hasta mas de diez temas destacados de entre cincuenta
asuntos que, regularmente, suelen estar impresos en los diarios, si se suman todas las
informaciones publicadas en la paginacion. Enguix (2013), ratificando a McCombs y

Shaw, sustent6 que:
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(...) el equipo de direccion de los rotativos, asi como el consejo editorial de estos
grandes diarios, es consciente de que la "seleccion" temética quaazatia

en las portadas condicionard no solo la opinién de sus lectores, sino parte de la
opinion publica por el efecto que provocaran los medios audiovisuales al

divulgar las portadas de estos mismos diarios [...] (S.p).

Todas las portadas presentan goafiguracion y disefio en los que se destacan
de mayor a menor importancia las noticias elegidas. El esfuerzo para captar la atencion
incluird fotografias o incluso infografias, no so6lo para hacer mas atractiva la
informacion sino para suministrar dataticdonales en esta primera aproximacion a la
lectura. Como norma basica, una vez decididos los temas serd el director, junto al
director de arte o responsable de disefio de cada diario, quien elegira la forma en la que
se distribuye el espacio de la primptana.

El proceso de elaboraciéon de una portada es tal vez el que mas tension provoca.
Una buena portada aparte de seducir a los lectores, debe establecer distancia respecto a
la competencia, tanto en contenido como en presentacion tematica. A la hora de
observar la seleccion realizada no existe, desde un punto de vista de analisis, nada que

se pueda comparar a la portada (Enguix, 2013).

2.1.2. Etica periodistica

Rodriguez (1998) expreso quayra que los eventos se conviertan en noticia no
basta con qusucedan sino con que sean narrados. En ese proceso de escoger qué se
narra, a qué se le da mas preferencia, qué se va a excluir de la noticia y con qué
intencidn, asi como qué hacer para mostrarla sin vulnerar los principios éticos que

deben regirlags wandola parcialidad se torna en peligro.
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Principios del periodismo

Es vital la puntualizacion tedrica de algunas problematicas o situaciones que
entran en conflicto con la ética periodistica y que confrontan la praxis deontoldgica con
la practicidad de la profesion. Situaciones que aunque a veces escapan del control
profesionaldeben ser consideradas en todo analisis periodistico.

Una de esas situaciones es la concentracion de medios de comunicacion. Segun
Alonso (2006), consiste en el ejercicio exclusivo o limitado a unas pocas empresas de
todos o una gran parte de los Organestidados a la informacion publica; con el
dominio o influencia sobre la opinién social en forma inmediata y sobre los poderes
politicos e institucionales por consecuencia. Se hace visible asi el problema de la
manipulacion, la concentracion tiene por &fecercenar la libertad de expresion vy el
derecho de los ciudadas a recibir informacién verazterechos consagrados en la
mayor parte de las constitucionB® este modo, la fotografia pasa a ser s6lo una de las
formas en que la profesion se pone al is@vde interés usurpados; una estrategia

visual dificil de interpretar por la gente.

Otro conflicto periodistico ético tiene lugar con la publicidad formal. Alonso
(2006) reflexiond sobre lo complicado de la independencia profesional cuando hay
mucho ad que rendirle cuentas, indicando que:

Resulta cuanto menalficil imaginar un medio como “independienteiando

el mismo subsiste Unica o mayormente de los anunciantes y, mas dificil aun

resulta considar a algunos periodistas como ‘independientesardo

pertenecen a poderosos multimedios de los cuales dependen, maxime teniendo
en cuenta que los medios con mayor presencia en el mercado suelen hallarse

concentrados en muy pocas manos (p. 404).



56

¢, Cual podria ser entonces la férmula para enfrentar probktinas?. Pascual
(s.f.) manifestd queolimportante no es buscar que existan periodistas imparciales, sino
formar profesionales que tengan “buenos prejuicios” o, aosnepocos “malos
prejuicios”.Es decir, periodistas que sepan oriestss interesesiaformacionesegun
principios éticos, segun un proyecto de justicia y de veracidad que promueva una
revolucién en el mundo informativo.
Periodistas, criticos y tedricos coinciden aure, a mayor complejidad de la
realidad, mayores desafios para el trabggriodistico. Los desafios se
entienden en términos de compromiso, de saberes adecuados y coherentes, de
capacidad de respuesta rapida a los requerimientos sociales de informacion

(Martini & Luchessi, 2004, Los desafios de la prensa, p. 50).

Rutinas periodisticas y conflictos
Para el periodismo gréfico, lo esencial es el progesova desde que se registra
una declaraciéno suceso noticiosohasta que aparece a disposicion de sus lectores

(Alonso, 2006).

En la realidad particulafChimbote)el trabajoes convencional. Como uno de
los profesionales en el ambito local con mayor experiencia y formacion fotogréfica,
Ibarra (2012) estructuré un esquema de trabajo que explica la mecanica que se sigue en
Chimbote:
(...) te explico: el redactor y el reportercafico salen a la calle, recogen la
informacion: fotos y texto llegan a mesa (mesa de trabagor i od2 &t i c 0)
redactor construye su texto, el reportero grafico entrega sus fotos al editor de

fotografia. Con texto e imagenes ya tienes todo. En ese ocagpasan las
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fotografias a mi, al editor de fotografia, asi uno tiene que leer un poco el texto y

buscar la foto adecuada, aquella foto que va con la nota. Si no hay se busca una

foto de archivoé si |l a foto es muy bu
hec h o, se puede considerar (€é). Uno ti e
para | a notaé una foto que yo vi®ndol a
titul ar, gue sea Vvisual mente atractiva

obviamente cuando cologda foto que genera opinion y que contiene critica,
(é) | a gent e t i ensedaqueata de®d0;apor elotinelusda a ( €
puede relacionar los hechos, recordar los antecedentes, etc. (comunicacion

personal).

Siguiendo a lIbarra, no siempre una fgieriodistica la hace un reportero
gréfico. Ocurre quehay personas que tienen una camara y de pronto son testigos de un
hecho, preparan el equipo y ya esta. Si las imagenes reldnen todas las condiciones para
ser publicadas, lo son. Sin embarg@esarquela idea expresa una realidadtra en
debate con la importancia fotografica que el mismo autor defiende al indicar la
necesidad de periodistas especializados en fotografias, ademas de revelar uda critica

como si debe ser el trabajo visual.

Martini (2000, véase en Martini & Luchessi, 2004) sefald que la
responsabilidad de la produccion informativa es proporcional a la importancia que las
noticias tienen o se les atribuye, debido a que su aporte a la formacion de la opinidon
publica consolida los imaginas sociales. Por lo tanto, descifrar la imparcialidad de un
medio implica también observar con atencion un contexto de tipificaciones o practicas

periodisticas. El andlisis necesitara ver como conviven las variables: economia, politica
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y actuacion del med, considerando la responsabilidad social que tendriaflgine
Una revision que permitiria develar la existencia o no de intencionalidad, e interpretar

los efectos sociales y/o conflictos éticos que se generen.

El compotamiento periodistico determinaiertas pautas recurrentes para
situaciones particulares y cierto margen de improvisacion en sucesos inesperados, estas
consideraciones son vitales para tener una mejor idea de las caracteristicas y el alcance
laboral, en el devenir diario que lo determiga 1999, (Tuchman, véase en Rodrigo)
explico que el procesamiento de la noticia se vuelve rutina de acuerdo a como se piense
se desarrollan los sucesos en las instituciones, predecir el curso que seguiran sus relatos
permitird a los jefes de seccion gfasar qué reporteros quedaran disponibles para
cubrir las noticias y como tendran que hacerlo. En ello es importante la tipificacion que
agrupa a las noticias en blandas, duras, subitas, en desarrollo y de secuencia; ademas
porque esta clasificacion proewe el surgimiento de soluciones practicas a los
problemas periodisticagie se presentan en la jornada.

Ademas, como sefiala Tuchman, el trabajo informativo estd empotrado de
manera reflexiva en el contexto de su produccion y presentacion. Se basa en la
estructura politica y a la vez la reproduce, del mismo modo que se basa la organizacion

del trabajo informativo.

A pesar que el conocimiento comdn contiene ‘recetas’ que estan aceptadas
socialmente y que sirven para enfrentarse a los problemas quecmnfes. Tunstall
(1980, p. 91) calific6 a la organizacion periodistica como burocracia contraria a la
rutina, debido a que las caracteristicas de las informaciones que se transforman en

noticia son muy diversas, ptanto,es imposible un producto indusirestandarizado.
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"(...) el tipo de trabajo desarrollado por los periodistas esndeutina, y en este
trabajo se encuentra un elevado numero de casos fuera de la norma" (véase en Rodrigo,

1999, p. 127).

Por otro lado, o periodismo positivo no deberge, necesariamente, a traves de
las denuncias que hace. Ni un extremo ni el otro, ni el sensacionalismo de no decir nada
ni el de distorsionar la realidad u opinar sin fundamentos. Definitivamente ello es
actuarcon ética

Durante el 2004, Martini & Luctssi reflexionaron sobre algunas situaciones
gue plantean conflictos éticos al momento de ejercer la profesion. La primera de tales
restricciones es el estilo del medio, qp@mo ya se ha indicad® veces silencia las
opiniones con lo que se estipula coffmites que suelen estar determinados por los
intereses comerciales o politicos. En el devenir laboral hay decisiones que no dependen

del trabajo personal, y cada instancia tiene su terreno de operaciones.

En otra linealas operaciones de autoconveneintd y negacion de los defectos
gue detectan las acciones de los otros parecen ser los elementos que permiten, a los
trabajadores en general y a los periodistas en particular, desarrollar sus tareas cotidianas
sin analizar hasta qué punto les es otorgddejegcicio de la libertad. Esa es otra
cuestion. Se evidencia la eleccion personal de cumplir las érdenes que, por cierto, son
comunes a cualquier trabajo.

Brevemente, se trata de honestidad, coherencia y conciencia respecto de cuanto
poder tiene el prelional sobre su propia informacioén. De igual manera, no sélo se
debe creer que ejercer malpieofesion implica apoyar a los “maloa’yeces es todo lo

contrario.
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El proceso de denuncia también podria formar parte de la linea editorial de un
medio, un stilo o la forma de trabajo particular de un pestali que puede resultar
parcial
(é), muchos periodistas se constituyer
casos, mayoritariamente vinculados con la corrupcion. La autopercepcion de la
creacion de un espio fiscalizador, controlador de las acciones del Estado y sus
funcionarios, tiene consenso entre los consumidores de productos periodisticos.
( . Ladenuncia es funcional a la construccion de una imagen positiva, aunque
no implica necesariamente ningQomotencial de cambio, ni siquiera el

incremento de la calidad democratica [...] (Martini & Luchessi, 2004,-p251

2.1.3. Periodismo Politico

El periodismo politico es aquel que tiene como materia prima informaciones
sobre temas politicos. Estos temas son aquellos que se surgen de las actividades cuyos
protagonistas son las autoridaddss dirigentes sociales, asi como sus organizaciones
cuand se expresan a través de manifestaciones publicas. De igual manera,scuando
sobre las instituciones del Estado o sus asgaos de poder, guandola informacion
tiene una repercusion politiexidente aunque su contenido sea predominantemente de
otrotipo.

Son consideradas noticias politicas, aparte de las que indiquen inforrdakion
tipo, aquellas referidas a conflictos entre actores politicos, en algunos cabiEnta
cuando la iglesia participen la toma de decisiones querekacion@& con deci®nes de
gobierno.

Para sustentar como se arribGaacbnceptualizacion anterjogque delimita el

campo de accion de la tesis para la seleccion de las portadas, tenemos &Bhgdhix
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El investigador espafiol estableci6 que "el periodismo politico es la
especializacion del periodismo encargada de atender todo acontecimiento o hecho
politico que acontece en o fuera de las instituciones politicas, pero que tiene incidencia
directaen el debate politico" (s).

Junto a la noticia politica estricta, queesgtiende como aquella que tiene en su
origen y finalidad actores exclusivamente politicos: un debate parlamentario, los
procesos electorales, las disputas en la directiva de un partido, etc.; existe el andlisis de
una segmentacion que contemplaria notide@asubareas, clasificadas como:

- Politica de Tribunales: En este caso se considera como tales casi
exclusivamente los casos de corrupcién politica investigados por jueces o
fiscales en todo el §mbito nacional

- Politica Econdmica:Acontecimientos queignen en su origen actores
institucionales o politicos que, en la gestion del poder, condicionan con sus
decisiones la realidad econdémica. Servirian como ejemplos una reforma
laboral aprobada por el gobiernda decisién de un rescate o intervencion
de ura autonomia.

- Politica Internacional: Acontecimientos que tienen su origen en actores
institucionales o politicos internacionales, especialmente de ejecutivos de
otros paises, que afectan directamente a la vida de los ciudadanos. Ejemplos
serian unas eleares en cualquier pais del mundo o la decisiéon de un pais
de entrar en hostilidades con otro pais vecino.

- Politica Social: Acontecimientos que tienen su origen en actores
institucionales o politicos, cuyas decisiones provocan un fuerte debate

politico auntratandose de asuntos sociales, como podria ser la ley del
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aborto (Ley de Reproduccion Sexual y Reproductiva, y de Interrupcion
Voluntaria del Embarazo)
- Politica Terrorismo: Se ha querido diferenciar este punto por su enorme
importancia en el debate potiti general. Si bien es cierto que podria
l denti ficarse como una tem8tica estri
variables, muchas de ellas complejas de abordar, que exigen segmentarla
para una mejor comprensi-n de su I mpog
- Politica Educativa y Cultural: Acontecimientos que tienen su origen en
actores institucionales o politicos cuyas decisiones provocan una alteracion

de la conducta del mundo cultusatambién educativf..] (Enguix, 2013,

s.p.).

Respecto a los campos ternas que aborda el periodismo politico, Giré (2010,
véase en Enguix, 2013) afirmgue, asi como la politica se hace sobre realidades
concretas: presupuestos, ensefianza, trabajo, seguridad, entre otras; el periodismo
politico tiene ge entendediferentes canpos cuando sea pertinente, mas all4 de sus
reglas generales de funcionamierEbperiodismapolitico se ocupa de la accién de los
gobiernos y de los grupaspositores, yaean partidos u otro tipo de organizaciones.
Queda incluida la interaccion de loarf)ddos entre si y con grupos o movimientos
sociales no estrictamente politicos y, en congruencia, también la actividad
parlamentaria y la movilizacion en la calle.

Méas alla de las caracteristicas derivadas de los actores sociales protagonistas de
las nottias, existen otras condiciones definitorias: se trata de la cobertura de todos esos
actores en situaciones de conflicto. El periodismo politico asi concebido se ocupa de las

apariciones publicas, las campafas, las elecciones, los debates (parlamentarios
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incluidog. Se dedica a la cobertura de la politica, en cualquiera de las escalas
territoriales dentro de un estado y de sus relaciones exteriores. Puede en muchos casos,
cubrir hechos o acontecimientos de otras areas tematicas del propio diario, emléa medi
en que la accion politica del poder politico abarca practicamente toda la actualidad
informativa, salvo excepciones muy marcadas como pueda ser el &rea deportiva. Aln
asi, existen conflictos dentro del mundo deportivo donde la accién politica tampoco

eda ausente.

2.2. Fotografia periodistica

2.2.1. Técnica fotogréfica

Es indispensable iniciar con un concepto convencional que permita profundizar
el aspecto técnico de la fotografém especiaporqueen el tratamiento de los factores
técnicofotograficos son, precisamenestos los que se maniobran para adecuar el
resultado a las intenciones. Ello y la implicaneiato psicol6égicacomo histérica que
poseen cimienta la importancia de su revisiGon tal propdsito, Alvarez (2008)
explicé que la fotografia es el proceso de grabar imagenes fijas sobre una sugerfici
material sensible a la lubasandose en el principio dedamara oscuraen la cual se
consigue proyectar una imagen captada por un pequefio agujero sobre una superficie.
Para almacenar esta imagen las camaras utilizan actualmente, ademéeeldila
sensible algunos censores digitale€Dy CMOS.

Las condiciones técnicas peatem ir mas alla. La diagramacion fotogréafica se
compone por un entramado de codigasediante de los cuales tiene lugar la

manifestacion de parcialidad o imparcialidad.


http://es.wikipedia.org/wiki/C%C3%A1mara_oscura%20/%20Cámara%20oscura
http://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula_fotogr%C3%A1fica%20/%20Película%20fotográfica
http://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula_fotogr%C3%A1fica%20/%20Película%20fotográfica
http://es.wikipedia.org/wiki/CCD%20/%20CCD
http://es.wikipedia.org/wiki/CMOS%20/%20CMOS
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Siendo asi, Bages (véase en Karam, 2688al6 que:

( é) | a f ot ogr afnjundo dasgefevepcas bagicas:sla icocion
(significacién, mensaje visual, codigos, signos, lenguajes) y lo material
(significante, soporte, técnica). La fotografia es un acercamiento a la realidad
mediante un recorte de algunos aspectos de ésta; no @wnisation, sino sobre

todo reproduccién por medio de la vinculacion a algunos elementos analogos

(Acercamiento al retablo del diario, parr. 2).

Cadavid & Cadavid (2003) indicaron que el hombre es un animal visual cuya
percepcion le suministra la inforgian para el proceso de pensar, que organiza su
conocimiento.

En tal contexto, hablar de fotografia implica entendejustificacion de su
esencia:su base visual, lo que permitirA establecer el cimiento de su alcance
informativo y la influencia en el ceptor.

En esa linea, Esparza (1989) indicé quéos elementosdenotativos de la
fotograf2a se superponen |l os el ementos i
podemos lasificarlosen profotograficos y fotogréficos. Es decir, en aquellos valores
connotativos que de por si poseen culturalmente los componentes de la escena
fotogréfica, y en los elementos propiamente fotograficos que determinan la escena

final o (v ®RIEWegarr8n Abr eu,

Respecta a los elementos fotograficos, que pueden conferir connotaciones a la
i magen, s e consider an acordes al proyect
encuadre, la composicion, la iluminacion y las sombras; el contraste, el lente usado, el

grano y el coloro (Abreu, 1999, El ement os
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Se profundizard en cada uno de los elementos fotograficos al mencionar los
indicadores psicologicos presentes en el proceso de su constitucion, ashmewsar
los lineamientos desu esencia conceptual: la significacion. Pero améb® recordarse
que la fotografia es una imaggrconsecuentementene una explicacion semantica,

asi como que el proceso de significacion abarca la comprension de una serie de signos.

Sedin Saussurgs.f) el signo consta de significante y significad&mbre el
punto,Peirce (s.flamplié expresando que significado global depende del contexto y
de la densidad semantica que se tenga. Ambas definiciones son aplicables para la
fotografia, po tanto,la indicacién de signo es correcta también por la carga social y el
proceso visual que contiene. Sin embargo, hay varios tipos de signos visuales.

Pierce (s.fxlasifico el signo visual en tres tipos. De ellos, la categoria de icono
correspondeanmejor al conceptdotografico,frente a las nociones de indice y simbolo,
por su semejanza con la realidad que representa sobrertalperiodismo.Ademas,
porque de las tres clases de iconos formulados por Pierce, la imagen representa

adecuadamenta realidadvisualde la imagen en una portada.

Es decir; la fotografia es un signde tipo visual, con la categoria de icono, y
gue converge sus caracteristicamstituyendo una imagen. Por tantmalizar la
significacion de una fotografia conlleeamprender sus columnas conceptuales, sobre
todo si luego se le adicionara la condicion de periodistica.

Ahora, siendo la fotografia una imagen de tipo icénico le compete dos posturas
de significacion:

a. Postura analogica: La relacion entre significargggificado se fundaenta

en elparecido o la semejanza.
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b. Postura Convencionalista: Sedtierce signo es aquello que esta en lugar de
algo para alguien, de modo que la relacion entre significado y significante es
puramente convencional. El prejuicidbnico surge como consecuencia de la
analogia. Tiene lugar cuando, por ejemplo, decimos ver un &rbol en la pizarra.
La cultura condiciona nuestra forma de ver, y para conocer las imagenes
t enemos gue Adesaut omati zar o la visi

referentes necesariamente.

Por el enfoque de la investigacién la postura convenciontéist prioridagsu
mejor adecuaciéml proceso de manifestacion de imparcialidad periodisscalave
La posturaanaldgica encaja en el caracter netamente informat inherente de la

fotografia,tambiénexaminado.

Villafafie & Minguez (2006Qebatieron la implicancia de la imagen a través del
analisis de sus elementos. Los autores determinaron que la imagen tiene una variedad
de métodos dado que para su comprension se entrelazan ideas de estética y diferentes
areas profesionales, como si laagen fuese un hecho comunicativo con lenguaje
propio. Un lenguaje visual quespaldaa la fotografia en la expresion de la realidad o
lo parecido: una imagen que recrea la realidad. Es factible, por convencion, que
entendamos una fotografia de determinag@nera.Sin embargo, leproceso que
corresponde a su construccion semantica no geiesieo de estar intencionadae no
cumplir con la ética periodistica en el sentido de su imparcialidad.

El parecido es un cadigo o convencion. (...). Es decir, alnedrsana foto se

asume que no solo lo que se ve es real, sino también hay que considerar lo que

percibimos subjetivamente. (&)
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En el grado de la expresion (para una fotografia), la sustancia es la materia
seleccionada con la que podemos expresarnos yortaafes un concepto
concreto inteligible. En el grado del contenido, sustancia son todos los
significados que pueden distinguirse de otros, y forma es ese contenido
entendido dentro de un contexto. Lo que hace que unamos un determinado
significante con usignificado concreto es la convencion.

En el grado de expresion tenemos a la fotografia como reflejo de la realidad; vy,
en el grado de contenido, las posibles lecturas que se hagdla,dsi como,
final ment e, | a que se s eecheeabdeiladnmagen,[ € ]

s.f.).

Indicadores de percepcion y psicolégicos

Indicadores de la percepcién espacial

Acerca de la percepcion del espackiyreu (1999)desarrollé6 una serie de

indicadores que interactian durante el proceso de elaboracion fotogréuzmnicos,

cinéticos y jrtéricos Resulta obvio que el aspecto mecanico esta representado por el

aparato fotografico que se utiliza, lo cinétigolo pictorico hacen referencia la

variabilidad y las nociones de color a emplearse.

Indicadores de la pegpcidon del movimiento

De acuerdo a Abreu (1999) dos son afines a la investigacion:

Compensatorio: movimientos que se realizan paranceiadrar el campo de
vision.

Seguimiento: que se puede relacionar con las fotos secuencia o con la relacion
gue seestablece en las fotografias, de un mismo tema, tomadas en facciones de

tiempo (s.p).
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Indicadores psicologicos

En 1999, Abreu sostuvo que para sugerir significados existen diversas técnicas
qgue logran ir mas alla de la misma imagen, debido a la simbiusésieformacion y
opinion de la fotografia. Aquellos indicadores que connotan intencionalidad son los
siguientes: la angulacién, el encuadre, la composicion, la iluminacion, el contraste, el

lente, el grano, el color y la edicion.

a) La angulacion

SegunBeceyro (1979, véase en Abreu, 1999), la angulae®mn excelente
recurso para introducir significados. Por convencién se acepta que el angulo en picado
disminuye a la persona retratada; mientras que el angulo contrapicado, como sostuvo
Tausk (1984, vée en Abreu, 1999), tiene el efecto contrario porque su connotacién
busca exaltar al personajen 1976, Freund afirmé que "en todo caso, un personaje
puede resultar simpatico, desagradable o hasta ridiculo segun el &ngulo desde el cual se

le fotografie][...]" (p. 47).

b) El encuadre y la composicién

Abreu (1999) explicod que el punto de vista desde el cual el fotografo contempla
el fragmento de la realidad que captura y la forma como distribuye los elementos
fotografiados constituyen el encuadre y la posicion de la foto. Por lo tanto, como
son sus elecciones, facilmente puede emplear los elementos para transmitir su opinion.
En 1973, el diario EI Mercurio publicé la fotografia de una procesion fanebre captada
al pasar frente al palacio presidencial.fotbgrafia del periddico de oposicion sirvid
como augurio al golpe de estado que sucederia en Chile un mes después. Landis (1982,

veéase en Abreu, 1999) explicd que para el @sdecisioneso fueron casuales.
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Es habitual ver como los reporteros gradideegan a los mitines o eventos
politicos con la orden expresa de fotografiar los lugares vacios o realizar tomas que
puedan perjudicar a las agrupaciones, porque eso parece ser lo que vende (Abreu,
1999).
( é) El encl ave desde @arentecunaadscena elgga o d u z
inmediata noticia de nuestra posicion fisica, con posibles derivaciones hacia una
apreciacion de nuestra toma de partido, en el caso de que la escena sea
conflictiva o plantee algun tipo de oposicion o de confrontacion: no es lo mismo
fotografiar a manifestantes desde detras de la policia que a policias desde detras
de los manifestantes, cuando unos y otros protagonizan un enfrentamiento

(Alonso & Mantilla, 1990, p. 28).

¢) La iluminacion

En 1999, Abreu explico que el fot@djo tienecontrol sobre la lua pesar de la
iluminacién del lugar. En ese sentido, la luz posterior permite separar las figuras del
fondo mientras que la iluminacién frontal aplasta los objetos contra él. La iluminacién
lateral, ya sea horizontal u oblicua, produekeve, pero si no es equilibrada acentta
contrastes que resultan deformes. Algo similar sucede si la luz se dirige desde arriba

hacia abajo porque origina fuertes sombras en la superficie a fotografiar.

Boulton (1989, véase en Abreu, 1999) ejemplificé lo anterior sefialando el caso
del expresidente de Panama, Manuel Noriega, quien al ser retratado por los reporteros
de EE.UU. era mostrado como alguien desagradable y terrible. Como el mandatario
tenia acnélos fotografos procuraban que la luz iluminara su rostro de forma lateral,

acentuando tal caracteristica.
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Precisamente los efectos de terror e inquietud, segun Alonso & Mantilla (1990),
siempre son compuestos con el desequilibrio intencional de la daidim

A menudo lo que induce a la obtencion de una fotografia, mas que el tema en si,

es la "atmdsfera" que éste suscita. En efecto, puede que, de haberse presentado

en una atmosfera diferente, el tema hubiera carecido de todo interés. La

atmosfera es,regran parte, producto de la luz [...] (Feininger, 1977, p. 306).

d) Emulsiones, reveladores y papeles

El uso de estos elementos responde a un acto deliberado, a través del cual el
fotografo también puede emitir opinionésn 1999, Abreu indicé que el grar de la
pelicula o grano puede intensificarse o atenuarse con el tipo de material que se emplee.
Siendo asi el grano grueso eficaz para simbolizar determinadas caracteristicas
intangibles de un tema. Feininger afadié que, el grano grueso enfatizaaleldauy
confiere a la fotografia el sello de la cruda realidad, como en las imagenes de hechos
bélicos y violencia (1977, véase en Abreu, 1999).

Por lo tanto, segun Abreu, el grano de la pelicula sugiere condiciones
atmosféricas. Conforme se ve en fotas ldgares llenos de humo como bares y
cafeterias, el grano enfatiza los efectos o la atmdésfera propia de tales sitios. "En
consecuencia, puede ser utilizado como un excelente vehiculo de opinién" (Abreu,

1999, Emulsiones, reveladores y papeles, parr.4).

€) Los objetivos o lentes
En 1999, Abreu estableci6 que:
Mediante el uso de los objetivos o lentes también es factible la emision de

sugerencias visuales. Los objetivos que abarcan mucho campo suministran
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imagenes lejanas desde una situacion de proximidadHsto aumenta en el

receptor la sensacion de profundidad ante las escenas representadas (Los

objetivos o lentes, parr. 1).

Por otro lado, los teleobjetivos tienen un estrecho campo de toma. Alonso &
Mantilla indicaron en 1990 que, para su caso, p@poan imagenes cercanas desde
una situacion de lejania, provocando la sensacion de aplastamiento y de camuflaje de

las distancias relativasdase en Abreu, 1999).

A pesar de lo anterior, Abreu sostuvo que las significaciones podrian no ser
exactas alguss veces, pero cuando los elementos sean empleados con acierto seran
eficaces para subrayar el caracter de una situacion fotografiada y connotar profundidad
(1999).

De manera que en virtud de los objetivos de distintas focales y a las distancias

apropiada entre el tema y la camara, al fotdégrafo le es posible producir

cualquier perspectiva. De modo que un reportero grafico conocedor de las
sugerencias que pueden lograrse con el uso de estos recursos goza de un control
sobre la plasmacién de la profundidael espacio (Feininger, 1977, véase en

Abreu, 1999, Los objetivos y lentes, parr. 8).

f) El color

Para justificar que las imagenes a color son mas atractivas que aquellas a blanco
y negro, Feininger (1977, s.p) explico que "el color que la luz produce eaerpo
excita a los electrones de modo que se produce energia”. Sin embargo, a pesar de la
influencia de los colores el significado de las imagenesbreu (1®9) sefialo que el

color mas quecualquier otro indicador psicologico puede conferir digsnt
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interpretaciones a la vez. En base a tal fundamento, un andlisis cromético en una
investigacién de contenido, como la del estudio, podria resultar contraproducente a los
objetivos de la tesis. Ademas que el color en las portadas del diario analizeniwees

Unicamente al color de las imagenes fotografiadas, sin mas alteracion.

g) La edicion
El trabajo del editor grafico también est4 cargado de opinion implicita y puede

ser utilizado para distorsionar la informacién (Abreu, 1999).

En 1982, Durandin (véase en Abreu, 1999) traté la problematica ética del
proceso de edicion refiriendo el caso de Andrei Kirilenko, funcionario de la Unién
Soviética, quien aparecio en una fotografia donde dirigentes de Estado celebraban una
importante feha civica, a pesar que no estuvo en la actividad. Tal imagen fue posible
gracias a un procedimiento de trucado, generamdonueva versiode la fotografia y

por tanto de la realidad.

Durante el 2013, en una realidad similar a la del estudio, una fotografia
difundida por el periédico "Hoy" en el departamento colombiano de Magdalena mostré
qgue el problema persiste. En la imagen, tomada en una cumbre de alcaldes, se borré
digitalmente alburgomaestre de la capital departamental, Carlos Caicedo. El caso
estuvo a punto de pasar desapercibido como quizas muchos otros.

El director del Consultorio Etico de la Fundacion Gabriel Garcia Marquez para
el Nuevo Periodismo Iberoamericano (FNPI),peexlié al cuestionamientde un
estudiante de periodismam el que se cuestionaba si la manipulacion fotografica era un

asunto técnico o deontologico. Restrepo (2013) sentencio que los codigos de ética y los
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manuales de estilegales coinciden en el readmde la manipulacion fotogréfica, vista
como la manipulacion de los hechos, por cuando el compromiso primordial del
periodista es la verdatlos lectores confian en el periodista porque creen que no les
dara informaciones alteradas.
Alterar una fotogra#i (...) supone una deliberacion maliciosa, no importa la
técnica que se utilice. No se puede alegafavor de esa accién la libertad de
informar o no informar porque nadie tidii®ertad para mentir o mutilar la
verdad; tampocda justificacion la real gupuesta mala conducta o gestion de
la persona que es objeto de la manipulacion fotogréfica (Restrepo, 2013,
Consultorio Etico discute caso de alcalde borrado de fotografia en diario

regional, parr. 5).

Otro aspecto de la problemética de la manipafaesta en el manejo del tono
informativo, que cambia la aédad a pesar derobables buenas intenciones. Un
panorama que ejemplifica este sensacionalismo, y ademas una serie de deficiencias en
el tratamiento visual de la informacién, se presenté catamtado en Boston sucedido

en abril del 2012.

Restrepo (2013) analiz6 la actuacién de los medios considerando que la mayoria
de fotografias fueron bastante crudas. Varias imagenes eran de cadaveres o heridos con
extremidades mutiladas, por lo cuaklaacion plante6 serias preguntas éticas respecto
a cudles debieron ser publicadas y cuales no.

Un caso resaltd mas que los demas. El New York Daily News publico en su
portada una fotografia que mostraba personas heridas sobre un pavimento totalmente

cubierto de sangre. Sin embargo, la fotografia habia sido manipulada digitalmente para
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ser menos impactante, eliminando del encuadre una pierna cercenada. Varios medios
norteamericanos publicaron fotografias similares, pero en lugar de distorsionar la
realidad volviendo a poner en su lugar extremidades desprendidas’, difuminaron las
partes mas sangrientas.

Sobre la accion, el portavoz del diario refirid que la edicion de la foto se hizo en
consideracion a la sensibilidad de las victimas y sus familias,eatl@ique no se
publicod la imagen mas sensacionalista que se tenia y que ello era lo que cualquier

medio hubiera hecho.

De acuerdo al CédigBtico de la Asociacion de Fotdgrafos de Prensa de
Estados Unidos, (véase en FNPI) cualquier editiébera mamner la integridad de
las imagenes fotograficas en contenido y contexto. No se deberan manipular las
imagenes para afiadir o alterar la realidad que se les presenta a quienes las vean"
(Critican a diario por "suavizar" sangrientas fotos de atentados emnBpétr. 8).
Lasnormasanteriores tienen que ver con dos de los soportes fundamentales de
la noticia: la veracidad y la exactitudMdnual de Redaccién del diario El
Tiempo, de Bogotd).
(...) Queda prohibida la manipulacién de las fotografigsrp se&strictamente
técnicaedicion periodistica, eliminacion de deterioros o correccion de defectos
de revelado o transmisi§n(Libro de Estilo de El Pais, Madrid. A 5.1)

(Restrepo, 2013, Documentacion, pari-3-6).

Creatividad y estética fotografica
Cuando una imagen tiene la categoria de creativa puede suponerse con validez que

es posible que el fotografo empled varios recursos de composicion.
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(é) |l a fotograf2za creativa pura es cas
de las imagenes se ha cernido en una herramienta fundamental en su expresion
art2stica, (é) . E I |l enguaj e art2stico
Sin embargo, rapidamente amplié su Iéxico gracias a la facilidad de hacer
enfoquesextremos picadgscontrapicadosetc., la captura del movimiento con
largos tiempos de obturador y la decision del momento. La presion sobre el
fotografo para marcar su subjetividad en la fotografia forj6 un lenguaje lleno de
sutilezas [ é]

Originalidad

La inmensa mayoria de los investigaes entienden el criterio de originalidad
como el mas esencial para definir la creatividad. Sin originalidad no existe
creatividad. Ralph J. Hallman basandose en la categoria de singularidad e
irreductibilidad a clase alguna que adorna a todo pensamieatwlucta o
producto original, le aplica cuatro notas constitutivas: novedad, impredictibilidad,
unicidad y sorpresa, y aflade que esta apreciacion corresponde respectivamente al
punto de vista de la filosofia, laeticia, el arte y la psicologia.

La imagen admite la aplicacién de estas cuatro categorias para poder ser definida
en cada caso como original o vulgar. Esta aplicabilidad atafie tanto a una imagen
individualmente considerada o a la secuenciacién de ellas. Asi, un encuadre podra
ser considerado camrealmente original cuando implique una novedad por el
fragmento de imagen elegido, la angulacion utilizada, la disposicion de los
términos en el espacio filmico, etc. El caracter de unico e irrepetible confirma el
aspecto de novedad y lo valora hastane@imento esa toma del objeto o del
personaje no habia sido nunca utilizada o no lo habia sido en el mismo sentido

[é] (Garcza, 2004, p. 13)
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2.2.2. Valor profesional
Los conceptos de seleccion y difusion logran explicarse mejor introduciendo

oficialmente lacategoria de periodistica a la fotografia.

(é) desde sus i nicios, es un medi o
cientifica. Gracias a su utilizacion a nivel cientifico se tiene la posibilidad de
registrar fendmenos que no pueden ser observados diettty como por
ejemplo aquellos que se desarrollan en tiempos muy breves (fotografia
ultrarrdpida), o extremadamente lentos (fotografia de baja velocidad), aquellos
que acaecen a escala microscopica, aquellos que afectan a regiones muy vastas
de la tierrao del espacio (fotografia aérea, orbital, astronémica) y aquellos
ligados a radiaciones no visibles al ojo humano, [...] (Wikipedia, La fotografia,

5. Aplicaciones cientificas).

Reforzando la premisa, Lara (2005) establecié que el trabajo de fotognadar

para documentar momentos de nuestro pasado y que las imagenes seran de gran ayuda
para la historia y la antropologi®antoja (2007) recalcé que el acto fotogréafico
evoluciond con la incorporacién de la fotografia en los diarios, originando quecel te

o la palabra dejen de ser los Unicos elementos informativos. Un cambio que conllevo
una variedad de ventajas porque facilito el trabajo de los historiadores para obtener
datos visualesActualmente se mantiene la disputa de hegemonia entre imagen,y tex
siendo este aun el vencedor. Josué Ibarra Julca, reportero grafico y editor fotografico
del diario La Industria de Chimbote, consideré que actualmente se siguen priorizando

|l as pal abr as: Afhe notado eso en alumunos

relleno [€é€]0 (comunicaci-n personal, vierrt

d
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En su experiencia, Ibarra Julca afirmd que un reportero gréfico debe contar con
una serie caracteristicas como tener la sangre fria, manejar los conocimientos
elementales de la fotografiaonocer muy bien su equipo y tener bueno go.
reportero gr8fico es "un cazador de i m8get
través de la fotografia periodistica llevas, transmites algo al lector y le dices: esto ha
pasado en un lugar, esto@d go i mpactante [ €é]" (J. | bar

viernes 27 de julio, 2012).

Si voy a cubrir un hecho debo ir preparado mental y fisicamente, ademas de
estar predispuesto para todo, si voy con temor: si me pasa algo, si me cae la
bomba, si esto, db otro, mejor me quedo en mi casao pasa naday me

dedico a otra cosa. Tu tienes que estar preparado para resolver cuanto hecho en
fracciones de segundo y captarl o, as?
ademéas al final el fotégrafo periodistitiene la capacidad de evaluar si la
imagen cumple con losispectos éticogJ. Ibarra, comunicacion personal,

viernes 27 de julio, 2012).

La teoria sefiala que losporteros graficoson periodistasversados en el arte
visual. lbarra Julca, el reportero grafico de mayor trayectwita ciudadaterriza el
tema exponiendo una de las complicaciones mas notorias del tcadzdjo
Por la falta de personal le entregamos la camara a un redactor, que lo que hace
es fotografiar | o que ve, nada m8s ( é)
como editor me veo en las limitaciones de poner (publicar) jcaballero! lo que
trajo el reporterd o Bé aqu® | e puedo decir ?, ag

nada m8s, no s®, por el tiempo entre ¢


http://es.wikipedia.org/wiki/Fotograf%C3%ADa%20/%20Fotografía
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tienes una formacion de tiempo los resultados son muy diferentes que cuando
llegas a trabajar como fotografo periodistim@cticamente por casualidad o
necesidad. No hay que creer que solamente leyendo todo un texto generas
opinion publica, me parece incluso que la fotografia es méas efectiva. Pero todo
depende de que tu desde las aulas hayas tenido un buen profesor rééidptog
(é), porque es un poco difzcil en ese
cogié una camara y que te ensgfig (J. Ibarra, comunicacién personal, viernes

27 de julio, 2012).

La fotografia periodistica estd ubicada dentro del género llamado
fotoperiodismo, en el cual la imagen expone un suceso que muchas veces va
acompafnada de una nota explicadora que busca reforzar el mensaje; no obstante, hay
algunas donde su sola observacion es cdpagenerar un concepto complefe lo
anterior se extrael postulado que plantea que las notas explicatorias (o leyendas)
refuerzan el mensaje de la fotografia, asi la imagen tenga la suficiente capacidad
significativa. Talargumento propiciajue la investigacion contemple en su analisis
ambos elemento$( é ¥ quieres valorar la imagen de alguien, de una autoridad al
menos, basta con hacerle un seguimiento fotografico y listo, &s(Jasibarra,
comunicacion personal, viernes 27 de julio, 2012).

La pista en todo lo anterior es que la referencia periodistida fotografia se
debe asociar, necesariamente, a las funciones que cumple. Con respect®anttigs,
(2007)trabajo en la demarcacion afirmando que la fotografia tiene a su cargo las tareas
de Ainformar, document ar y incipabmtentef an clos r un
acontecimientos y en todos | os instantes

Fotografia, parr.6).
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"La fotograf2a como medio de expresi -n
desarrollar la sensibilidad estética, avivar la imagimaci6[ € ] 06 ( Fundament

fotografia, 2003, parr. 1).

Funciones de la Fotografia Periodistica

Sobre el tema, Gomis (1983) desarrollé lo siguiente:

La fotografia dentro del diario tiene unos objetivos pragmaticos. Como varios
autores han denunciado, por lo general su uso es secundario y no se deposita en
ella (salvo en algunas ocasiones, resaltadas por el mismo medio) el sentido
principal de la inforracion. La fotografia sigue considerandose como un
adjetivo, una mera complementariedad del texto escrito, una ilustracién de lo
que realmente es importante. Becho,la interpretacion que da el lector del
diario es distinta en tanto la interpreta como plementaria y no fundamental

en la decodificacion informativa.

Lo que karam no menciona, pero si lo recuerda Ramon Jakobson, es que a pesar
de que la primera funcién que surge al pensar la imagen es la de acompaiiar la
informacion de actualidad incluida e#l diario, la foto cepar t i ci pa ( é
muestra algun detalle o da cuenta del principio de verosimilitud por el cual el
destinatario de la informacion posee un insumo mas para creer en la
informacion, como si la imagen fuera un argumento en si de la verasginaiél
contenido.

De una u otra forma, la imagen al ser parte de un proceso mas amplio de

comunicacion participaeduna variedad de funciones [...] (s.p).
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El diario como actante publico incluye lo visual. El lector habitual de cualquier
periddico se sditia mas desorientado con un cambio repentino de formato,
tamafio y tipo de letra que con un cambio repentino de la linea editorial o equipo

de redactores (é) la nitidez de |l a im
imagen en la composicion del diarionscuestiones que no pueden considerarse
menores en el contrato leciiario, mas aun con la incorporacion de la
computadora en el disefio y produccién del medio impreso que va conformando
habitos mas exigentes de lectura en cuanto la diagramacion del(Geamis,

véase en Karam, 2003, Las funciones de la fotografia).

Seleccion y publicacién en diarios

Para que puedaabordarse los lineamientos generales de la estructura de un
medio es necesario establecer en qué momento del proceso de diagramacion se aplican
las valoraciones. Tenemos asi a Rodrigo (1999), giesaribié atrabajo periodistico
informativocomouna taea organizada:

(...) la valoracioén y la produccion de las noticias se hace en base a tres factores:

la audiencia, la accesibilidad y la convivendiaé ) . B8si cament e

produccion informativa se reduce a dos procesos: el de seleccion y el de

jerarquiacion. Se trata de seleccionar la informacion y de determinar la

i mportancia de cada wuna ( é) establ eci e

Qué duda cabe que la seleccion de la informacion es socialmente una operacion

mas problematica que la jerarquizaciéi nf or mati va [ é] (s. p)

Resulta conveniente conocer los conceptos basicos de las opesacomunes

a todos los mediogiue van aer utlizadosuego en la diagramacion.
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Josep Maria Casasus desarrollé el tema componiendo el proceso en dos etapas:

la senantizacion y la articulacion.

La semantizacién

En primer | ugar, conviene sefalar que
cual un hecho o unos acontecimientos ocurridos en la realidad social son
incorporados, bajo la forma de significaciones, ectwg#enidos de un medio de
comunicaci-n de masas. (€é) (es) el pr o«
transforma en materia apta para comunicarla a las masas.

La semantizacion es, por tanto, un fenébmeno que sélo puede localizarse en el
nivel de la meteomunicacion y que suele ser el resultado de dos operaciones
fundamentales y a veces instantaneas realizadas por el emisor del mMansaje:
seleccion y la combinacion.

La selectiva es una operacion que se realiza dentro de un repertorio determinado

de undades disponibles y la combinatoria, resulta cuando se manipulan las

uni dades seleccionadas para formar el
operaciones s e |l ogr a semanti zar un d
interesante atender a la estructura de gBt@®es0Ss y estas operaciones porque

(é), es en este nivel de | a comunicaci
ideoldgicas. No olvidemos que el mensaje que llega al publico se presenta como

el producto de este doble sistema de decision, y que las desisgue
intervienen en el proceso de semantizacion son deaturaleza
metacomunicacional (metacomunicacion por combinacion y metacomunicacion

por seleccion) y que este es uno de los niveles de organizacion ideoldgica de los

mensajes.
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La articulacién

Otra opeacion metacomunicacional a la que hay que atender es la de
articulacion, que consiste en las subdivisiones aparentes o explicitas que los
emisores imponen al conjunto del material contenido en el medio. Es decir, se

trata del sistema de clasificacion atiido por cada medio para fraccionar u
organizar el universo del cual se ocupa o sobre el cual informa.

En los diarios y revistas suelen utilizarse articulaciones por secciopes 0

paginas ( €) . Pero de todas formas | a art
formula implicita o tacita de metacomunicar la importancia de determinados
mensajes: por ejemplo, cuando una noticia [desborda] los limites de una seccion

e [invade] otras paginas dekedioo [conquista] la primera [plana] (s.p).

Para la escuela clasicarteamericana el universo semantico equivale a las seis
W (quién, qué, cuando, dénde, como y porqué) que forman la estructura tedrica
de una noticia.

Cuando el universo semantico suele organizarse con una operacion de
contextualizacion (el donde de la ritula clasica), consiste en presentar un
contexto de realidad mas amplio dentro del cual se localiza el hecho central que
motiva el mensaje.

Esta operacion puede realizarse en el nivel de la articulacion porque al colocar
el mensaje en una seccion de naalp por ejemplo, se hace referencia a un
contexto geografico y social determinado. La temporizacion consiste en la
referencia directa o indirecta a una carrera de acontecimientos o a un dato
cronolégico determinado del cual forma parte el hecho semamtizad

(corresponde al cuando clasico).



83

La personalizacion consiste en identificar a los actores del hecho (equivale al
quién). La clasificacion (el qué) consiste en caracterizar un hecho como
miembro de una determinada clase. La descripcion (el cdmo) abdesalas
referencias a elementos constitutivos del acontecimiento que se relata. La
explicacion (el por qué) es la mencion explicita de causas. Y la
circunstancializacion consiste en presentar las situaciones concretas que
anteceden inmediatamente al heckatral, que lo siguen que en general estan
inmediatamente asociados a él [...]

(Casasus, 1985, s.p).

Por practica, un periédico es definido como un soporte impreso donde se
distribuyen informaciones actualels, mayoriaacompafiadas de datgséaficos. Se
entiendeque enel mecanismaproductor el directoro editor fotografico escoge una
imageny la separa de otras opciortesiendo como criterio que cumple caflejar la
informacion que el periddicdifunde.

Beceyro(1979) expreso:

Hasta aqui he analida los elementos especificos de la estructura de la

fotografza (é): |l a altura de |l a c8mar a

etc. Lo que he tratado de probarceee, en cada fotografia, a través de estos

medios especificos, hay una organizaci@rtipular, que el autor concreta

efectivamente en el contenido de la foto

( é) |l o qgue wuna fotografza dice, l o di c

s-1l o mediante ell a. Es | 0o gue a veces ¢

ser, finalmente, larganizacion de la foto (Ensayos sobre la fotografia, p. 26

27).
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La fotografia es producto de un proceso de produccion desde la decisién del
fotografo hasta la insercion de un determinado material en una pagina del diario
sometida a un conjunto de codigoseqresignifica y orientan la posible

intencién del fotégrafo, como pueden ser su posicion en el diario (lugar,
p8gina), |l a cabeza vy pi e de foto [ é]

Acercamiento al retablo del diario, parr. 4)

Lo que continua es sugerir algunas nociorsacionadas a Iaubjetividad
porque es necesario enlazar la funcion social que cumple la fotografia periodistica con
las actitudes cenestésicas de opinar, entendidas como asumir y percibir posiciones. Es
preci® asiaceptar que las fotografias son publicadas con una opinion preestablecida,
qgue pretenderia intereses particulares. Tal idea enmarca la comprension de la ética foto
periodistica.

Delgado (1974)plantedé que opinar significa emitir juicios sobre algoa u
acci-n que se desarrolla en | a mente del
la opinion, esta presente simultaneamente en los mensajes. No obstante, en algunos
casos una impera sobre la otra. Y en ello las intenciones del emisor resultan @ecisivas

(Abreu, 1999, péarr. 31).

( é) |l os creadores de me giGgnesjcaenunicativas ual e s
concretasy dotan a sus propuestas de significados precisos. Enguiierten

que dichos creadoresconocen que en la recepcion de los mensajes kt@ub

esta influido por un contextpersonal y social que matiza el significado

original, y prowca la aparicion de diferenteentidos para idénticas imagenes

(Manuel Alonso & Luis Matilla, 1990, pp. 65, 66).
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Etica foto i periodistica
Para no repetir noam®s ya vistas, convienexponer ejemplos denala

parcialidad. Siendo el sensacionalismo su maxima expresion.

Al respecto,Teixeira (1999Yeflexiond que:

Sensacionalismo o cotilleo se ponenl@n analisis Y los fotégrafos aparecen

como culpables por Iauerte de Diana o por la transformacién magica de

Monica Levinski en una musa de la sensualidad norteamericana. Para mal o para

bien ya esta la fotografia presente en todos los momentos, los escandalos de la
Casa Blanca o denunciando el hambre en Etiopia ( La f ot ogr af ?
conductora de la comunicacion y puede ser producida con muchas finalidades

[ €] (Manipul aci-n en el periodi smo, p§8r

El tema de la manipulacion, el sensacionalismo o, es més, el tema mismo de una
correcta linea editorial, en el selt visualotografico, involucra conceptos y
realidades, pero tambiéensonasA pesar de ello,d@ualmentdos protagonistas de las
fotos ya no son tratados corseres humanos con derechpasar por alto el respeto
basico es una forma no ética de erapla fotografiaque tienefines periodisticosAl
respectoSaucedo & Nielsen (2009) indicaron que:

Tratandose de una fotografia sobre una persona, deben tenerse en cuenta dos

derechos diferentes: el derecho del fotografo sobre su obra y el derecho del

fotografiado sobre su propia imagen. (...). El derecho de una persona sobre su
imagen implicaque, para retratarla, hacer publico su retrato y ponerlo en el
comercio, es necesario contar con su consentimiento. No obstante, aun habiendo

dado su consentimientel fotografiado puede cambiar de idea y revocarlo en
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cual qui er moment o. (é) . Este derecho
la persona ha sido fotografiada y la publicacion del retrato se efectda con fines
culturales o con motivo de acontecimientte interés publico o que se hubiesen

desarrollado en publico (Fotégrafo vs fotografiado, pag-3).

Precisamente, el final del concemgplicala problematica que se produdes
periodistas se respaldan en el interés publico sin tener limiteh@dade realizar
fotografias, justificAndose siempre con la frase: “es con fines periodisticos”. Muchas
veces estas fotografias sirven para manipular a los lectores, sea o0 no porque el medio
asi locondiciona.

Las normas éticas del periodismo nos indicaa gl respeto debe mantenerse
firme y constante cuando un reportero gréafico o el periodista toman las fotografias a
una persona. ANo sol amente hay probl emas
veces no quiere que le tomen fotografias. Uno tienengemiarselas, darle la vuelta a
todo para | ograr su trabajoo (J. | barr a,

2012).

Y para fortalecer tal comentario:

Es una norma que deberia tenerse muy en cuenta: respetar rigurosamente a las
personas fotografdas y no usar la foto en prensa como un arma arrojadiza
contra el personaje que no nos cae bien y es nuestro enemigo politico o con

quien no guardamos amistad (De Pablos, 1993, p.53).

En su experiencia fotperiodistica, Ibarra secundo a De Pabiaticando un

ejemplo:
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Lo que pasa es que hay medios que tienen una bronca personal con alguien... tu
ves Correo (Correo de Chimbote) por ejempiene una bronca aparte con

Cuenta Conmigo y asi siempre van a buscar la imagen, el encuadre, un gesto
que mustre lo peor de Arroyo (Luis Arroyo Rojas, alcalde Prov. del Santa) y
Clvarez. (C®sar Clvarez Aguilar, Presi
caso lo que ellos ven es eso. Uno debe ser imparcial, decir lo que son las cosas.
No para decir que Arroyo estAal en su gestién voy a buscar la peor foto de

todas las que he tomado, es como buscarle cinco pies al gat@.(lbarra,

comunicacion personal, viernes 27 de julio, 2012).

Por otro lado, el respeto al publico tiene que ver también con el respato a
sensibilidad.
Hay que tratar en lo posible de no fotografiar hechos que agredan la
susceptibilidad del publico, como en el caso de los hechos de sangre, y eso
preci samente se | ogra con el correcto
siempre tienegjue ser explicito, hay formas y formas. Uno puede tomar esa
foto, pero de ah2? a que salga publicad
Industria de Chimbote), nuestra linea cuida mucho la sensibilidad del lector,
tratamos de tomar buenas fotos (J.ddacomunicacion personal, viernes 27 de

julio, 2012).

Todas las recomendaciones que empiricamente puedan darse sobre ética
periodistica para fotografiagl tema en simismo, asi como su importanciajue
justifican la perspectiva da investigacionse puedernresumircon el siguiente codigo

de ética formulado por profesionales en Estado Unlrs ver una realidad
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NPPACdédigo de Etica

Este cédigo de ética tiene la intencion de promover la calidad mas alta en todas
sus formas fotgeriodisticas y fortalecer la confianza del publico en la
profesi-n. (é&)

Con ese fin, la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas propone

Ser preciso yomprensivo en la representacion de los sujetos.

Resistirse a ser manipulados por oportunidades fotogréaficas orquestadas.

Ser completos y dar contexto cuando est
Tratar a todos sus sujetos con respeto y dignidad. Dar crawsiite especial a

los sujetos vulnerables y tener compasion de las victimas de crimenes o
tragedias. (é)

Mientras se fotografia a los sujetos no contribuir, alterar, intentar alterar o
influenciar en los eventos intencionalmente.

Editando se debe mantenarintegridad del contenido y contexto de la imagen.
(é)

No pagar a las fuentes y sujetos o premiarlos con informacion o participacion.

No aceptar regalos, favores, o compensacion de los que buscan influenciar la
cobertura periodistica.

No sabotear intenchalmente los esfuerzos de otros periodistas.

IDEALMENTE, los fotoperiodistas deben:
Esforzarse en divulgar lo que es de interés del publico. Defender los derechos de

acceso a todos los periodistas.
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2. Pensar preactivamente, como un estudiantepdécologia, sociologia, politica y
arte para desarrollar una vision y presentacion Unica. Trabajar con ganas para las
noticias y medios visuales contemporaneos.

3. Esforzarse por tener acceso total sin restricciones a los sujetos, recomendar
alternativas a aptunidades superficiales o apresuradas, buscar puntos de vista
diversos, y trabajar para exponer los puntos de vista poco populares o no
tomados en cuenta.

4. Esforzarse por ser discreto y humilde con los sujetos.

5. Respetar la integridad del momento fotogr@fi

6. Evitar involucrarse politicamente, civicamente, 0 en negocios que comprometen
o den apariencia de comprometer su independencia periodistica.

7. Esforzarse para mantener el espiritu y los niveles altos de calidad expresados en
este c-di go. odisty deberoestudfarosti artp eontinuamente y la

ética que lo guia (s.f., NPPA, The voice of visual jorunalists, CAdigo de ética).

Surgen las ultimas preguntas formuladas por el estudio, que alguna vez se
plante6 Karany que de acuerdo al trabajo ideestigacion requieren ser resueltas:

¢ Existe una lectura especifica de la fotografia de prensa? ¢Qué relacion existe

entre la produccién de la imagen y su incorporacion tematica dentro del discurso

de la prensa? ¢ Como operan los niveles discutsktoales antetitulos, titlos,

texto informativo) con la propia imagen? ¢Es posible identificar algunos

mecanismos discursivos en la produccion fotografica? ¢De qué manera la

imagen reconstruye los actantes del relato informath&003, Fotografia

periodistca, discurso visual y derechos, parr., 3).
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Capitulo Ill: Materiales y Métodos

3.1. Tipo de investigacion
Por su finalidad: Sustantiva o basica

Por su profundidad: Descriptiva

3.2. Hipotesis central de la investigacion

La imparcialidad periodisticeerd considerara negativamente en las fotografias

de las portadas politicas de Correo Chimbotendiidas entre abril y junio d913.

3.3. Variables y Matriz Operacional

Variables Dimensiones Indicadores Instrumento
Elaboracion de uni
Técnica Guia de anaélisis
fotografia.
fotogréfica y cuestionario

Creatividad y estética en |
Fotografias

fotografia.
en portadas
politicas Funciones de la fotografi
Sentido periodistica. ] .
Guia de analisis
periodistico Etica fotoperiodistica.

y cuestionario
Proceso de selecciéon

publicacion defotografias en

medios escritos.
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Variables Dimensiones Indicadores Instrumento

Cumplimiento @ los

principios profesionales.

Guia de andlisis
Cono serealiza el trabajo

Etica periodistica y cuestionario

periodistico.
Cbomose afrontan los
problemas en el ejercicio

diario.

Retos y efectos del

PNt eriodismo emmedios de B A
Imparcialidad P Guia de analisis
indisti iali comunicacion impresos. ) .
Periodistica Imparcialidad p y cuestionario

en fotografias en diarios Linea editorial

Estilo del periodismo en

prensa.

Especializacion del

Imparcialidal . L
profesional en periodismc ] o
periodistica Guia de analisis
politico. _ _
politica y cuestionario

Tratamiento periodistico

de temas politicos.
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3.4. Disefio o esquema de ejecucion
Descriptivo () Experimental ( ) Correlacional ( )
Por el caractede la investigacion se utilizél disefio descriptivo simple o de 1
casilla.
Obijetivo de la investigacion: X oo Y
Donde:
X: imparcialidad periodistica (indicadores de parcialidad)
Y: fotografias de las portadas politicas del diario Correo Chimbote

correspondientes a las emisiones comprendidas eiftt¢0dl/13 y el 31/06/13.

3.5, Poblacion y muestra

Las imagenes contempladas en el periodo de estudio oscilaron entre 90 y 100
antes de la depuracion, debido a que algunas primeras planas presentaron dos
fotografias como principales. Al final, ehiverso de la investigacion esta conformado
por 47 unidades de andlisis. Es decir, 47 fotografias de pajtedeefieren temas
politicos y ademas fueron publicadas entre abril y junio del 2013.

La muestra se constituye por el total del universo.

3.6. Técnicas e instrumentos de la investigacion

Técnicas de investigacion:

Observacion directa

Para determinar la correspondencia practica de la informacion teorica.
Para identificar los elementos fotograficos y los indicadores evidentes o

potenciales dparcialidad, de igual manera para facultar su ordenamiento.
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Analisis
Para determinar la manifestacion o presencia de parcialidad periodistica.
Para derivar en la consideracion o valoracion de imparcialidad profesional.

En ambos casos, el procesdasieductivo y descartara la subjetividad inherente.

Entrevista
Para examinar la realidad del proceso fotografico y delimitar las
resporsabilidades de quienes partiaipen el procedimiento durante cada una de sus

etapas.

La entrevista consiste en wuestionario dirigido a la editora de Correo
Chimbote, Patricia Cardoza Cribillero, quien es responsable de la aprobacion y
publicacién de las fotografias de portada en alime

La informacién que proporciona fuentesera valiosa durante la interpreéac
y discusién de los resultados obtenidos en la Guia de Imparcialidad. Asi mismo, para

deliberar recomendaciones.

Instrumentos de investigacion

Guia de Imparcialidad

Es un esquema de revision que inicia con la indicacittanadgral y técnica del
medio,seguido de 40 preguntastablecidas para determi@presencia de parcialidad
periodistica Asimismo, contempla con sus resultados andisis de recurrencia que
permite estableceta manifestacion de las principales carstbnes, mediante cotejos

mensuales comparativos.
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Cuestionario

Consta de 30 preguntas. Su meta principal es develar las especificaciones que
enmarcan el proceso fotografico de Correo Chimbote y la participacion de sus autores:
fotografo y editor; antegjurante y después de la publicacién de las portadas. Es clave

para descubrir el razonamiento polita® medio y comod expresa.

3.7. Procedimientos para la recoleccion de datos

A. Conformacion de la muestra
Las fotografias fueron aisladaspgsteriormente organizadas creando unidades

de evaluacion junto a sus elementos circundantes (titular, antetitulo y bajada).

B. Andlisis de indicadores

Se determiné qué elementos fotograficos indican, remiten o constituyen una
potencial muestra de maalidad. Fue necesario para el fin el uso de la teoria, la
observaciéon y el repaso de los antecedentes, asimismo la proyeccion a priori de las

caracteristicas visuales del medio.

C. Elaboracién de la guia de analisis: Guia de Imparcialidad

El instrumento fue estructurado considerando los indicadores fotogréaficos de
opinién encontradosasimismo coras precisiones tedricas desarrolladas en el marco
referencial. La frecuencia de uso de los resultados estimados mamsgpales fue

consignada en un disds mensual y comparativo.
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La guia refleja la realidad del objeto de estudio, resultando aplicable al entorno
comunicativo y constituyéndosal final, en un esquema viable luego de incorptasr

precisiones de la prueba de confiabilidad.

Al tiempo que se establecéws indicadores de parcialidad de mayor y menor
frecuencia, la recurrencia de uso de estos sera transformada en porcentaje, resultando
en una propuesta de valoracion sobre la manifestacion de los conceptos claves

relacionados & imparcialidad periodistica.

D. Aplicacion de la Guia de Imparcialidad

En un primer momento laplicaciondescriptivaen nivel basicoconsiste en la
indicacién de la alternativa elegida como respuesta a cada item (sélo una).

Por otro lado, el cruce de informacion de los andlisis mensuales permitird los
andlisis comparativogor ejemplo, el analisis de los resultados de abril frente a los de
mayo permitira detectar variabilidad en la presencia de los indicadores o respoiestas,

que es factible de interpretacion.

3.8 Validacioén de instrumentos

Paraobtenerdatosmasconfiables,luegoque el instrumentofue sometidoa la
observacion tuvo lugar la evaluacionde expertos. Posteriormenteja pruebade
confiabilidad.

Este procedimientopermiié obtener opiniones especializada La revision
reforzé la certificaciondel instrumentoa travésde los aportesespecifios orientados

haciaunamejorviabilidad delastécnicagplanteadas.
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A continuacion]os pasosseguidos:

1. Los Instrumentos deberdn ser validados por dos profesionales de la

comunicacion:

T Un (1) experto en el area del conocimiento al que estd enfocada la
investigacion.
1 El asesor del PT, quien ha revisado y aprobado la metodologia del

estudio.

2. Se les proporcionara a los expertos, ademas de los instrumentos de
validacion, un esquema del PT que detalle su tipo, planteamiento y

aspiraciones operacionales.

3. Una vez reportadas las recomendaciones, procedera la adecuacion de las

sugerencias fijadas.

4. Tenda lugar la prueba de confiabilidad de la Guia de Imparcialidad en el

periodo previo al tiempo de andlisis.

5. Finalmente seran aplicadas las ultimas correcciones de los instrumentos,

tanto de& Guia de Imparcialidad como decakstionario.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DEL SANTA

Estimado Validador

Me es grato dirigirme a Usteal fin de solicitar su valiosa colaboracion para
validar el presente instrumento de estudio. EI mismo consiste en un CUESTIONARIO,
pieza clave para el debate e interpiétaae conclusiones en mi proyecto de tesis
titulado:i | mpar ci ali dad period?2stica en | as fot
diario Correo Chimbote. Abril - junio, 2013".

La investigacién tiene el objetivo de ser presentada como requisito panarobt
el grado de:

Lic. en Comunicacion Social

Para efectuaia validacion del instrumentes necesario el examen y peritaje de
cada interrogante. Le agradeceré toda sugerencia relativa a la redaccién, contenido,
pertinencia, congruencia u otro aspecte gatime relevante para mejorar la calidad de

la propuesta.

Usted fue seleccionado por cuanto considero que susvabggres seran

cruciales para nminvestigacion y su factibilidad.

Gracias por su aporte
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JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA EFICIENCIA D EL INSTRUMENTO

Instrucciones: coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto
cualitativo que considera se cumple en cada item y alternativa de respuesta, segun los

siguientes criterios:

E= Excelente B= Bueno M= Por Mejorar X= Debeeliminarse

Las categorias a evaluar sarRedaccion (R), congruencia(C) y pertinencia (P)

y contenido (O). En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio u otra

indicacion.

PREGUNTAS CATEGORIAS OBSERVACIONES

ITEMS

¢, Qué caracteristicas tiene
composicién visual de Corre

Chimbote?

Hablando especificamen
sobre portadas, écon
2 | definiria su objetivo, ds
acuerdo a la realidad d

medio?
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¢ Esta determinada la forma
como los temas son
presentados en la porta
dependiendo de  su tip
politicos, sociales

econémicos, etc.?

¢EN quién recae I
responsabilidad de ultimar
elaboracién de la portada

aprobarla?

¢, Qué criterios determinaris
qgue laportada de una edici@
la compartan dos hechos?

¢la noticia presentada en
parte superior de la pagina

mas importante?

¢Hay algun tope de portad
consecutivas que se le pueg

otorgar a un hecho o noticia’

¢,Qué tipo de fotografia
caracteriza las portadas |

Correo?
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Entre estas tres opciones,

fotografias de portada sq
principalmente:  ¢creativa
ilustrativas o

complementarias?

10

¢Existe algun criterio paf
fotografiar  autoridades

personajes politicos?

11

Cuando la portada es sol
autoridades, ¢se tiene algy
consideracion, pauta

restriccion respecto é
tratamiento de la imagen

difundirse?

12

¢Se trabaja con fotografis
facilitadas por lafuentes de
informacion, digamos ul
denunciante?, ¢algun cuidal

al publicarlas?

14

¢,Cree que existe algun tipo
informacion que el periddic|

cobertura mas?
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15

¢, Qué restricciones visuales
consideran por I:

susceptibilidadiel lector?

16

¢Los fotografos o reporter(
gréficos de Correo trabajan {
base a indicaciones diari
para salir al campo asi con

los redactores?

17

¢Diria que quienes toman |
fotografias en Correo sc
completamenteonscientes di
como el uso de los plano
angulos, encuadres, etc. pue
cambiar el sentido dg

mensaje?

18

Respecto al contenido d
diario, ¢considera que

funcion periodistica de Correg
se enfoca mas en la denun|

o fiscalizacion?

19

¢,Cree que el medio tiel
alguna  predisposicion

criticar la labor de algung
autoridades o0 instituciong

mas que otras?
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20

De acuerdo a las 5 W (¢
Laswell, ¢cudl considera qp
es la mas empleada p
Correo en la construccion (
sus mensajes: el qué, quig

como, cuando o donde?

21

¢, Qué aspectos de un hed
elevan su importancia a fin ¢
gue pueda ser considera

para la portada?

22

Diferentes autoressustentar
gue el uso de citas textual
para titular portadas no ¢
correcto, es como lavarse |
manos sobre el alcance (

mensaje, ¢ qué opina?

Especificar qué autores
quitar la indicacion dg

entrada.

23

¢Quién y como trabaja |
titular, la volada y/o bajada @

la nota de portada de Correc

24

En Correo, ¢las fotografias
someten a algun tipo ¢

edicion o correccion?
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25

¢Opina que la politica es
tematica mas desarrollada

el medio?

26

¢, Qué caracteristicas de
tener una noticia para s
incluida en la seccion politig

de Correo Chimbote?

27

¢Usted considera que
imparcialidad periodistica €

posible?

Evaluado por César Armando Clavijo Arraiza

D.N.l.: 03508280
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, CESAR ARMANDO CLAVIJO ARRAIZA ,
titular del DNI. N° 03508280 , de profesion _ LICENCIADO EN
CIENCIAS DE LA COMUNICACON , ejerciendo actualmente como
____ JEFE DE INFORMACIONES , en la Institucion: LA INDUSTRIA DE
TRUJILLO___ .

Por medio de la presente, consigno que he revisado el instrumento de
investigacién propuestauestionario. Luego de hacer lasheervaciones pertinentes,

formulo las siguientes apreciaciones finales dejando constancia de mi validacion

profesional.
DEFICIENTE ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de items X
Amplitud de contenido X
Redaccioén de los Item: X
Claridady precision X
Pertinencia X

En Trujillo - La Libertad,

a los Oldias del mes de marzo del 2014.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DEL SANTA

Estimado Validador

Me es grato dirigime a Ud. a fin de solicitar su colaboracién para validar el
presente instrumento de estudio. El mismo consiste en una GUIA DE
IMPARCIALIDAD orientada a determinar la consideracion deontoldgica de la
imparcialidad visual en el trabajo periodistico de un djaaitravés de la revisién de

sus portadas.

El instrumento tiene como finalidad acopiar datos para la investigacién titulada
Al mparcialidad period2stica en | as fotogr
Correo Chimbote. Abril - junio, 2013"; esto con el objetivo de permitir su
presentacidmomo requisito para obtener el grado de:

Lic. en Comunicacion Social

Para efectuar la validacion del instrumento es necesariactard de cada
enunciado y sualternativas de respuestsi como considergue h guia esta pensada
para ser respondida por profesionales de la Comunicacion. Le agradezco de antemano
cualquier sugerencia relativa a la redaccion, contenido, pertinencia, congruencia u otro
aspecto que estime relevante para mejorar el instrumento.

Usted fue seleccionado por cuanto considero que sus observaciones y aportes

seran vitales para el desarrollo eficaz de la investigacion.

Gracias por su aporte
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, CESAR ARMANDO CLAVIJO ARRAIZA __ , titular del DNI. N°

_B508280___, de profesion____ LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION | ejerciendo actualmente como _ JEFE DE
INFORMACIONES , en la Institucion: LA INDUSTRIA DE
TRUJILLO___ .

Por medio de la presente, hago constar que he revadwstrumento de
investigacion tituladoGuia de Imparcialidad, encauzadal escrutinio ético de las
portadas fotogréficas de un periédico, cuando refieran temas politicos; dando el visto
bueno para su aplicacién a través de la validacion profesional. Luego de hacer las

observaciones pertinentes, formulo las siguientes api@ugscfinales:

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO | EXCELENTE

Congruencia de items X
Amplitud de contenido X
Redaccion de los item:s X
Claridad y precision X
Pertinencia X

En Trujillo - La Libertad,

a los Oldias del mes de marzo 21@14.
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3.9. Prueba de Confiabilidad

La eficacia de la Guia de Imparcialidad fue probada con las fotografias
difundidas por las portadas de Correo Chimbote durante el mes de marzo del 2013. A
continuacion larelacion de las portadas del mes con la segregacion de aquellas que

encajan en el perfil de la tesis.

PORTADAS QUE NO CUMPLEN EL PORTADAS QUE CONFORMAN EL

PERFIL DEL ESTUDIO UNIVERSO DE INVESTIGACION

01/03:
Ti tul ar 1: Amar casd

Titular 2: combustibles siguen en alza

02/03: Titular 2:

Titular 1: nueves heridos por imprudencia| denuncia favores a locales nocturnos

03/03:
Titular 1: Titular 2;

intentan secuestrar a joven motociclista | alumnas sin desayuno por una semana

04/03:
Ti tul ar 1: bal eados

Titular 2: Galvez gana con goleada

05/03: asi asaltan dos farmacias

06/03: coronel Amaro empefia su palabra

07/03: Titular 1: fiscal Farro le metié miedo

Titular 2: quemaron sus carteles
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08/03:

caeimplicado en asesinato de fiscal

09/03:

Titular 1: mujer recibe balazo en su dia

Titular 2:

pistas parecen bombardeadas

10/03:
Titular 1: jfilman asalto!

Titular 2:José Galvez hizo respetar el pue

11/03:

la influencia del congresista

12/03:ifuego en zona bancaria!

13/03: acuchillan y matan a bebe

14/03: otro policia asesinado

15/03:

el tremendo fiscal

16/03: salvajismo 100 puialadas!

17/03: jestafa masiva!

18/03: llega de Chile y lo matan de

balazos

19/03:

Titular 1:sicarios lo matan delante de hija

Titular 2: bancas nuevas pero rajadas

20/03: la sac6 barata

21/03: ruega a todos los santos (alcalde)
Titular 1: Jack Castillo se pasea en nari
22/03: de la PNP

Ti tul ar 2 nos

caso veredas rajadas)
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23/03:
Titular 1:

preso de por vida por violar a 3 nietas

Titul ar 2: presunt

tiros

24/03: Titular 2:

Titular 2: pescadores se unen y rechazan ley 3003
Al oco Willyo ya due

25/03:cadfasesinoo de O

26/03: sicario de alto vuelo

27/03: pierde los papeles (César Alvarez)

28/03: aQu® tal Al i mpi ada

provincial de investigacion)

29/03: Titular 1:
Titular 2: Aer r or O |quierenfuera Coronel Aguilar
30/ 03: el calvario

31/03: tiburén vuelve a las andadas

La ficha de respuestas de las siguientes paginas detalla los resultados de la

aplicacion de la Guia de Imparcialidad (versiéon de prueba).
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(I parte)

Dia | 02/03 | 03/03/ | 06/03 | 07/03 07/03/ | 08/03/| 09/03 | 11/03/| 15/03

> Titular

(X 2

1 | C(6) C (6) C(@ |C() C(7) C@®6) |CB) |C((6) |C((7)

2 |C C C C C B C B C

(5deb) | (5de6)| (6de7) | (6de 7) | (6 de 7) (5de6) (5de 7)

3 |C C C C C B B C C (57%)

(67%) | (67%) | (71%) | (71%) (71%) (50%) | (50%) | (50%)
4 |C C A D A A C A D
(judicial) (judicial)

5 |B B B B B B B B B

6 |A A A A A A A B B

7 |B A A A A A A A A

8 |C C B A A C C C D
cortesia| facebook

9 |C C C C C C C C B

10 | B B B B A A C A C

11 |B A A A C A B A A

12 | D(cita | C C C C C C C C

ind.)

13 |B B A A B B A A A

14 | A A B A A A A A A

15 | B A B C A D D B A

16 | B D B C D A B B A

f+t+b+a f+t+b+a

17 | B B B A A B D A B

18 | A A A A A A A A A

19 | C A D A C B C D(p. |D(p.

(3/4) busto) | medio)

20 | D D A A B C D D C

(lateral) | lateral) lateral) | lateral)

21 | A A D C A A A A C

22 | C D D D A C B D D

23 | C D D D D C(mal | D A D

(editada encuad
) re)
24 | B C C C C C C A A
(difumi
nada)

25 | A D D D D D D C C
(afiadir | (afiadir
imagen | imagen)

26 | C B C C C C C C C

27 | B A A B B A B A B

28 | D A A A C A D A A

(lugar)
29 | C - - - - - - - -
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30 | C A C C C A - A A

31 |- B A A - D - A A

32 | - D A D (ex A D - A A
(nifios) autork delincu

dad) entes)

33 |- D C C A - - D C
(noes congre
autork sista
dad)

34 | C C A D D A D A A

3 | D C D D A B D B D

ninguna ningdn | misterio ningtn (desfa
chatez)

36 | A A B B D A B B C

37 | C B D C B B D A D

mostrar (perspee
tiva)
38 | B C C D B C C D B
(miedo)
39 | C B C B B D A A D
miste
rio
40 | A D B A B A A B A
41 | D B A A C A D A A
(prox. (prox.
fisica) fisica)
42 | D C D B C C D D B
43 | B B A B C C D B B
(probl.
social)

44 | B A C B A A D C D

45 | D C A A C A C B B

46 | A C C A A C A A A

47 | B C B A C C B A C

48 | B B B A A C C A A

49 | A C A A D C C A A

(ala
propie
dad)
50 | D D D D D D D D D
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(Il parte)
Dia
— 19/03 21/03/ | 22/03 22/03 24/03 27/03 28/ 03 29/03
¢!
1) 2)
1 | C(7) C (8) C(7) C(7) C (6) C(7) C (8) C(7)
2 |C C C C C B B C
(6de7) | (6de7) | (6de7) | (6de7) | (5de6) (6 de 7)
3 |C B C C B C (86%) | B B
(57%) (38%) (57%) (57%) (33%) (50%) (43%)
4 | C D A C C C A A
(judicial)
5 |B A B B B B A B
6 |A A A A A A A A
7 |A A B A A A B A
8 |A C B A A A A A
9 |C C C C C C C C
10 | A C A A A A A A
11 | C A A C B A A A
12 | C C C C C C B C
13 | B A A A A C A C
14 | A A A A B A A B
15 | A A D A A D A D
16 | C D A B C A A B
f+t+b+a)
17 | B A B A B A A B
18 | A A A B A A A A
19 | D D D C C D D D
(detalle) | (medio) | (medio) (busto) | (medio) | (medio)
20 | A A C D A C D C
(lateral) profund. (lateral)
decampo
21 | A A C A A A A D
(flash)
22 | B D A D D D A D
23 | D D C D D C C D
(editada) (desen | (desen
foque) | foque)
24 | C C A C C C C C
25 | D D A D D D D D
26 | C C D B C C - C
(con
publici-
dad)
27 | C A A C (3) A A - B
28 | D A A D C A A A
(propie
dad

publica)
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29 | C - - - - - - -
30 | - C A - C C C C
31 | - A A - B A A A
32 |- A D - B A A A
presunto)
33 | - A D (hoes)| - D(noes)| A A C
34 | C A A A C A A A
35 | B B A B D D D D
(ninguna | (incomo | (indifere | (cansanci
) didad) ncia) 0)
36 | A B C B A C C
37 | C B C A B B B
(mostrar
el hecho)
38 | C B B C C C B B
39 | A B C B A A B B
40 | A D A D D B D B
41 | C A A D (prox. | D (prox. | A A A
fisica) psic.)
42 | D C D B D B C C
43 | B B C B D (prob. D B
social) (judicial)
44 | B A B A B D A B
45 | C B B C A A D B
46 | C C B C A B B B
47 | A A C A C C C C
48 | C A B A C C C A
49 | A C A C C A A A
50 | D D D D D D D D

Del analisis surgieron las ultimas modificaciones al instrumento. En algunos
casos, los cambiaonsisten en nuevas alternativas, ajustando las opciones de respuesta
a la realidad descubierta en la prueba de confiabilidad. Ademas de la eliminaciéon de
preguntas que, de acuerdo a taracteristicas del medio, tieneespuestas evidentes
gue no aportamn al objetivo de la guia ni a la interpretacion de los resultados, por tanto

tampoco a la investigacién a pesar de su importancia teérica.

A continuacion,la guia empleada en la prueba de confiabilidad. Luego la
puntualizacién de los cambios establecidos en la version final del instrumento,

adjuntado en el anexde lainvestigacion.
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Guia de Imparcialidad (version- prueba de confiabilidad)

Lea con atenciortada item y marque solo una respuesta por pregunta con sentido

profesional.

1. ¢ Cuantas noticias son presentadas en la portada del medio?

a) Una

b) De 2a 5. Especificar:

c) De 5 a 8. Especificar:

d) De 9 a masspecificar:

2. ¢ Todas las notas de la portada tienen fotografia?

a) Solo la portada

b) Si

c) No. Especificar: de

d) Ninguna tiene fotografia

3.¢,Qué porcentaje de las notas de portada corresponde a temas politicos?

a)Menos de 25% :

b) De 25 a 50% :

c) Mas de 50% :

d) 100%

4. ¢ En qué otro tema se sostiene la nota de portada aparte del politico?

a) Temas policiales

b) Temas de salud

c) Temas sociales y/o culturales

d) Otros:

5. El formato de la/s fotografia/s de portada es:

a) Vertical

b) Horizontal




6.Laimagende portada e
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st8§8 compuesta por é:

a) 1 fotografia

b) 2 fotografias

c¢) 3 o0 més fotografias

d) Una infografia

7. ¢ Laimagen se percibe nitidamente?

a) Si

b) No

8. ¢ Cudl es la procedencia de la/s fotografia/s de la nota de portada?

a) Reportero grafico

b) Redactor

c) Archivo (Correo)

d) Otra:

CRITERIOS SINTACTICOS (UNIDADES REDACCIONALES)

9. ¢ Qué componentes acompafan a la imagen de portada?

a) Titular y volada

b) Titular, volada y leyenda

c) Titular, volada y bajada

d) Otros:

10. Segun las 5 W de Laswel, ¢ qué interrogante determina u orienta el titular?

a) Qué

b) Quién

c) Cobmo

d) Cuando o Donde

11. ¢ Qué interrogante constituye el centro de orientaciéste la fotografia?

a) Qué o Quién

b) Dénde

c) Como

d) Cuando




12. El titular es:
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a) Una cita textual

b) Una pregunta o exclamacién

¢) Una afirmacion o negacion

d) Otro:

13. ¢El titular no fuera imparcial, ¢esta construido con términos innecesarios o

inadecuados, expresando la informacion de manera exagerada o cambiando su

sentido?
a) Si b) No
c) Otro: d) No se puede determinar

14. ¢ El antetitulo esta redactado de forma neutral?

a) Si

b) No

15. ¢Hacia qué aspecto de la noticia, en relaciéon al suceso, conduce el antetitulo?

El..:

a) Qué o quién

b) Cémo

¢) Cuando o dénde

d) Por qué o para qué

16. ¢ Cudl de los siguientes recorridos de lectura se ajusta a la pade direccién
propuesta en la portada, segun el concepto de la dinamica del punto?

a) Fotografia titular - antetitulo-. bajada

b) Titular- fotografia- antetitulo- bajada

c) Titular- fotografia- bajada- antetitulo

d) Otro:

17. ¢ El titular carece de sentido al ser separado de la fotografia?

a) Si

b) No
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18. ¢La fotografia pierde sentido, en relacién a la noticia, al ser separada del
texto?

a) Si b) No

CRITERIOS TECNICOS PSICOLOGICOS

19. ¢ En quétipo de plano fue tomada la fotografia de portada (principaf?

a) Primer Plano b) Contraplano

c) Plano general/abierto d) Otro:

20. ¢ Con qué angulacion fue tomada la fotografia?

a) Angulo picado b) Angulo contrapicado

¢) Toma frontal d) Otro tipo:

21. ¢ Con qué tipo de iluminacion fue compuesta la fotografia?

a) Luz frontal o natural b) Contraluz (sol a espaldas)

c) Flash d) Otra:

RESPECTO A LA PERSPECTIVA ORIGINADA POR EL LENTE
FOTOGRAFICO Y SU USO.

22. ¢Laimagen fue tomada con?:

a) Mucho campo b) Poco campo

c) Parece zoom d) Esta bien




23. En relacion a criterios técnicos, ¢la foto presenta alguno de estos recursos o

problemas?
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a) Esta desenfocada

b) Est4 sobreexpuesta

c) Otro:

d) No presenta ningun problema

recurso

CRITERIOS SEMANTICO -ESTRUCTURALES

24. ¢ Qué recursos se emplearon para manipular la imagen de alguna manera?

a) Figuras geométricas 0 mosai(
difuminados

b) Otro/s:

c) No se manipuld la imagen

d) No se puede determinar

25. ¢ Con qué finalidad se empled el recurso seleccionado?

a) Por restriccion/ocultar la identidad o
propiedad privada

b) Por ubicacion. Resaltar o sefalar a
personaje

c¢) Otros motivos:

d) No se utilizd/ no se puede determina

26. Visualmente, ¢ Cémo fue desarrollado el tema de portada al interior del diario?

a) Temacentral (dos paginas o mas)

b) Unica noticia en pagina

c¢) Noticia principal de pagina

d) Otra manera:

27. ¢ Cuantas fotografias amerito la cobertura del hecho al interior?

a) Una sola

b) Dos

c) Entre3y5

d) Mas de 5:




28. La fotografia de portada muestra:
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a) Personal/je(s)(Pasar a la pregunta
30)

b) Instituciones

c¢) Reuniones, manifestaciones
protestas

y d) Otros:

29. Si la imagen es sobre instituciones publicas ¢ esta es de?:

a) Municipalidades/ GRA y dependenci

b) Ministerio Publico/ Poder Judicig

c¢) Es una institucién privada

d) Otra/s:

****Pasar a la pregunta 33.

CON RESPECTO A LA PROMINENCIA

30. ¢La imagen de portada, cuando

es sobre personas, muestra la identidad

(rostro) del fotografiado, en hechos de presuncion (no comprobados) o de menores

de edad?

a) Si

b) No

c) Noes sobre hechos del tipo

d) No se puede determinar

31. ¢La fotografia estd centrada en el lenguaje gestual o la identidad de la

personalje(s)?

a) Si

b) No

c¢) En defectos fisicos

d) No se puede determinar




32. Durante la emision de la noticias. El
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(los) personaje(s) de la fotografia es (son):

a) Autoridades gubernamentales

b) Sociedad Civil o actores sociales

c¢) Autoridades eclesiésticas

d) Otro/s:

33. Cuando el personaje de la fotografia es una autoridad, ¢ quién es?

a) El presidente del GRA y/o el alcall b) EI obispo de Chimbote y/o otrog
provincial religiosos

c) Funcionarios del Ministerio Public d) Otro/s:

Poder Judicial y/o PNP

FASE 2: PERCEPCION- ANALISIS

34. Segun una evaluacion general y en

relacion al poder regional y/o local.

¢, Cual eda posicion politica que reflejaria la portada del medio?

a) Oposicién

b) Oficialismo

C) Centro (neutral)

d) No se puede determinar

35. ¢ Qué tipo de sensacion genera la fotografia de portada?

a) Indignacion-repudio

b) Rechazce molestia

C) Respalda simpatia

d) Otra:

36. ¢ Como presenta el diario la noticia de portada?

a) De manera neutral

b) Con opinion (implicita o directa)

C) A favor o en c

d) No se puede determinar




37. ¢ Qué prima en la composicion fotograficee la noticia de portada?
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a)

Abarcar varios datos

b)

El instante imperdible

c)

Otro aspecto:

d)

No se puede determinar

38. La construccion del mensaje visual, de acuerdo al concepto de FONDO, apela

a
a) Prejuicios o recursos sexuales b) Doble sentide sarcasmo
C) Ningun valor negativo d) Otro concepto

39. La construccion del mensaje fotografico, de acuerdo al concepto de FORMA,

apela a:
a) Al aspecto informativo b) Sobredimensionar la imagen
C) Ningun valor negativo d) Otro concepto

40. ¢ Se percibe preparaciéon en la fotografia?

a)

Si (poses con angulos planeados)

b)

No, la foto parece espontaneg

C)

No se puede determinar

d)

Si, angulos planeados sin pos

41. ¢ Qué valor periodistico prim¢ paraotografiar el hecho?

a)

Prominencia

b)

Interés humano

C)

Rareza

d)

Otro:




42. A continuacién se presentan los aspectos que segun Ralph J. Hallman

122

determinan la creatividad de una fotografia.
¢ Con cudles de ellos cumple la imagen?

a) Originalidad

b) Novedad

C) Imprevisibilidad sorpresa

d NA

43. ¢ Sobre qué tema o aspecto politico esta construida la nota de portada?

a) Temas positivos (aprobacién de| b) Demandas, querellas denuncias,
proyectos, actos se solidaridad, guejagudiciales y/o actos de
etc.) corrupcion.

c Hechos politicogpoliciales

) P o d) Otro:

(asesinatosaccidentes,
extorsiones, vandalismo, étc

44. La noticia de portada, con su correspondiente fotografia, son de un tema:

a) Que vuelve en vigencia b) En seguimiento o ampliado
C) Que se sustenta en un suceso| d) No se puede determinar
dia.

(tema nuevo o reciente)

45. ¢ Quién es gbrotagonista visual de la fotografia?

a) El que tuvo mas cobertura b) La otra parte
(presencian el texto) y/o inicié
el hecho

C) El hecho noticioso en si d) No se puede determinar
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46. Determinar a través de un andlisis de lectura, ¢qué valor6 mas el periodista
para la construccion informativa del hecho?

a) A las fuentes b) Su opinién o posicion frente al
hecho
C) La expectativa dpliblico d) Solo se limitd a informar

47. ¢ Tal valoracion es la que se muestra en la/s foto/s?

a) Si b) No

c)

No se puede determinar

48. ¢ Cual de las funciones de la fotografia, segaricielo Alejos, es la que prima

en la composicién fotografica?

CATEGORIA: Motivar acciones en el lector

a) Despertar emocion

b) Avivar la memoria

C) Estimular el pensamiento/

ayudar a aprender a ver

d) Divertir o entretener

49. La nota deportada esta relacionada al derecho a:

a) La reputacién

b) La intimidad- privacidad

C) Ningun derecho del tipo

d) Otro:

50. Con relacién a la susceptibilidad del publico, la fotografia muestra:

a) Cadaveres, personas herid

mutiladas, enfermas o afectadas fisicam¢ b)  Obscenidades o referencias
de forma agresiva (accidentes, matan sexuales

etc.)

C) Otra i magen vi sud) Noafectala susceptibilidad del

publico.
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Las siguientes 10 pregunthgeran eliminadas de la version final de la Guia de
Imparcialidad, el nimero de ordeonncierneal de la guia empleada en la version de

pruebas, 7, 9, 17, 18, 21, 26, 35, 37, 47.

A continuaciorias preguntas donde alguna de sus alternditisaencorregidas
o cambiadas, seguidas de un breve detalle del motivo. El nUmegas geelguntas
también responde a la secuerdgda guia empleada en la versidén de prueba:
- Pregunta 1Las opciones b, ¢ d requirierm especificacion.
- Pregunta 2: La opciénfde eliminada por representar una situacion poco realista.
- Pregunta 4: Las alternativa b: temas de sdlugl,cambiadgor b: temas judiciales/
legales y/o de administracion publica; ello mpomayor probabilidad de los resultados.
- Pregunta 8: La opcion d necesii@cision.
- Pregunta 13: La pregunta requirs@r redactada otraex o reformulada, la opcion c
fue eliminada
- Pregunta 16Tuvo que precisarsen las opciones a, b y ¢ que ldgbaa "bajada”
también hace referencia a las "sumillas".
- Pregunta 19: La alternativa b: contraplafug cambiada por b: plano medio o busto.
La opcion contraplanfue incluida en la opcion a.
- Pregunta 20:Se cambid d opcién b: angulo contrapicadper b: toma lateral o
diagonal. La alternativa contrapicafi® afiadid en la opcién a.
- Pregunta 39: Las opciones b, ¢ fudronmodificadas.

- Pregunta 40: Todas las alternatidg@snandaroser corregidas.

Toda la guiade analisis fuereorganizada a fin déarle mayor fluidez al

instrumentoAdemastuvo que revisarsia sintaxis y sintesis de los itemsevamente.
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3.10. Técnicas de procesamiento y andlisis de los datos

Una vez obtenida y recopilada la informaci@rocedio de inmediato su
procesamientoEsta etapamplica el orden logicojnteligible y estratégico de los
resultados de tal forma que refleje la magnitud de las variables y por tanto permita
alcanzar los objetivos. Las técniesapleadas fueron

- Trabajo decampo,

- Ordenamiento y codificacion de datos

- Tabulacién

- Elaboracion de figuras

- Analisis e Interpretacion

El proceso incluye también las acciones de registro, clasificacién y codificacion.

Los datos numéricos logrados a través de la talduaonediante los cuadros
estadisticos, perniron el célculo de las medidas de tendencia central y la variabilidad
mensualle cada aspecto tematicoarperiodo de estudio. El andlisis de los datios t
lugar mediante de la agrupacion de las categoriage gmejor sintetizaron la
investigacion, en esa segregaci@eron importantes las clasificaciones fijadas en la

Guia delmparcialidad ylos objetivos especificos de la tesis.
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Capitulo IV . Resultados y Discusion

A. Resultados

1. De la Guia de Imparcialidad

Despuésie aplicado el instrumento se proceso y andlimdresultadosle acuerdo s

criterios estadisticosstablecidos.



Tabla 1

Numero de noticias presentadaslamportada del medio
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Cantidad
Una De2a4 De5a7 De 8 a mas Total
Abril 0 0 18 1 19
Mayo 0 1 13 1 15
Junio 0 2 11 0 13
Total 0 3 42 2 47

Nota.Cuando la cantidad de noticias es de 5 a 7, la especificacion es goeio/sportadas presentan 5 noticias, 16

presentan 6, y 19 muestran 7.

mUna mDe2a4 mDe5a7 mDe 8 amas

0%

Figura 1.Numero de noticias presentadas en la portada del medio durante el periodo de estudio.

20
15
10

Mayo
Abril

Una
noticia De2a4 De5a7

De 8 a
mas

Junio

Figura 2. Detalle por mes del nimero de noticias presentadas en la portada del medio.
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Tabla 2

Portadas donde la totalidad de notas presentadas tiene fotografia

Solo la principal Si No Total
Abril 0 7 12 19
Mayo 0 4 11 15
Junio 0 9 4 13
Total 0 20 27 47

Nota.Cuando no todas las notas de portiéetaen fotografia, en 14 casos tienen foto 5 de un total de 7 notas, en 7

portadas 4 de 6, y 2 veces respectivamente hay notas con fotografias en las siguientes combinaciones: (3 de 5), (6 de
8)y (6 de 7).

m Sdlo la principal m Si m No

0%
—

Figura 3.Portadas dondmdas las notas presentadas tienen fotografia.

12

10
8
6 m Abril
4 m Mayo
2 @ Junio
0

Solo la
principal No

Figura 4. Detalle por mes de las portadas donde todas las notas presentadas tienen fotografia.



Tabla 3

Porcentaje de las notas en portada que corresponden a temas politicos
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Porcentaje
Menos de 25% De 25% a 50% Mas del 50% 100% Total
Abril 0 3 16 0 19
Mayo O 4 11 0 15
Junio O 3 9 1 13
Total O 10 36 1 47

m Menos del 25% m De 25% a 50% m Mas de 50% m 100%

2% 0%

Figura 5.Proporcidn del porcentaje de las notas en portadaauesponden a temas politicos.

20

15

10 m Abril
B Mayo

Junio @ Junio
Mayo

Menos Abril

De 25 a .
0,
del 25% 500 Ms"";;:e 100%

Figura 6.Porcentajes por mes de las notas en portada que corresponden a temas politicos.



Tabla 4

Temas en los que se sostiene la nota de portada aparte del politico
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Temas
Policiales Judiciales, legales Sociales Otros Total
y/o adm. publica
Abril 4 15 0 0 19
Mayo 4 6 5 0 15
Junio 2 7 4 0 13
Total 10 28 9 0 47

0%

m Policiales mJud., legales y/o adm. publicam Sociales m Otros

Figura 7. Temas en los que se sostiene la nota de portada dphptelitico.

16
14
12
10

Junio
Mayo
Abril

oN O

Policiales

Jud., Sociales
legales Otros

ylo adm.
Pudblica

Figura 8. Temas por mes en los que se sostiene la nota de portada aparte del politico.



Tabla 5

Cantidad de imagenes que componen la fotografia de portada
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1 fotografia 2 fotografias 3 o més fotografias 1 infografia Total
Abril 13 5 1 0 19
Mayo 10 3 2 0 15
Junio 8 4 1 0 13
Total 31 12 4 0 47
m 1 fotografia m 2 fotografias m 3 0 mas m 1 infografia
0%
Figura 9.Cantidad de imagenes que componen la fotografia de portada
15
10
m Abril
B Mayo
5 Y
@ Junio

1 Abril
1 fotograﬁ% fotografias | ;
3 amés fOtografL'"i‘ﬁfograﬁa

Junio
Mayo

Figura 10.Cantidad de imageng@®r mes que componen la fotografia de portada.



Tabla 6
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Procedencia fotografica de las notas de portada

Reportero

Redactor

Archivo Cortesia Total
grafico (Correo) u otra
Abril 8 2 7 2 19
Mayo 7 2 6 0 15
Junio 3 3 7 0 13
Total 18 7 20 2 47
m Reportero grafico m Redactor m Archivo (Correo) m Cortesia u otra
0%
Figura 11.Procedencidotografica de las notas de portada.
8
6
4 m Abril
) B Mayo
Junio @ Junio
0 Mayo
Abril
Rep’o _rtero Redactor .
gréfico Archivo .
Cortesia

Figura 12. Detalle por mes de la procedencia fotografica de las notas de portada.



Tabla 7

Interrogantes que constituyen el centro de orientacién fotografico
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Qué o quién  Dénde Cémo Cuando Total
Abril 17 1 1 0 19
Mayo 11 2 2 0 15
Junio 9 2 2 0 13
Total 37 5 5 0 47

B Qué o quién mDonde m Como m Cuando

0%

Figura 13.Interrogantes que constituyen el centro de orientacién fotografico.

20
15
10 m Abril
. B Mayo
Junio @ Junio

Mayo
Abril

quién Cémo

Cuéando

Figura 14.Detalle mensual de las interrogantes que constituyesnglo de orientacién fotografico.



Tabla 8

Interrogantes que determinan u orientan el titular, segun las 5 w de Laswel
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Qué Quién Cémo Cuéando/dénde Total
Abril 13 2 4 0 19
Mayo 8 4 3 0 15
Junio 9 2 2 0 13
Total 30 8 9 0 47
mQué mQuién mComo mCuando/ donde
0%
Figura 15. Interrogantes que determinan u orientatitalar, segin las 5 w de Laswel.
14
12
10
8
6 .
= Abril
4 :
2 Jun|0 [ ] Mayo
0 Mayo @ Junio

Abril

Figura 16.Detalle mensual de las interrogantes que determinan u orientan el titular.
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Tabla 9

Composicién del titular de las notas de portada

Una cita Una pregunta o Una afirmacion Otra Total
textual exclamacion 0 negacion
Abril 1 6 12 0 19
Mayo O 3 12 0 15
Junio O 2 11 0 13
Total 1 11 35 0 47

m Cita textual m Pregunta o exclamaciorm Afirmacion o negacionm Otra

0%-\ 2%

Figura 17. Composicion del titular de las notas de portada.
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Figura 18.Composicién mensual del titular ts notas de portada.
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Tabla 10

Presencia de términos en el titular que exageran o cambian su sentido

Si No No se puede determinar Total
Abril 11 6 2 19
Mayo 10 4 1 15
Junio 7 5 1 13
Total 28 15 4 47

mSi mNo mNo se puede determinar

Figura 19.Presencia de términos en el titular que exageran o casibsentido.
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10
8
6 m Abril
4 B Mayo
5 Junio m Junio
0

Mayo

No se puede
determinar

Figura 20.Detalle mensual de la presencia de términos en el titular que exageran o cambian su sentido.
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Tabla 11

Neutralidad en la redaccién del antetitulo de las notas de portada

Si No Total
Abril 16 3 19
Mayo 12 3 15
Junio 13 0 13
Total 41 6 47
mSi mNo

Figura 21.Neutralidad en la redaccion del antetitulo de las notas de portada.

16

14

12

10 | Abril
8 B Mayo
6 @ Junio
4
2
0

Figura 22.Detalle mensual de la neutralidad en la redaccion del antetitulo de las nptaitada.
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Tabla 12

Aspectos noticiosos relacionados al hecho hacia los que conduce el antetitulo

Qué oquien Cémo Cuando/donde Por qué/ para qué Total
Abril 7 3 5 4 19
Mayo 4 3 2 6 15
Junio 5 1 3 4 13
Total 16 7 10 14 47

m Qué/quién mCémo m Cuando/dénde m Por qué/ para qué

Figura 23. Aspectos noticiosos relacionados al hecho Hasigue conduce el antetitulo.

Junio m Abril
Mayo B Mayo
Abril m Junio

OI—‘Nth—Io’\‘

Figura 24. Movilidad mensual de los aspectos relacionados al hecho hacia los que conduce el antetitulo.
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Tabla 13

Recorridos de lectura propuestos en las portadas, de acuerdo al concepto de dinampicstalel

Fotografia: F  -Titular: T -Antetitulo: A - Bajada/sumilla: B

F-T-A-B T-F-A-B T-F-B-A Otro Total
Abril 2 3 8 6 19
Mayo 4 4 2 5 15
Junio 4 4 3 2 13
Total 10 11 13 13 47

Nota.El otro recorrido propuesto pds trece casos es el siguiente: F- B - A.

EF-T-A-BET-F-A-B n T-F-B-AmOTRO

Figura 25. Recorridos de lectura propuestos en las portadas, de acuerdo al concepto de dinamica del
punto.

8

6

4 m Abril
B Mayo

Junio @ Junio
Mayo
Abril

T-F-B-A

Otro

Figura 26. Detalle mensual de los recorridos de lecpn@puestos en las notas de portada.



Tabla 14

Planos en los que fueron tomadas las fotografias de portada
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Planos
Primer plano Medio o busto General Otro Total
o detalle o0 abierto
Abril 2 12 3 2 19
Mayo 2 7 5 1 15
Junio 0 6 7 0 13
Total 4 25 15 3 47

m ler plano o detalle m Medio o busto m General o abierto m Otro

Figura 27. Planos en los que fueron tomadas las fotografias de portada.

Junio g Junio
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Figura 28. Detalle por mes de los planos en dp fueron tomadas las fotografias de portada.



Tabla 15

Angulos en los que se tomaron las fotografias de portada
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Angulos
Picado o Toma lateral Toma Otro Total
contrapicado o diagonal frontal tipo
Abril 5 7 6 1 19
Mayo 6 4 5 0 15
Junio 4 6 3 0 13
Total 15 17 14 1 47

2%

m Picado o contrapicadam Lateral o diagonal= Frontal m Otro tipo

Figura 29. Angulos en los que se tomaron las fotografias de portada.

Junio
Mayo
Abril

m Abril
B Mayo

@ Junio

Figura 30.Movilidad mensual de los angules los que se tomaron las fotografias de portada.
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Tabla 16

Composicién de las fotografias de portada en relacion a su plano y angulo

Mucho campo Poco campo Parece zom Esta bien Total
Abril 2 1 2 14 19
Mayo 4 2 0 9 15
Junio O 0 1 12 13
Total 6 3 3 35 47

B Mucho campo ® Poco campo m Parece zoom m Est4 bien

Figura 31.Composicién déas fotografias de portada en relacion a su plano y angulo.
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10
m Abril
5 E Mayo
Junio @ Junio

Mayo
Abril

Poco
campo Parece Esta bi
sta bien
campo z00m

Figura 32.Composicién por mes de las fotografias de portada en relacion a su plano y angulo
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Tabla 17

Recursos o problemas técnicos presentes en las fotografias de portada

Desenfoque  Sobreexposicion Otro No se presentan Total
Abril 6 0 4 9 19
Mayo 5 0 1 9 15
Junio 3 0 3 7 13
Total 14 0 8 25 47

Nota. Otros recursos o problemas técnicos presentes en la composicion fotografica hacen referencia a imagenes
editadas, pixeleadas o con encuadres mal ejecutados.

m Desenfoque m Sobreexposicion m Otro m No se presentan

Figura 33. Recursos o problemas técnicos presentes en las fotografias de portada.

10
8
6
4 ~ mAbril
2 Junio
0 Mayo B Mayo
Abril @ Junio

Figura 34.Movilidad mensual de los recursos o problemas técnicos presentes en las fotografias de
portada.
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Tabla 18

Recursos que significarananipulacién en la composicién visual de la fotografia de portada

Figuras geométricas/  Otro/s No se manipuld No se puede Total
mosaicos difuminados la imagen deterninar
Abril 6 1 12 0 19
Mayo 7 0 8 0 15
Junio 4 1 8 0 13
Total 17 2 28 0 47

Nota.Otros recursos que significaron manipulacion, patmiglo caso presentado, refieren el uso del photoshop.

B Figuras geométricas/mosaicos difuminados
m Otro/s
= No se manipulé la imagen

m No se puede deteminar
0%

4%

Figura 35.Recursos que significaron manipulacion en la composicion visual de la fotografia de portada.
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Figura 36.Recursos por mes que significammanipulacién en la composicién de la fotografia de
portada.
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Tabla 19

Finalidad de los recursos empleados para manipular la composicion fotografica

Por restriccion/octiar Por ubicacién/resaltar Otros No se uso/ Total

la identidad o propiedad agregar un personaje motivos N.D

privada
Abril 0 5 2 12 19
Mayo 1 6 0 8 15
Junio 0 2 3 8 13
Total 1 13 5 28 47

Nota.Otros motivos, para los casos presentados, refieren la finalidad de agregar datos.

m Por restriccionm Por ubicacionm Otros motivosm No se uso/ N.D

2%

Figura 37.Finalidad ddos recursos empleados para manipular la composicion fotogréafica.

12
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8
6
4 = Abril
2 Junio
0 Mayo B Mayo
Abil @ Junio

Figura 38.Finalidad por mes de los recursos empleados para manipular la composicién fotogréfica.
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Tabla 20

Cantidad de fotografias o imagenes que ameritd la cobeelirsterior del diario

Una Dos Entre 3y 5 Mas de 5 Total
Abril 7 6 3 3 19
Mayo 5 4 5 1 15
Junio 6 2 4 1 13
Total 18 12 12 5 47

mUna mDos mEntre3y5 mMéasde5

Figura 39.Cantidad de fotografias o imagenes que ameritd la cobertura al interior del diario.

8

6

4 m Abril

2 E Mayo
Junio @ Junio

Mayo

Abril
Dos bri

Entr5e 3y Més de 5

Figura 40.Cantidad por mes de l&stografias o imagenes que amerit6 la cobertura al interior del diario.



Tabla 21

Valor periodistico que resalté para fotografiar el hecho
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Cantidad
Prominencia Interés humano Proximidad fisica / psicoldgica Otro Total
Abril 15 1 3 0 19
Mayo 7 0 7 1 15
Junio 5 0 8 0 13
Total 27 1 18 1 47
H Prominecia | Interés humano

m Proximidad fisica / psicoloégica m Otro

2%

2%

Figura 41.Porcentaje sobre el valor periodistico que resalté para fotografiar el hecho.

Junio @ Abril
Mayo m Mayo
Abril @ Junio

Figura 42.Detalle mensual del valor periodistico que resalté para fotografiar el hecho.



Tabla 22

Lo que muestra lfotografia principal en la portada del diario.
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Cantidad
Personaje(s) Instituciones Reuniones, Manifestaciones Otros Total
ylo protestas
Abril 18 1 0 0 19
Mayo 9 1 3 2 15
Junio 6 2 3 2 13
Total 33 4 6 4 47

m Personaje(s)

m Instituciones

m Otros

13%

8%

9%

m Reuniones, Manifestaciones y/o protestas

Figura 43.Porcentaje sobre lo que muestra la fotografia principal en la portada del diario

Junio
Mayo
Abril

m Abril
B Mayo

@ Junio

Figura 44.Lo que muestra mensualmente la fotografia principal en la portada del diario.
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Tabla 23

Instituciones publicas que se muestran en la poitacipal del medio

Cantidad
Municipalidades Ministerio Publico Es una institucion Otra/s Total
/GRA y dependencias  /Poder Judicial privada
Abril 0 1 0 0 1
Mayo 0 1 0 0 1
Junio 0 2 0 0 2
Total 0 4 0 0 4

B Municipalidades/GRA y dependencias
m Ministerio Publico/ Poder Judicial

m Es una institucion privada

m Otra/s

0% 0% 0%

Figura 45.Porcentaje de las instituciones publicas que se muestran en la nota principal del medio.
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Figura 46.Detalle mensual sobtas instituciones publicas que aparecen en la nota principal del medio.



Tabla 24

La imagemmuestra la identidad del fotografiado en hechos de presuncién
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Cantidad
No No es sobre hechos del tipo No se puede determinar Total
Abril 0 13 1 18
Mayo 0 8 1 12
Junio 0 7 2 9
Total 0 28 4 39
mSi mNo

Figura 47. Porcentaje sobre la identidad del fotografiado en hechos de presuncién.

Figura 48.Detalle mensual sobre la identidad del fotografiado en hechos de presuncion.
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Tabla 25

Fotografias centradas en el lenguaje gestuadentidad del personaje
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Cantidad
Si No En defecto fisico No se puede determinar Total
Abril 16 1 0 0 17
Mayo 9 2 0 1 12
Junio 5 4 0 0 9
Total 30 7 0 1 38

Figura 49.Porcentajes de las fotografias centradas en el lenguaje gestual o identidad del personaje

mSi

0%3%

mNo mEn defecto fisico m No se puede determinar

Junio
Mayo
Abril

m Abril
B Mayo

@ Junio

Figura 50.Fotografias que mensualmente estan centradas en el lenguaje gestual o identidad del

personaje.



Tabla 26

Persona o personajes que se muestran en la fotografia
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Cantidad
Autoridades Sociedad civil o Autoridades Otros Total
gubernamentales actoes sociales eclesiasticas
Abril 13 1 0 4 18
Mayo 6 4 0 2 12
Junio 3 2 2 2 9
Total 22 7 2 8 39

m Autoridades gubernamentales

m Sociedad civil o actores sociales
m Autoridades eclesiasticas

m Otros

5%

Figura 51.Porcentaje sobre la persona o personajes que se muestran en la fotografia.
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Figura 52.Detalle mensual sobre la persona o personajes que se muestran en la fotografia.



Tabla 27

Autoridades que se muestran en la fotografia
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Cantidad
El presidente del GRA  El obispo de ChimhoteFuncionarios deMP, Otros Total
y/o alcalde provincial y/u otros religiosos  PJy/o PNP
Abril 6 0 4 8 18
Mayo 0 0 1 112
Junio 3 1 1 5 10
Total 9 1 6 240

m El presidente del GRA y/o alcalde provincial
m El obispo de Chimbote y/u otros religiosos

= Funcionarios del Ministerio Publico, Poder Judicial y/o PNP
m Otros

3%

Figura 53.Porcentaje sobre autoridades que se muestran en la fotografia.
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Figura 54.Detalle mensual sobre las autoridades que se muestran en la fotografia.
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Tabla 28

Posicidn politica en la portada del med@e acuerdo a una evaluacién general.

Cantidad
Oposicion Oficiggmo Centro (neutral) No se puede determinar Total

Abril 16 0 3 0 19
Mayo 11 0 4 0 15
Junio 7 0 4 2 13
Total 34 0 11 2 47

m Oposicion m Oficialismo

= Centro (neutral) m No se puede determinar

4%

0%

Figura 55.Detalle porcentual sobre la posicién politica en la portada del medio.

Junio m Abril
B Mayo

Abril ]
@ Junio

Figura 56.Posicion politica reflejada mensualmente en la portada del medio.



Tabla 29

Presentacion de la noticia de portada
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cont

Cantidad
De manera neutral Con opinion A favor o en No se puede Total
(impl2cita o directa)
Abril 3 10 4 2 19
Mayo 1 8 5 1 15
Junio 3 5 3 2 13
Total 7 23 12 5 47

m De manera neutral

m Con opinion (implicita o directa)

m! FL@2NI 2 Sy O2y (NI
m No se puede determinar

11%

Pl

Figura 57. Detalle porcentual sobre la presentacion de la noticia de portada del diario.
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Figura 58.Detalle mensual sobre la presentacion de la noticia de portada en el diario.
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Tabla 30

Composicion fotografica en la noticia de portada

Cantidad
El aspecto informativo El instante Sobredimensionar  Ningun valor/ No se Total
(abarcar varios datos) imperdible la imagen puede determinar
Abril 3 7 3 6 19
Mayo 5 2 6 2 15
Junio 6 1 4 2 13
Total 14 10 13 10 47

m El aspecto informativo (abarcar varios datos)
m El instante imperdible

Sobrediemnsionar la imagen
m Ningan valor/ No se puede determinar

Figura 59.Porcentaje sobre la composicién fotogréfica en la noticia de portada.
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Figura 60.Detalle mensual sobre la composicién fotogréafica en la noticia de portada.
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Tabla 31

Significado que transmite la construccién del mensaje visual.

Cantidad
Prejuicios o recursos Doble sentido Ningun valor Otro concepto Total
sexuales sarcasmo negativo
Abril 0 6 11 2 19
Mayo 0 5 9 1 15
Junio 0 4 6 3 13
Total 0 15 26 6 a7

B Prejuicios o recursos sexuam®oble sentido o sarcasmo

m Ningun valos negativo m Otro concepto

0%

Figura 61.Porcentaje sobre el significado que transmite la construccion del mensaje visual.
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Figura 62.Detalle mensual sobre el significado que transmite la construccion del mensaje visual.



Tabla 32

Preparacién profesional en la

fotografia

158

Cantidad
Si (poses Si, angulos No, la foto parece No se puede Total
con angulos planeasl espontanea en determinar
planeados) sin pose todo sentido
Abril 2 12 4 1 19
Mayo 1 13 1 0 15
Junio 4 7 2 0 13
Total 7 32 7 1 47
m Si (poses con angulos planeados)
| Si, angulos planeados sin pose
m No, la foto parece espontanea en todo sentido
m No se puede determinar
150 2% 15%
Figura 63.Porcentaje sobre la preparacion profesional en la fotografia.
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Figura 64.Detalle mensual que evidencia la preparacion profesional en la fotografia.



Tabla 33

Presencia de creatividad en la fotografia principal
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Figura 66.Detalle mensual sobre la creatividad en la fotografia principal.

Cantidad
Originalidad Novedad Imprevisibilidad N.A Total
Abril 1 2 5 11 19
Mayo 1 1 1 12 15
Junio 1 2 3 7 13
Total 3 5 9 30 47
m Originalidad m®m Novedad mImprevisibilidad ®N.A
Figura 65.Porcentaje sobre la creatividad en la fotografia principal.
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Tabla 34

Tema o aspecto politico gue se centra la nota principal
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Cantidad

Temas peitivos Demandas, querellas, Hechos politicos Otro Total

(aprobacién de denuncias, quejas policiales (asesinatos,

proyectos, actos jodhles y/o actos accidentes, extorsiones,

de solidaridad, ety de corrupcién vandalismo) etc

Abril 1 9 3 6 19
Mayo 0 8 2 5 15
Junio 0 7 2 4 13
Total 1 24 7 15 47

m Temas positivos (aprobacién de proyectos, actos de solidaridad, et

m Demandas, querellas, denuncias, quejas judiciales y/o actos de
corrupcion

m Hechos politicos - policiales (asesinatos, accidentes, extorsiones,
vandalismo,etc)

m Otro 2%

[

Figura 67.Porcentaje del tema 0 aspecto politico en quergeack nota principal.
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Figura 68.Detalle mensual del tema o aspecto politico en que se centra la nota principal.



Tabla 35

La noticia de portada y su fotografia se sustentan en un tema

161

Cantidad
Que vuelve En seguimiento  Que se sustenta en un No se puede Total
en vigencia o0 ampliado suceso del dia determinar
Abril 4 6 8 1 19
Mayo 2 5 8 0 15
Junio 5 5 3 0 13
Total 11 16 19 1 47

E Que vuelve en vigencia
m En seguimiento o ampliado

m No se puede determinar

2%

m Que se sustenta en un suceso del dia

Figura 69.Porcentaje de la noticia de portada y su fotogefieelacién ain tema.
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Figura 70.Detalle mensual sobre la noticia de portada y su fotogeaffalacion a utema.



Tabla 36

Protagonista visual en la fotografia principal
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Cantidad
El que tuvo mas cobertura La otra parte o El hecho noticioso No se puede  Total
(presencia en el texto) y/o ambas partes en si determinar
inicié el hecho

Abril 3 10 3 3 19
Mayo 1 7 2 5 15
Junio 2 3 4 4 13
Total 6 20 9 12 a7

inici6 el hecho
H La otra parte o ambas partes

m El hecho noticioso en si

m No se puede determinar

m El que tuvo mas cobertura (presencia en el texto) y/o

Figura 71.Porcentaje sobre el protagonista visual en la fotografia principal.
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Figura 72.Detalle mensual sobre el protagonista visual en la fotografia principal.
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Tabla 37

Valoracion periodistica para la construccién informativa del hecho

Cantidad
A las fuentes Su opinién o posicion La expectativa Se limit6 a Total
frente al hecho del publico informar
Abril 0 0 0 0 0
Mayo 2 0 1 11 14
Junio 0 0 0 0 O
Total 2 0 1 11 14
m A las fuentes B Su opinién frente al hecho

m La expectativa del puablicm Se limitd a informar

0%
7%

Figura 73.Porcentaje sobre la valoracidn periodistica para la construoégmativa del hecho.
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Figura 74.Detalle mensual de la valoracion periodistica para la construccion informativa del hecho.



Tabla 38

Motivacion en el lector por la composicién fotografica.
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Cantidad
Despertar emocion Avivar la  stinular el pensamiento/ Divertir o Total
memoria ayudar a aprender a ver entretener
Abril 6 5 8 0 19
Mayo 5 1 9 0 15
Junio 3 1 9 0 13
Total 14 7 26 0 4

m Despertar emocion
m Avivar la memoria

m Estimular el pensamiento/ ayudar aprender a ver

m Divertir o entretener
0%

Figura 75.Porcentaje sobre lo que motiva la composicion fotogréfica en el lector.

B Abril

m Mayo

Figura 76.Detalle mensual sobre lo que motiva la composicion fotogréafica en el lector.



Tabla 39

Relacién de la nota de portada con algun tipo de derecho
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La reputacion

Cantidad

La intimidadprivacidad

Ningun derecho del tipo

Otro Total
Abril 14 0 5 19
Mayo 12 0 3 15
Junio 9 0 3 1 13
Total 35 0 11

B La reputacion

m Ningun derecho del tipo

B La intimidad - privacidad

m Otro

2%

Figura 77.Porcentaje sobre la relacion de la nota de portada con algun tipo de derecho

14
12
10

ol\)-b@OO

La

rePUTAcion; ntimidad -

privacidad

m Abril
B Mayo
@ Junio

Junio
Mayo
Abril
Ningun
derecho
del tipo

Otro

Figura 78.Detalle mensual sobre la nota de portada y su relacion con algun tipo de derecho.
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Tabla 40

Relacién entre la susceptibilidad del publico ydéofyrafia principal
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Cantidad
Cadaveres, personas heridas, Obscenidades o Otra imagen No afedtatéd
enfermas o afectadas fisicamente referencias visualmente susceptibilidad
de forma agresiva sexuales violenta del publico

(accidentes, matanzas, etc.)
Abril 1 0 0 18 19
Mayo 1 0 0 14 15
Junio 0 0 1 12 13
Total 2 0 1 44 47

forma agresiva (accidentes, matanzas,etc.)
m Obsenidades o referencias sexuales

m Otra imagen visualmente violenta

m No afecta la susceptibilidad debgy.’lblico
4%°"°

2%

m Cadaveres, personas heridas, enfermas o afectadas fisicamen

Figura 79.Porcentaje sobre la relacion entre la susceptibilidad del pablico y la fotografia principal.

m Abril
20 B Mayo
@ Junio
10
Junio
0 Mayo

Abril

Figura 80.Detalle mensual sobre la relaciéntre la susceptibilidad del publico y la fotografia

principal.
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2. Resultados de la entrevista a la editora de Correo Chimbote

1. Son una serie de elementos que se utilizan en una imagen para poder
comunicar algo. Diae que una imagen vale mas que mil palabras. Nosotros tratamos
aunqgue no siempre lo conseguimds buscar ello, que la imagen comunique, que vaya

de acuerdo al titular y que impacte sobre todo en los lectores.

2. Hablar de caracteristicas particularesie poco complicado porque nosotros
tenemosuna dificultad muy grande, y es que tenergliferencia de otros medios
s6lo un grafico (reportero gréfico) quien descansa dos dossredactores son los
encargados casi siempre de hacer sus propias éttms)ces, no hay una rigurosidad o
una especializacion por parte de los redactores para buscar hacer composiciones
visuales, es complicado para ellos porque es muy dificil reportear y hacer las fotos a la
vez. Los chicos hacen su mejor esfuerzo, peveas la foto no es la adecuagla
tenemos esa dificultad... ahorita por ejemplo tenemos la camara malograda. En la
medida de lo posible, cuando esthreportero grafico siempre tratamos de que la
imagen comunique por si splque tenga todos los elementosea la adecuada sobre
todo para los titulares, que son fuertes y sobre todo directos, para que finalmente se

tenga el resultado que esperamos en el lector.

3. Lo ideal es buscar el equilibrio (fondo y forma), pero a veces tenemos esa

dificultad. Y tratanos de poner nuestro mejor esfuerzo en ilustrar la nota.

4. El objetivo es finalmente que los lectores compren el diario, no so6lo que lo

vean, sino que lo compren. Para ello la imagen es muy importante.
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5. En el caso de temas politicasdiferenca de bs policiales, ta puedes "jugar”
con gestos que hacen determinadas autoridades. Por ejemplo, hace unos dias, veiamos
un tema que tenia que ver con los juicios que tiene la alcaldesa y con un pedido de
captura, tanto para ella como para Waldo (Waldo Rig®)r. ejemplo buscar fotos
donde ellos aparezcan preocupados, rezando o haciendo un gesto con la mano al
cuello... en politica se puede jugar con esos elementos visuales que son muy

importantes y que impactan en el lector.

6. En mi, definitivamente enmi. Yo soy editora de Correo Chimbote.

Practicamente aqui soy la que dirige el tema periodistico (en ausenaididector).

7. No necesariamente, la valoracion es exactamente la misma (en ambos
hechos). Cuando se ha dado, las veces que hemos compartida ha sido porque

los dos hechos han sido igual de importantes e interesantes.

8. No, no hay un tope. Todo depende de la importancia. Por ejemplo, con el
caso Centralita, con el tema que tiene que ver Alvarez (César Alvarez) o el atentado de
Nolaxo no hemos tenido un limite. Tottodefinela calidad de la informaciocon la
gue contamos, si tenemos informacién interesante o exchedivao ha ocurridono
tenemos parametros para nuestras portadas. Podemos darle toda la semana al mismo
tema si egjue sabemos que al publico le interesa ese asunto, porque también tiene que
ver mucho eso. Medimos en cuanto a las ventas, vemos si es que una portada ha
funcionado-como ha ocurrido con Alvarez, con Nolasco o todo este tema de la
corrupciéon nos ha dado uenos resultados, entonces continuamos con el tema...
también por el tema del interés y como un objetivo periodistico que es el de la

fiscalizacion.
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9. Es un poco complicado porque... bueno con Alvarez, por ejemplo, hemos
agotadacasi todo, Alvarez ha séido en todas las posiciones posiblesemos repetido
fotos, y tenemos que admitirlo. Hemos repetido fotos de Alvarez preso 20 mil veces,
finalmente no tenemos la variedad de las imagenes para "jugar" con eso. Sobre todo de
la etapa que tiene que verdga su detencion y lo posterior. No se puede conseguir mas
imagenes. Las Ultimas de la presentacion que ha tenido en la Comision Belaunde y las
gue publicaron Correo en exclusiva, son de muy mala calidad porque son fotos
transmitidas poWhatsApp Tenemos aeces que repetir imagenes y entendemos que
eso quizas al lector le cansa, no ve algovaueso sinformacion diferente, pero la

misma foto..también tiene un impactao negative pero si disminuido.

10. Ambos tienen la misma importancia. Generab®ese busca el equilibrio,
gue es lo ideal, pero no siempre sucede. En honor a la verdad, la mayoria de las veces
prevakce la informacion que la imagen. A veces hemos tenido que vernos en la
obligacion de utilizar imagenes que ya hemos repetidtamosen la mayoria de lo

posible que no sea asi, pero es dificil conseguirlo.

11. Generalmente son tomas cerradasando tienen que ver con autoridades
principalmenteo hay algunas que por ahi con composiciones se puede "jugar" cuando
se trata de eventosllplicos; por ejemplo, inauguraciones, la recigatamentaciorde

Waldo. Depende del hecho, de la situacion y del material que se tenga al respecto.

12. Creo que en mayor medida son complementarias, principalmenteakn
la redundanciason para pogl complementar, para ilustrar la nota. Finalmente ese es el

objetivo. También estan los otros aspectos en menor medida. Eso ya no depende de
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nosotros, sino de las situaciones en que se puedan tomar las fotos y los gestos que se
puedan hacer o encontrarayautoridades que sonuy gestuales y otras que sonsma

parametradas, y no se puede "jugar" mucho con la imagen en esos casos.

13. Han habido casos en que hay que saber diferenciar los gestos de un mal
angulo que podamos captar. Hay algunas fotosdgfi@itivamente no favorecen a
algunas autoridades y esas tratamos de evitarlas porque consideramos que son una falta
de respeto. Por ejemplo, algunas abriendo la boca o coojdagn blanco,una
situacion de esa naturaleza, han habido muchas por ejemglocaso de la alcaldesa.

No la publicamos por una cuestion de respeto, porque no tiene nada que ver esa foto

con lo que queremos publicar.

14. (fue respondida en otra pregunta)

15. Fuentes de la fotografia. Principalmente estan los redactore&nBimos
una camara profesional en estos momentos, esa es la principal dificultad (...) el
reportero gréafico con el que contamos no es un reportero grafico especidiizesta.
empefado en capacitarse, tiene toda la volyptd adn no tiene el conociemito. (...)

Si es que tenemos un reportero grafico especializado con todos los elementos lo

gue tenemos que hacer es aprovecharlo (...).

16.(No fue necesaria la pregunta)
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17.(Ya fue respondida

18. Los temas que tienen que ver principalmentelas fotos de policles, las
fotos sangrientas. Nosotros tratamos de evitar eso, rostros ensangrentados, muertos...
situaciones muy sangrientas. Protegemos mlachae el tema que tiene que ver con

menores de edad, tanto visualmente cemla informacion.

19. Diariamente no. Ellos lo que principalmente hacen es tomar la fd&o de
forma que pueden. Bueno, hagigunas indicaciones generales que conocen
perfectamente por ejemplo en el caso de muertos o hechos sangrientos, tratar de buscar
angulos que pueda comunicar la imagen, pero no transmitir toda la violencia o la sangra
gue representa el hecho. Eso y gestos de las autoridades, de los entrevistados... que
jueguen un poco con los angulos, el picado o contrapicado. Entiendo que por la
prenmura del tiempo suelen hacer fotos muy parametradas, siempre de frente, no juegan
con los angulos.

No hay una sugerencia especifica para cada comision, no se spl@sitaciones van
a ocurrir los hechos?ero sipues a veces hay gsermasprecisos erel sentido de la

imagen.

20. Claro, ellos saben mejor que nadie la importancia de la fotopdgenes
en el diario. Pero a veces es muy complicado que puedan hacer dos cosas a la vez, pero

en la medida de lo posible lo hacen, pero si son conscientes.

21. Es que estan ligados la denuncia con la fiscalizacion. Correo es un diario

eminentemente fiscalizaddBu principal objetivo es siempre estar ahi vigilante en el
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uso de los recursos publicos, en las acciones que ejecutan las autoridades y eso va
intimamente ligado con la denuncia, que tiene que ver principalmente con el tema
politico o de corrupcién policial, o de otros estamentos. Para mi, estan intimamente

ligados (denuncia y fiscalizacion).

22. Es que muchageces se confunde. Nosotrosticamos cuestionamos y
denunciamos hechos irregulares de autoridades, no de personas. Las autoridades estan
siempre sujetas al ojo publico, al escrutinio de los periodistas, de la poblacion. En ese
sentido, si es cierto que fiscalizamos méas al GRA djgamos,la municipalidad de
Santa, pro pr un tema de importancia mas que togale proximidad ydadoslos
antecedentes que ya todos conocer@pday instituciones en las que ponemos los 0jos
conmas frecuentementemayor interés. Casos MPS, MNCH, GRésono quita que
si tenemos informacién de otros municipius lo cubrimos. Bmentablemente por el
poco personal que tenemos no podemos culmw en cada distritoqué mas
quisiéramos nosotros (...), no los tenemos, pero cuando hemos tenido informacion
hemoshuscado todas las aristas y hemos publicado.

(...) Hay gerencias muy sensibles, por ejemplo el caso transporte... que es un
tema que atrae mas el interés de los lectores, a quién no le interesa las rutas de los
colectivos, comités, como se estdn manejdadoconcesiones y todo ese asunto, la
implementacion del transporte masivd que hacemos casi siempre es el ver tgma

como funciona en los lectores (...).

23. Es que es un conjunto de aspectos finalmente, todos son impartantes
qué el como,el quién ¢n& El quién en ciertas circunstancias porque, por ejemplo, si

estamos hablando del presidente regional todo lo que él haga genera interés en el
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publico, sobre todo con los antecedentge® tiene Entoncedo mismo ocurre con la
alcaldesa... tamk con el pasado que tienen, sus acciones siempre van a generar interes.
Yo creo que es un conjunto. Como te digo, es todo... yo creo que todos esos factores se
complementan. Nosotros tenemos la ventaja, a diferencia de otros medios, de
profundizar y busaatemas propios, denuncias e informaciones a través de los cuales

buscar informacion nueva que darle al lector.

24. Lo que nosotros siempre buscamos es un equilibrio entre el interés y la
importancia. Tl sabes que no siempre lo interesarsténgortante, y viceversa... hay
temas que son muy importantes qupUdilico no le interesa. Por ejemplo, las portadas,
los casos de dengue, si@ud...no le interesaml puablica Loscasos que tienen que ver
con la probleméatica de los agricultores, la problemética minera o amtsentahuy
importantes pero a la poblacion no les interesa. Por eso lo que buscamasranes
un equilibrio entre laimportancia y el interés. No siempte conseguimos, pero
estamos eresaconstante busquedase es el objetivo: el balance de ambos aspectos
lo hemos conseguido caemas que tienen que ver con d@muncia de corrupcioén, en
la etapa de Alvarez, Waldo Rjaan la etapa de Victoria Espira, dada la coyuntura
pero es muy dificil hacerlo en otros aspectos por mas que buscamos la forma de
comunicarlo dela masmanera sencillgpara que el publico lo entiende hemos
logradoel mismo resultado eesos temas que te digo, agricultura, comacion... a

pesar que son muy importante.

25. Eso dependeHay autoridades, personas, o el protagonista de nuestra
portada.. ha habido ocasiones en las que ha dicho algo interesante textualmente... hay

gue ser muy cuidados y rigurosos en ese sentiqup tenemos poco espace
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diferencia de otros medios. Tenemos que sierbpszar untitular corto, el espacio
determina la extension del titular... no podemos darnos el lujo de poner un titular a dos
o tres lineas porque finalmente ocupatoda elarea de la imagen. Es complicado
buscar titulares cortos e impactantes porque finalmente lo que buscamos es que el lector
compre el periodico. Utilizamos casi siempre muy poco las citas textuales porque
muchas veces estan son largas... o que tenemosgeleds buscar, no sé... si es que la

cita textual es corta la podemos utilizar, bien, pero lo que no podemos perder es la
esencia de la cita textual,... por algo se llama cita textual. Hay algunas declaraciones
interesantes que podemos explatarla porada peroque no podemos hacerlo como

cita textual pague nos limita el espacio.

26. El titular generalmente lo hago yo, hay veces en que lo hacemos en
coordinacion con los redactores, mas que todo porque ellos comoodio Mas sus
temas,... yo lo resD, les doy el clak... lo hacemos generalmente en conjunto, pero al
final quien determina es el director, es quien tiene la Ultima palabra. Hay veces en que
el director ha cambiado el titular, pero siempre en coordinacign.

El director (del nortejevisa todas las portadas. Hay veces que yo, por el calor
de estar aqui o por la indignacion me excedopongo un titular que finalmente es lo
gue yo pienso (...), suele suceder, pero absolutamente todas las portadas pasan por el

ojo del director... aetitulos, todo. El revisa la portada completa.

27.Claro. Todas lafotos...tenemos un sistema que se llama MILENIUM, que
es el software que EPENSA compré a una empresa espafiola. Este sistema trata
automaticamente las fotos (PROTECMEDIA) (...) trabajmactamente los redactores

en maquetas. El tratamiento consistéaelo, se recorta, se iluminal. software detecta
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lo que hace falta, iluminacion, oscurecen... tratan de hacer lo posible, a veces no se
puede hacer nada. Yo trabajo con MILENIUM editoregess el que ve el tema
periodistico, pero hay también MILENIUBIsaingque es el de disefio y eso lo hacen

los diagramadores en Trujillo, ellos ya le dan los ajustes finales, que tienen que ver
exclusivamente con forma. Sélo ajustan. Hay que ser precisodosotérminos,

titulares, etc(...).

28. Hay una seccion politica todos los dias (pag. 9 e incluso hay notas
politicas en otras secciones. Tenemos"jugar' porque a veces sucede algo a ultima

hora.

29.Las que tienen que ver generalmente con el GRA, con la municipalidad y en
este caso la alcaldesa. En la municipalidad ocurre algo particular, hay temas que tienen
que ver con las municipalidades, pero son mas locales... por ejemplo, el tema de las
intervenciones a los locales clandestinos, baets, eso son mas temas locales que
politicos,a pesar que tienen a la municipalidad como protagonista. Pero los que tienen
gue ver mas con el manejo presupuestal son un tema mas politico... los temas que
tienen ge ver con los procesos judiciales (...)
Sobre las manifestaciones o protesias. ejemplo, el paro de ayer también es un tema
politico, pero el paro de transportista es mas una tema I¢oahndo son
manifestaciones de otro tipopobre los temas dondeslgrotagonistas no son las
autoridades, pero d$anotas tienen una evidente repercusion politicasas son notas
locales. Es que nosotros aqui en las tres paginas de local jugamos con lo que es policial
o politica, tratamos de hacer ambos. Lo que pagae€himbote a diferencia de otras

sedes en el norte, no es capital de region... en esos casos, ellos tienen la ventaja de tener
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en as sedesalas gerencias regionales, aqui tenemos soélo dos: solo esta trabajo y
produccion y la sede central del GRA neéédesqui, esta aqui. En otros lugares hay un
redactor que hace politica y otro locales, no como en otros medios... y ese uno pone en

su pagina local notas politicas o policiales.

30.Se reponde con la siguiente pregunta:

¢, Cudl es la posicién politicade Correo Chimbote? Podriamos llamarla de
oposicién

Oposicién... es que no NOS Oponemos por oponernos, N0 es una oposicion
gratuita... viene el alcalde y vamosoponernos en todo lo que haga, no es asi. La
posicion de Correo es mas que todo fiscalizad&sa es la posicion de Correo,
fiscalizadora de toda la cosa publica... por importancia ponemos el 0jo en instituciones
gue son mas representativas, pero en la medida de lo posible tratamos de fiscalizar toda
la cosa publica. Yo creo que la posicion der€m sin tener que ser una posiciéon
politica es la fiscalizacion (...). Es que es dificil ser solamente informativos. Para
nosotros, para mi principalmente, la objetividad tal cual, propiamente dicha no existe...
somos seres humanos y generalmente no pagleontar hechos que nos afectan como
periodistas de una manera tan fria, siendo exactamente rigurosos a lo que ha ocurrido...
en el caso de una violacion, en el uso de recursos publicos... yo creo que es una mezcla
entre informativo, de opinidon y a vecds interpretacion... siendo el eje central ser

informativo.

Reportero graficoYoshi Vera Barreto
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Preguntas adicionales:

¢, Qué tipo de diario es Correo Chimbote?
Es eminentemente un diario politico, un diario que tiene una linea de lucha
frontal contra la corrupcion, y creo que eso se lo ha ganado en los 10 afios de existencia

que tiene.

¢ Cuando la fuente de la foto dice: Correo, se refiere a fajmfias de
archivo?

Claro, o fotografias que en el momento no se puede ubicar el nhombre del
periodista que lo hizo (...). d$otros tenemos la dificultad que corremos contra el
tiempo porque cerramos a la 7 de la nodwgui en Correo los mismos redactores son
los buscan sus fotos y pegan sus fotos en las paginas. Nosotros trabajamos con un
sistena que esta enlazado a nivel nacional, desde la sede de Arequipa pueden ver los
gue estamos haciendo nosotros, estamos siempre volando contra el tiempo.... a veces
hasta tenemos que estar buscandolas en internet y que sean de Correo, es otra dificultad
mas.Lamentablemente se nos quemd hace algun tiempo nuestro disco duro con miles

de fotos y poco a poco estamos armando el archivo, pero eso toma tiempo.
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B. Discusién

CON RELACION A LAS CARACTERISTICAS DEL MEDIO

Alonso (2006) postulé queada medio periodistico determina qué conductas,
decisiones y actitudes elogia y propone como ejemmosuales mereceran su
reprobacién. Por tante] periodismo politico es un area de especializacion que resulta
fundamental para la democraeisi como keperiédico es un actor politico clave para el
control de los poderes publicfBnguix , 2013).

Contemplando talesociones en laTABLA N° 28 se observa quel principal
enfoquede las portadasn Correo Chimbotesla oposicion: deada 4 pmerasplanas
3 son de una pason contraria al oficialismd72%) y, sélo 1 esneutral (24%) o
definitivamente imparcial

Aunquela evaluacion es general, la aproximacion revela que la situacién podria
ser inclusanasdefinitiva por elcontrol o la vigilanciaque el medio ejercenvirtud ded
poder publico Adicionalmente Cérdova (2005) explicé que la oposicipariodistica
suele transformarse en sensacionalismo palitico instrumento poderoso para la

desinformacioén o desorientaciéacial.

CON RELACION A LAS CARACTERISTICAS DE LA PORTADA

En 1999, Rodrigo sefalé que los periodistas toman la totalidad de las noticias
gue llegan a sus manos, seleccionan las que suponen mas importantes porde utilida
interés, las redactan deododeterminadplas presentan segun un criterio jerarquico y

las lanzan a la consideracion critica del publico.
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La dinamica describe @roceso valorativo qusiempreexiste evidenteen una
primera plana.En la TABLA N° 01 se expone que normalmentelas patadas
promocionan de 5 a mas noticias (93%), siendo 7 la caridadomun y menos de 5
informaciones o entre 2 y 4 la minirmanun 7% Los datosacreditarla consideracion

de espaciotorgado acada unidad informativa

Segun un estudio realizado pa@ Readership Institute para la Asociacidon
Interamericana de Prensa (SIBhpa de las ocho reglas para aumentar el volumen de
lectores es: un tipo especifico de noticias aumenta la lectoria. Al respecta,
TABLA N° 03 se observa que 77% de las vecemas del 50%elasnotasen portada
corresponden a temas politicagsimismoen ningun casdales temasconstituyen
menos del 25% de la cobertura; lo glescribela orientacion politica del medio o la
valoracidon conceptual de su sentido politi&n enbargo, no existe una portada
completadel tipo; por lo tantoa pesar de la preponderancia tematiocgprevalecea
conviccionde proyectauna imagerintegramentg@olitica

En tal sentidolo siguientees importante Enguix (2A3) determinéque la
informacion politicacondiciona las primeras planas, siendo la portada la muestra de los
acontecimientos que el diario destacaus contenidgsla apuesta estratégica mas
relevante en la gestiobn de un periddita. prensa organiza un espacio infativo
privilegiadodonde se representan, con la maxima clarigasicriterios de skeccion y

jerarquizacion ética.

LaTABLA N° 02 muestragque en el 43%de las primeras planasdas las nais
exhibidas tienen fotografigEn el 57% restanfesi bien no todas las noticias van

acompafnadas con imagenssn mas las qua presentanna.
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Por lo tanto, en el 100% de los casosnsanifiestala importancia visual
estimadgor el medio

Alonso (2006) sefial6 que siemptebereflexionare laimportancia del tema
asi comola cobertura en fondo y forma que el diario realizd. Tal rigor suele ser
resumido en un estilo periodistico, mas o menos viSiaén el diario debeexistir
equilibrio entre forma y contenido, la provisionl deaterial grafio es de gran

importancia a la hora de definir la ubicactiencada elemento.

De acuerdo al caepto de dindmica del puntque plantea el movimiento de
nuestra vision alvalorar puntos de atenciog, revisandolos componentes que
acompafian a la fotografia o sus elementos circundantes t(dotstimilla, bajada y
titular). En la TABLA N° 13 se observa quainguno de los recorridos de lectura
propuestos través déasportadagevelaunapreferencia notoria.

Definitivamente en 1 de cada 4asosse sigueuna de estas dos secuencias:
titular - fotografia- bajada o sumilla antetitulo(28%y), y -fotografia- titular - bajada o
sumilla- antetitulo (28%)Por lo tantoJa mayoria de laprimeras planass6%)le dan
una importancia visual del tercer y cwaitigar a la bajadsumilla y al antetitulo,
respectivamente. Siendo 4#iporcentajecuando los lugares son inversos: tercgafu
para el antetitulo y cuartpara la bajada/sumilla. En el 100% de los casofioam
elementoson los ultinos enimportancia.

Justamente sobrel proceso de composicipAlonso (2006) establecio que el
primer paso dda cadena esta en la redaccion, en donde el material es tipdsalo
luego serubicado de manera eficaz y atracterael periodico Enguix (2013)expuso
gue una vez decididos los temas seeh directory € responsable del diseftuienes

elegird la formaen que selistribura el espacio de la primera plana.
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En Correo Chimbote,l &9% de los recorridos de lectura tienen como primer
punto focal a la fotografia, significando casi la mitad deptasada; mientras que el
51% de vecesinician con el titular. Que las fotografias o los titulaigitian los
recorridos de lectura propstes fundamenta el respaldo teérico de la importancia de
ambos elementos, ademas que su consideragidibe la valoracion democrética del

sentido visual yextual, practicamente empatgukra el caso

CARACTERISTICAS DE LA NOTA DE PORTADA

En laTABLA N° 39 se observaue las notas de portadatanprincipalmente
relacionadas al derecho a la reputacion (7%%ylecir 3 de cada 4ienenque ver con
la imagen, credibilidad/o el prestigio personale institucional En el periodismp
informacionesde este tipo requiere doble responsabilidad erel control dela
imparcalidado ética precisament@or los efectos de las noticias.

Foucault (1981, véase en Rodrigo, 1999) examind el proceso por el cual el
periodismo construye una descripcion\danente de la realidad sociséfialando que
la mera publicacién de noticias, con refague contienen nombres reales, fechas y
lugares especificogenera la impresion de que es iptes verificarles y, pa ende,
origina un supuesto no verificado a faw® su verdad.

Cada sociedad tiene su régimen de vergdds tipos de discurso que acoge
haciendofuncionar como reales o falsos,igualmentdas técnica procedimientos
elegidospara la obtencion de que establece como verdadedfoicaulf 1981) Siendo
asi, @ la TABLA N° 29 se observa que Correo Chimbote presenta lasia®tde
portada en un 49% de los caso® opiniones (implicitas o directas) y en un 25% con

posiciones notorias, a favor o en contra de alguna idea o personaje.
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Por tanto, £74% de las natias son presentadas primera planae manera
parcializada,0 aproximadamenten 3 de cada 4casionesSo6lo un 15%de veces

denotan neutralidad y es111% de los casda determinacioms imprecisa.

Mc Quail (1985, véaseen Rodrigo, 1999 indic6 quesi los medios de
comunicacién son capaces de transmitir una apreciacion de las prioridades y de dirigir
la atencién selectivamente entre los temas y problemas es que pueden hacer mucho
mas.En la TABLA N° 34 se observa quk mitad denoticiasen portada (51%)on
sobretemas o aspectos politicos que tratan demarglesellas, denunciagjuejas
judiciales y/o actos de corrupcidopnfirmando el sentido gcalizador que el medio
quiere expresay la implicancia social en la cual se aosa.

Tal proyeccion, como Martin& Luchessi (2004) indicaron,esvincula en
especiabtemas de corrupcién. Y es que la autopercepd@uan espacio fiscalizador o
controlador de las acciosalel Estado y sus funcionaritiene aceptacionentre los
corsumidores de productos periodisticos, debido a que la denuncia es funcional a la
construccion de una imageositiva aunque no impliqgugingun potencial de cambm
siquiera el incremento de la calidad democrética.

Por otro lado, le15% de notas es soblechos politicepoliciales lldmense
accidentes, asewtos, vandalismo, etc., que tierggre veral mismo tiempaon temas
politicos.Apenas un 2%le las vecesonacerca déemas positigs como aprobacion de

proyectos o actos de solidaridad

Asimismo,enla TABLA N° 04 se observa quel 60%de las notas politicason
en segundo plano noticias con tematica judicial, legal o sobre la administracion publica.

Se confirmanuevamenteel rol fiscalizador propuesto por el medio como el principal
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mecanismo parabordar temas politicos, ademas que es el que mejor reputacion genera
y, aparentemente, través del cual ganamayoraudiencia y por ende lectores.

Asimismg las notagoliticastienen que ver ademas ctamas policiale$21%)
y temas sociales (19%dpemostrandosque el enfoque social de los notas politicas no
es la dimension de cobertura con mayor consideracion a nivel periodidtisolta
oportunomencionar lo sustentado por Rodrigo (1999), quien sostuviaglicacion
de la teoria de los efectos no esta sélo en los temas tratadostasibién en las
informaciones Ocultas, ya que de esta manera se sustrae la atencion general de
algunos temas o posturas.

Adicionalmente, ge no se presente ningun eaknde se planteetros temas
confirma quelos temas policiales, socialegudiciales/legales y/o de administracién
publica son los Unicos temas secundaposibles para notas politicas, de acuerdo a la

realidad de Correo Chimbote.

Delgado (1974, véase en Abreu, 19989ante6 que opinar sidgida emitir
juicios sobre algo, denodo quelos procesosnformativos y de opiniorse presentan
simultan®s No obstante, en algungasos unaccion impera sobre la otra.en ello
las intenciones del emisor resultan decisivas.

Despiés de un andlisis de lectura, efiTlBLA N° 37 se observa que el 79%
de las noticiase construyerohimitandolasa la funcion informativa. En ese sentido, la
medida descarta definitivamente alguna intencion de parcialidad en 3 de cada 4
coberturasal interior del periédicoDe igual modogel 14% demuestra que se valord
mas a las fuentes de los hechos, lo que armoniza con el sentido informativo del género.
Por lo tanto, se confirma que a través del texto si trascermgsteun control que

procura lamparcialidad periodistica (93% de los casos).
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Cuestion parte se observa que s6lo en un 7% de las noticias se estructura la
informacion considerando predominantemente la expectativa del publico, y en ningin

caso (0%) se evidencia una opinion o posicidtoriadel periodista frente al hecho.

En laTABLA N° 35 seinterpretaque, en primer lugar, la noticia de portada es
sobre hechos en seguimiento o ampliados (34%), y en una28f¢a desucess que
vuelven en vigencia. Es decir, la mayorée las nots presentadas conpoincipales no
son acerca de hechos nueyb6%%), sinosobresucesos con los que el medio, y por
tanto el periodista, ya esta relacionado. Hechos que han tenido que astelader
escala de importancia para llegar adatadao cuya preponderancia se mantiene.

Siendo asi las notas de portadd' @orred no son exclusivasn la mitad de las
coberturaslo que quiere decir que el trabajo se enfoca mas en la profundizacion que en
la basqueda de primicias.

En otra lineael 34%de las notas seespaldaren un suceso del diao que
quiere decir quepor lo menos 1 de cada 3 notas destacadas en portada corresponden a
hechosconun nivel deimportancia quéos llevodirectamente a la primera plana, y que

podrianhaberse generadpacias aun buen trabajo deobertura periodistica.

La cantidadde fotografias empleadas en el desarrdbhecho deportada al
interior del diario revela la valoracion visual del medidemas de sarna de sus
caracteristicagisuales mas definidagntendiend tal idea, a la TABLA N° 20 se
observa que el 38% de los casos, es decir en por los menos 1 de caolastle
portada se utiliza sold imagen.Sin embarg, otras vece$a cobertura visual amerifa
0 masde 2fotografias(62%),siendo ontundente el sentido visual en poco mas de la

mitad de dicho porcenta{87%) cuandose empleade 3 a masnagenes.
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Por consiguientesl medio manifiesta un reconocimiento a la importancia de las
fotografias en la exposicion de las noticias, que pasapbrtadas necesariamente
tendria que ser mayor y migisliscutible Respecto al punto, Casasus (1985) indicé que
es interesante atender a la estructura de los procesos seldetitasde un repertorio
de unidades disponibles y combinatorias ya que esstnnivel de la comunicacion

donde se toman también opciones ideoldgicas.

CARACTERISTICAS DE LAS FOTOGRAFIAS

Para iniciar, Texeira (1999) reflexioné la importancia de las imggjedicando
que los fotégrafos aparecen como culpables por la muerte de Lady Diana o por la
transformacion de Modnica Levinski en musa de la sensualidad norteameietécha a
quela fotografia es conductora de la comunicacgendo posible su producci@on
diferentedinalidades.

En laTABLA N° 06 se observa que mas de la mitad de las fotografias (56%)
fueron elaboradagor un reportero grafic El 44%restante muestianagenesomadas
por los redactores los periodistas a cargo del texto (22%4)es igual el porcentaje
cuando lafuente es el archivo Hemedio (22%).Para el dltimo panoramdas
fotografias pudieron haber sido tomad&snbiénpor redactores o reporteros graficos
paraluego constituir la base de imagenes de Correo Chimbkte.otra palabrasel
44%delas fotografiasgualmentepuede constituir fotos tomadasn el conocimiento
porlo menoshasicoo tedricq del potencial fotografico

La estadisticademuestrauna tendencia akrabajo técnico y connotativo
conscienteen las fotografias asi como la validaciode la problemética estudiada en la

investigacion.
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Reforzanddo anterior;Retamal(2004)ratificé que los periodista® redactores
deberian contar con nociones de fotografia si tienen que recurra una situacion
noticiosa sin el apoydel reportero graficodebidoa lafalta de practica en el manejo
especializado de la fotografia

En 1993, Abreu analiz6 cuatro publicaciongesriodisticasen Venezuela y
concluyé que la variable procedencia de la fotograganostraba que en sentido
general los periddicos se nutreancfotos realizadas por sus reporteros grafidos.
sigue siendo asi, como lo puntualiz6 Ibarra Julca (2012) al resumir el trabajo
periodistico: e debe leer un poco el texto y buscar la imageouzdia, incluso en el
archivo. Si la foto es muy buena, aunque no refiera directareémiecho, se puede
considerar: iene que buscarse una fotografia apropiada para laguataviéndola
exprese algo, que tenga relaciébn con el titular, que sea visualateattiva, que

grafique toda la problematica y genere opitién

En la TABLA N° 05 se observa que las fotografias estdn compuestas
principalmente por una sola imagen (66#0En ningun caso Correo Chimbatéabora
infografias para suprimeras planasEgpecificamentel de cada 4 portadd26%)
emplearon dos foy lo el 8% utiliz6 3 0 mapara componer la imagen principal
En suma, el 34%le las fotgrafiss de portadaealmenteno son una sola imagesino

una composicion posible a través depooceso de edicion o manipulacion.

Para la escuela clasica norteamericahaniverso semantico equivale a las seis
W (quién, qué, cuando, donde, como y por qué) que forman la estructura tedrica de una
noticia. Cuando el universo semantico se organizem @na operacion de

contextualizacion (edonde de la formula clasic@resenta una realidad mas amplia
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dentro de la cual se localiza el hecho central que motiva el meRsajetro lado,d
temporizacion consiste en la referenmianologicadirecta o imlirectade lacual forma
parte el hecho semantizado (corresponde al cuando clésico). La personalizacién
consiste en identificar a los actores del hecho (equivale al quién). La clasificacién (el
qué) consiste en caracterizar un hecho como miembro de wranimheida clase. La
descripcion (el como) abarca todas las referencias a elementos constitutivos del
acontecimiento que se relata. La explicacién (el por qué) es la mencion explicita de
causas. Y la circunstancializacion consiste en presentar las sitgacmm@etas que
anteceden inmediatamente al hecho central, que lo sigugpme en general estan
inmediatamente asociados a él (Casasus, 1985).

En laTABLA N° 08 se observa que el centro de orientacion de las fotografias
estadeterminadgor elQUE o el QUIEN noticioso (79%)Es decirpor lo menos 3 de
cada 4 veces las imagenes retratan el suceso o a los protagonistas de lossieisioos
los agentes conceptuales mas importantes en la composicid@UElo QUIEN
noticioso, en sentido visual, son las 2 w de Laswel mas faciles que identificar, mas
directas al hecho y las elecciones nfésles para registrar un instante fotografico.
Ademas, elQUIEN tiene un sentido de remision mas propenso al sensacionalismo
cuana se apela a colocar el rostro de alguien para referir un acontecimiento.

Los resultadosle laTABLA N° 08 relacionadogon los datos dia TABLA N°
07 definenla preferenciade Correo Chimboteor la indicacion directa en portada de

los hechos, tanto avel textual como visual (titulares y fotografias).

Con relaciora los criterios técnicepsicologcosy, de acuerdo a los d@os de
ética internacionaleSNPPA) que establecen ser preciso y compresivo en la

representacion de los sujetdrmtarlos correspeto y dignidaden la TABLA N° 21 se
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observa que las fotografiae portadafueron realizadas por prominencia (58%3%
decir, mas de la mitad das vecedienen su razon de ser ehvalor periodisticoque
considera al personaje como lo mas impdetatel hecholLos datos seorroborancon
la TABLA N° 22 donde se observa quel 70% de lasmagenesnuestra personaljes;
resultandaoncluyenteque el medio se enfoca en la identidadodeprotagonistasgra
presentavisualmentda noticia

Lo anteriorse confirmaambiénen laTABLA N° 21, cuandcel interés humano
es lo nenosimportante(2%); revelando que en Correo Chimbaote nivd visual se
realiza principalmente periodismo sobre persqnas precisamente pouna razon
social Al revisar periddicos venezolandshreu (1993) concluyque el uso importante
del factor"prominencia” pone en evidencia aquella vieja maxima segun la cual la gente

famosa, rica o importante hace noticia.

Cuandola fotografiaesde personas o por proneincia,el 72% delas vecedas
noticias no son sobre hechos de presuncibn o no comprob@WBLA N° 24)
salvandaasila responsabilidad dmostrarel rostrodel involucrado Sin embargo, en el
18% de los casosisede lo contrariajonde si se expongentidadesla critica publica
a pesar que la informacién esta por confirmaFealmente se revelaun peligroso
10% donde no se puede determinar con certeza la situacion.

Existen entonces fotografias de portaga8%) donde la noticia no esta
comprobala, o denota un supuesp®ro igualmuestra al o &s involucradoslel hecho
a sabiendas del contexto informatiwo sin reparar en las implicancias o la
vulnerabilidadde la presuncién de inocenci®e esta manera,op lo menos 1 de 4
fotografias exponel prestigio de quienes apaea en las imageneafectando su honor

y credbilidad, sinque el medio haya dilucidado en la imparcialidad o ética vulnerada.
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Lo anterior se sustenta en lo referido por Saucedo & Nielsen (2009) quienes
indicaron quetratdnase de una fotografia sobre una persona debe tenerse en cuenta
dos derechos diferentes: el derecho del fotografo sobre su obra y el derecho del
fotografiado sobre su propia imagel derecho de una persona sobre su imagen
implica que para retratarla, hacpublico su retrato y ponerlo en el comercio, es

necesdo contar con su consentimiento, sea o no "personaje publico”.

El NPPA establece que mientras se fotografia a personas no se debe alterar,
intentar alterar, contribuim influenciar en los eventastencionalmenteConsiderando
ello, en laTABLA N° 25 se observa quias imagenede personasstd centradaen el
lenguaje gestual de quién aparece en el encuadre, o en el hecho m@nidetgidad
-de quién se trat (79%). Los datossefialanque cuando se fotografia personas lo
principal es capturar una expresion que conit®as adicionales al mensaje, apelando
al efectivismo visuaporque tal gesto puede no corresponder al hecho sobre el que trata
la noticia.De esta manera no se cumplafomado por De Pab#(1993)quien expone
gue deberia ser una norma el respetar rigurosamente a las personas fotografiadas y no
usar la foto en prensa como un armajadiza contra el personaje quiea nos cae
bien y es nuestro enemigo politico o @prien no guardamos amistdde igualforma
el NPPA que tiene como intencion promover la calidad mas alta en todas las formas
foto-periodisticas indica que el periodistadebe resistirse a la manipulacion de

oportunidades fotograficas orquestadagl&gue no se cumple.

Por otro lado, efa TABLA N° 26 se observa qupor lo menos 1 deada 2
imagenesompuestas por prominensgande autoridadesn cualquiest de sus esferas

institucionales §6%). Lo que se complementa conTABLA N° 27 dondese observa
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que las fotografiason del entoncegresidente regional déincashy/o del exalcalde
provincialdel Santg22%), en un 15%le funcionarios del Ministerio Publico, el Ber
Judicial y/o la PNP; y en 3#el obispo de Chimbote u otros religiosos.

Los datos ratifican lo expuesto por Ibarra Julca (2012) sobre la realidad de
Correo Chimbote. Para el experimentado editor y fotografo hay mpeiasdisticos
que tienen undbronca" personal con alguien y en su opinion "Core'un ejemplo
claro de parcialidad, al menos en su momento contra Cuenta Con@égmin lbarra,
con tal "emocion periodisticalempreiban abuscar la imagen, el encuadrelgesto
que muestre lo peor de Luis Arroyo y César Alvarez. Para Ibarra uno debe ser
imparcial, decir laque son las cosas.

En laTABLA N° 26 se observdambiénque el 21%de fotografiasmuestra
delincuentes efectivos de serenazgo, entre otagsores socialesplque tiene sentido
por la frecuentecombinacionde temas politicos y policialeMientras queel 18% de
las fotos somacerca depersonas que repregan a la sociedad cividirigentes) y

apenas €% muestra autoridades eclesiasticas.

Segun IaTABLA N° 21, en por lo menos 1 de cada 3 imagenes (38%) el valor
periodistico que determiné lo fotadiado fue la proximidad, fisica o psicologitas
imagenes compuestas asi son basicamente masleedétaido a que muestran lo que
puede generar una vinculacion rapida con el leEiotonces, el 9% de las fotografias

son compuestas por prominencigpeimer lugan58%) y luego por proximida@36%o).

En [aTABLA N° 22 se observa también que el 13% de las imagenes muestra
reuniones, manifestaciones y/o protestas, siendo minimo el porcentéigngugue ver

conla participacion directa de la ciudadanAsimismosolo unafotografia de portada
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muestrainstituciones (8%)representado el Ultimo recurso visual con el que decide
graficar el hecho. Lo que a su vez revelapooblema de cobertura fotografiea el
medio.

Cuando la fotografia es sobmsiituciones (8%) el 100% retrata al Ministerio
Puablico oa Poder Judicial, como se observalaimABLA N° 23. Demostrandosen
relacion a qué temas resulta mas dificil componer imagenes o frente a qué valores

(justicia, corrupcion, libertad, etc.) se uee a fotognas"neutras".

Sobre los objetivos focales y la distancia apropiada émtfetografiadoy la
camaraFeininger (1977, véase en Abreu, 1999) afirmé que al fotodgads posible
producir cualquier perspectiva, de modo que un reportero grafico conocedor de las
sugerencias que pueden lograrse con el uso de estos recursos goza de un control sobre
la plasmacién de la profundidad y el espacio.

Al respecto, B la TABLA N° 14 se observa quéas fotografias de portada
fueron tomadas rpicipalmenteen planos medio o busto (53%uego en planos
generales o abiertos (32%). Los primeros planos o los planos detalle son la tercera

opcién de composicion ¢8), y otros tipos de pho representan el 6% de los casos.

Los datosexponenque el 85% de las veces se prefieren planos que no se
enfocan en detalles min situaciones o personajes ftema muy ercana.Mas bien
prima elobjetivode encadrar unicamente un aspecto noticiagsaando de simplificar
lo mostrado sin permitirle al lector contextualizar la informacion al no verse el entorno
Tales caracteristicas las establecié Abreu (2005) al definir el alcance de los planos
generales que no son los preponderantes en las faftag de portada de Correo

Chimbote.



192

En la TABLA N° 15 se observa quereferentementdps angulos empleados
para elaborar las fotografias soen casi la misma magnituél angulo lateral o
diagonal (36%), el picado o contrapicado (32%) y el frontddldl3Consecuentemente,
ninguno significa una opcion favorita o una pauta de eleccion constante.

Siendo asi, seguBeceyo (1979, véase en Abreu, 1998)angulaciénes un
excelente recurso para introducir significados. Por convencion se acepta que el angulo
en picado disminuye a la persona retratada; mientras que el angulo contrapicado, como
sostuvo Tausk (1984, véase en Abreu, 1999), tiene el efecto contrario morque
connotacion busca exaltar al personaje.

En Correo Chimbote eb6% de las imagenes tiena angulo de composicién
determinado pown criterio de ubicacion frente al hecho. Es deswon fotografias
tomadas de frente o de costadoel 32%,que represnta a las fotografias tomadas en
angulos picad@ en contrapicadandica que se aflade en al menos 1 de cada 3 casos
una idea adicional al mensaje visuéh debe olvidarsgue "en todo caso, un personaje
puede resultar simpatico, desagradable o hastallidsegun el angulo desde el cual se

le fotografie" (Freund, 1976).

Abreu (1999) explicod que el punto de vista desde el cual el fotografo contempla
el fragmento de la realidad que captura y la forma como distribuye los elementos
fotografiados constitgen el encuadre y la composicion de la foto. Por lo tanto, como
son sus elecciones, facilmente puede emplear los elementos para transmitir su opinion.
Establecido ello, 1e75% de las fotografiagle portada en'Corred tienen una
composicion aceptable enlaeidbn a su plano y angul@rABLA N° 16). Que las
imagenes estén o parezcan bien realizadas habla del cuidado visual que se tiene para su

la etapa de publicacion principalmente
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Ademasel porcentaje indica que la proyeccién fotogréfica de portada pretende
mayomenteseraccesible al lector, lo que sin embapria constituir una forma de
ocultamientoefectiva de parcialidad Por otro lado,l de cada 4 fotografias (25%)
presenta algun pbtema de composicién relacionado al angulo y plano edegéth su
encuadre. ElI 19% tienan sentido de campo equivocado, especificamente mucho
campo para el 13% poco campaenel 6%de los casos. Asimismel 6% de las
imagenes parecarompuestas comoom lo que visualmente no es adecuado.

Sobre los encuadres, Abreu (1999) indic6 que es habitual ver como los
reporteros graficos llegan a los mitines o eventos politicos con la orden expresa de
fotografiar los lugares vacios o realizar tomas que puedardfn a las agrupaciones,
porque eso parece ser lo que ven@ontinuandda idea, Alonso & Mantilla (1990)
refirieron que el enclave desde el cual reproduzcamos visualmente una escena daré
inmediata noticia de nuestra posicidon fisica, con posibles abésives hacia una
apreciacion de nuestra toma de partido, en el caso de que la escena sea conflictiva o
plantee algin tipo de oposicién o de confrontacién: no es lo mismo fotografiar a
manifestantes desde detrds de la policia que a policias desde detlas de

manifestantes, cuando unos y otros protagonizan un enfrentamiento.

Segun Gomis (véase en Karam, 2003) la nitidez de la imagen, elocelor
funcion en lacomposicion del diaricson cuestiones que no pueden considerarse
menores en el contrato lectdiario, mas aun con la incorporacion de la computadora
en el disefio y produccion del medio impregoe va conformando héabitos mas
exigentes de lectura en cuardda diagramacion. En esa vid, teabajo del editor
grafico esta cargado de opinion implicitapuede ser utilizado para distorsionar la

informacion (Abreu, 1999).
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Las afirmaciones anteriores respalddnpeder del proceso de edicion y el
potencial de parcialidagresente enél, ademas que sirvepara interpretar las
caracteristicas de la realidad, teniendo presente que los codigos éticos exigen respetar la
integridad del fendbmeno fotografiado.

Por esa linea, rela TABLA N° 17 se obsera que, principalmente, las
fotografias de portada no presentan recursos o problefnagos (53%) lo que
sintoniza con el hecho de que la mayoria de ellas tengan una adecuada composicion
conformese evidend en b TABLA N° 16. Sin embargo, si bien el 75% tiene una
buenacomposicion y el 53% no presenta problemas o recursos téciaiadiferencia
entrelos dos valores: 22%endria queepresentaa lasfotografias que estan bien y por

lo tanto natienenproblemas técnicasino sélohan empleadoecursos de este tipo.

Por otro lado, kerecurso o problema técnico con mayor presergsael
desenfoque, mostrado en el 30% de las fotografias; le siguen las imagenes editadas,
pixeleadas o con encuadres mal ejecutdd@%o. En ningun caso existen imagenes
sobreexpuestas (0%). En suma, el 47% presenta un problema o recurre a un recurso
técrico, lo que significa que 1 de cada 2 imagesmsmanipuladasa través de tales
mecanismos

El andlisis sociopolitico del discurso de las portadas de los diarios "El Men” y
“La Razon” que Kremer establecidé en 20dérmitié que el investigador concluyera
gue las portadas de los diarios presentaban diversas caractegstiados que
resaltaban la busqueda dmpacto en el receptoe] uso del fotomontajg latendencia
a crear una visualizacion que asemeje mamo. El dato es clave por la semejanza

con la realidad del antecedente.
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Componer una imagen es la formamo se elabora, como se creagmo se
organizan sus elementosa indicaba Beceyro (1979) que en cada fotografia, a traves
de estos medios especificos, hay una organizacion particular que el autor concreta
efectivamente en el contenido de la fddoecisamentealrazon mas considerada para
determinar las caracterist&cde & fotografias es lo que prima encomposicion, que
en el caso dasportada de"Corred varig como se observa enTABLA N° 30.

En el 30% de las imagenes prima el aspecto informativo; &s dearcar varios
datos. Cercacon el 28%, lasegunda raz6bn mas importante es la intencién de
sobredimensionar la imagel instante imperdible se presenta en el 21% de los casos,
y con el mismo personaje estan las fotografias cuya composisidal no se puede
determinar (21%)Al sumarse la intenén de sobredimensionar la imagen (28%) vy el
instante imperdible (21%) se tiene un 49%, casi la mitad de las fotografias, donde la

espectacularidad de la imagen es lo principal.

En uno de los antecedentes de la tasiemer (2010) indicibque entre las
caracteristicagjue se presentan en diarios como El Men y La Razo6n, considerados
sensacionalistapredominael lenguaje figurady las marcas graficas de disefio.

De igual maneraionzales ette Teoria General de la Imagerplicé queen el
grado de lagpresion (para una fotografia) la sustancia es la materia seleccionada con
la que podemos expresarnos y, la forma es un concepto concreto inteligible. En el grado
del contenido, sustancia son todos los significados que pueden distinguirse, y forma es
ese ontenido entendid@n un contexto. Lo que hace que unamos un determinado
significante con un significado concreto es la convencion. Mientras que en el grado de
expresion tenemos a la fotografia codeda realidad; y, en el grado de contenido, las

posibledecturas que se hagan de ella asi como, finalmente, la gsedge.
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De acuerdo al concepto de fondm la TABLA N° 31 se observa quéa
construcciondel mersaje fotogréaficoel 55% de las veces no apela a ningun valor
negativo.Sin embargo, e82%de los casosetransmiten mensageon doble sentido o
a través del sarcasmo; es decir, esto sucede en 1 de cada 3 imagenes de portada. Por lo

tanto, el tercio de lgsortadas no son imparciales enganhtido.

La TABLA N° 32 exponeque @& la mayoria d las fotografia se percibe la
preparacionque existi6 para su elaboracion 83 esto a través de la muestra de
armgulos planeados, con poses (15%s)ry poss (68%) Sucede lo contrarien el 15%
de las imagenes donda foto parece espontanea en todatise, demostrandcel
conocimientarrefutablerespecto a la toma y por lo tanto la oportunidad de adecuar el
aportevisual a mostrar comprobable en Correo Chimbote.

Abreu (2005) sostuvgue uno de los valores expresivos mas utilizados para
analizar la fotografia periodistica es la espontaneidad, potacles fotos espontaneas
tienen suexplicacion debido a quese busca evitar las poses cuando se hace

reporterismo cotidiano.

Sobre la estética fotografica, Ralph Hallman estableci6 4 aspectos que
determinan si una fotografia es creativa g es decir, la aplicacion de estas 4
categorias admiten la definicién de original o vulg@ar laTABLA N° 33 se observa
gue & 64% de las imagenas denotan ninguno de los criterios respaldados por la
teoria, lo que significa que mas de la mitaedkkesno son creativas.

El 19% de las fotos muestra imprevisibilidad, glemotauna imagen de algun
modo inesperada, pero conseguida muy probablenmmortecasualidad. EI 11% son

fotografiascon algun grado de novedad y el soOlo el G¥ snagenes que pden ser
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consideradas originales. Ahora bien, cuando una imagen tiene la categoria de creativa
puede suponerse con validez que es posible que el fotogasbo é@mpleado varios
recursos de composicion. La fotografia creativa pura es casi completamente subjetiva

(Ralph J. Hallman).

Después de un analisis de contersdmpletode la nota en |a TABLA N° 36
se muestra que, en un 13% el protagonista veial noticiaen primera plana es quien
tuvo mas cobertura (presencia en el texto) y/o inicio el h@atfaente) Por otro lado,
el 43% representa las fotografias donde el protagonista es el alugidda notao
quien menos cobertura tuvel porcentajetambién es para cuandzsta fuente es
presentada la par de la dsayor cobertura.
Solo en un 20%, es decir menos de la cuarta parte, el hecho noticioso en si es el

protagonista visual de la fotografia o quien es compuesto en la imagen.

La referencigeriodistica en la fotografia se debe asociar, necesatanzelas
funciones que cumpld?antoja (2007}rabajé en la demarcacion necesaria afirmando
qgue la fotografia tiene a su cargo las tareas de informar, documentar y notificar un
hecho, centrandoseprincipalmente en los acontecimientos y en todos los nitesta
importantes de la sociedada fotografia como medio de expresipnede contribuir
eficazmente a desarrollar la sensibilidstietica, avivar la imaginacion.

Al respecto en la TABLA N° 38 se observa queneel 55% delos casos &
fotografiascumplen la funcionde estimular el pensamiento o ayudar a aprender a ver.
Es decir,por lo menos e cada 2 imagenes portadaienen el objetivo basico de
mostrar graficamente el hecho noticiasBa otro lado, @ el 39%de los casoda

funcidnesdespertata emocit del publico lo que permite deducir que por lo menos 1
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de cada 3 fotografias son llamativaé.el 15% aspira &var la memoria, lo que
significa que son imégenes que retratan un dapwitantede la noticia que necesita

recordarse o que involucra el acto de asociar.

Los datos revelan la preponderancia de las imagenes, una realidad ratificada por
Ibarra Julca (2012)quien como editor fotogréfico y reportero grafico de uno de los
diarios mas importantes de Chimbote, puntualizé que en la disputa hegemonica entre

imagen y texto, el Ultimo es el vencedor ya que las palabras siguen siendo prioridad.

Sobre la susceptibilidad del publico no hay mucho dgmr, mas que aclarar
gue a veces puede haber detgaddinea entre lo que creen los periodistas va a afectar
la sensibilidad del lector y lo que realmente podria hacerlo.

En la TABLA N° 40, de acuerdo a criterios profesionales, el 94% de las
fotografias no afectan la suptibilidad de la audiencia, al menos por lo queestran y
coémo estan compuestas las imagenes. El 6% restante esta conformado por portadas que
muestran imagenes visualmente violentas en potencia, pero que en ningdn caso son
obscenidades o tienen que ven ceferencias sexuales. Aunque es menor, el porcentaje

preocupa porque ninguna portada deberia entrar en tal categoria.

Restrepo (2013) sentencié que los codigos de ética y los manuales de estilo
legales coinciden en el rechazo de la manipulacion foiogravista com la
manipulacion de los hechdsos lectores confian en el periodista porque creen que no
les dara informaciones alteradas.

En cuanto dosrecursos empleados para manipular de alguna manera la imagen

(criterios semanticestructuralesy teniendo presentgue los codigos de ética indican
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gue,editando se debe mantener integridad del contenido y contexto de la jrad@n
TABLA N° 18 se observa que el 60% de las fotografias no muestran una composicion
visual que haya salmanipulada; esetir,la mayoria son imagenesiblicads tal cual

como fueron captadassin que durante el proceso de selecgidifusion hayan sido
alteradas.

La tabla también sefiala quel 40% si evidencia intervencién visual,
preocupando el 4% del porcentaje gueicauso de Photoshop. El 36% restante hace
referencia al empleo de figuras geométricas o mosaicos difuminados, suynede
tener diferentes fines no necesariamente parcializégioisre la cuestionRestrepo
(2013) preciso6 que alterar una fotogradfipone una deliberacién maliciosa, no importa
la técnica que se utilice.

No se puede alegan favor deal accion la libertad de informar o no informar
porque nadie tienkbertad para mentir o mutilar la verdad; tampesgustificacion la
real o supusta mala conducta o gestion de la persona que es objeto de la manipulacién
fotogréfica.Siendo asien la TABLA N° 19 se observa que 89% de las fotografias
no emplearon recursos para manipular la composicion fotografica. El porcentaje
corroborala interpretacion de I&ABLA N° 18 sobre el 60% de las imagenes que no
presentan dichos recursos o problemas técnicos. La confirmacion de los datos
analizados respalda el sentido cientifico coherente de la investigacién, con apenas un
1% de diferencia quercajaen el margen de error.

Respecto al 41% donde estiste alguna finalidad para los recursos empleados,
gue significaria el 100% de las fotografias cuya composicion visual esta alterada. "Por
ubicacion, resaltar, agregar o sefialar a un persoreg" abjetivo que ocupa el primer
lugar con un 28%, le sigue con el 11% &jregar datdsen la fotografia, y con &%

la finalidad:"por restriccion u ocultar la identidad o la propiedad privada”.
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Si el 36%, segun laTABLA N° 18 de las fotografias gutea figuras
geométricas o0 mosaicos difuminados y sélo el 2% responde al interés de restriccion,
ello significa que en €4%de las portaddss fotografias tienecomo finalidad ubicar,
sefalar, agregar o resaltar a un personaje, o en segundo lugal, aatasos donde se
usa Pbtoshop tienen la misma finalidad.

Sobre el punto, Restrepo (2013) resalto lgumanipulacion de las fotografias
gue no sea estrictamente técnieaticion periodistica, eliminacion de deterioros o

correccién de defectos devetado o transmisigmquedan prohibidos éticamente.

A la luz de los resultados, es preciso revis@dligoEtico de la Asociacion de
Fotografosen Prensa de Estados Unidos, (véase en FENHIestatuto indica que
cualquier ediciondebera mantener lintegridad de las imagenes fotograficas en
contenido y contexto. No se deberdn manipular las imagenes para afadir o alterar la
realidad que se les presenta a quienes las vean, ello tiene reparo en los soportes

fundamentales de la noticia: la veracidad gatitud.

CARACTERISTICAS DE LOS ELEMENTOS CIRCUNDANTES

Las unidades redaccionalegulares, antetitulospbajadas o sumilldgposeen un
sentido sintactico clave en la composicion y comprension del megs@eseintegra
con los datos visuales de fagsografiasEs mas, Casasus (1983plicoque el analisis
de contenido, como rama de la hemerografia estructural, pretende aislar y examinar
todos los elementos que intervienen en el proceso de semantizacion del mensaje, que a
su vez constituyen el comielo del medio. Este ultimo proceso otorga los componentes

necesarios para un diagnostico ideologico.
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Considerando Ianterior en la TABLA N° 09 se observa qu& de cada 4
titulares son afirmaciones o negacioigs%) Los resultados demuestriEnsentencia
de veracidad que el medio proyegtie afiade a la informaciéaumentandel nivel de
impactodd hecho. Es decidas notade portada exponeggrincipalmenteun mensaje
cerrado a través de sus titulares, resumiendo los hechasleastontundentesgue
facilitan sullegada era opinién publica. Incluso las afirmacionesnegaciones pueden
resultaren supuestos o tener, para evidenciar tal condicién, un térmatdecuado
dentrode la construccion del mensapgroaln asiexpresarconfirmagon. Respecto a
lo altimo, en IaTABLA N° 10 se observa que mas de la mitad de los titulares (60%)
exageran o cambian el sentido del hecho; por lo tanto, el mensaje. Ademas, en un 8% es
dificil determinar si las palabras elegidas para construir el titemesentan fielmente
el suceso noticioso o si lo distorsionan en alguna me#idaconsiguientecasi un
70% de los titulares de portadfueron compuestos con términos inadecuados o
términos probablemente innecesarios.

Sélo é 32 % de loxas®, 0 1 de cada,¥on nmensajes neutrales o imparciales
porque remiterel hecho tal cual sucedio.

Para entender pajué esto es asiCasasus (1985) ejemplificdl puntocon la
palabra "terrorismo", uno de los operadores semantiewgs para la semantizagide
la violencia de masas. El hecho de que se clasifique de “terroristas” y no de “activistas’
a los individuos ya constituye una operacion selectividad cargada de un enorme poder
ideologico. Y la valoracion ocurre de igual manera en las fotografiasitilos, como
los textos e ilustraciones, son también resultado de la seleccion y la combinacién. Por
lo tanto, el analisis de contenido no soOlo debe atenerse a las unidades base (unidades
redaccionales: la noticia o el articulo) sino también a los itpatalfras, fotos, etc.), a

los operadores semanticos (los significados condensados en determinados términos o en
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determinadas imagenes), a la probabilidad de poligramos y a las unidades menores
(elementos de estructura) que las componen.

Un estudio sobre edndlisis sociopolitico del discurso de las portadas de los
diarios "El Men” y "La Razorealizado poKremer (2010) establecio guas portadas
de los diariostienden a laespectacularizacién de titulares e imagemtdenguaje
figurado ylas marcas gfécas de disefio. Una realidad nacional.

En la TABLA N° 09 se observaambién queel 23% de los titulares son
preguntas o exclamaciondsn ese casmi siquiera la cuarta parte de estnensajes
son abiertospermitiendoque el lector tengana oportunidad mas real de formar su
propia opinion Asimismo,durante todo el periodo de estudipena 1 titular fue una
cita textual, un mensaje en cuyo caso la responsabilidad de lo afirmado o negado es

directa de la fuente.

En la TABLA N° 07 se obsrva que & interrogante conceptualQUE"
determina u orienta el 64% de los titulares, mientras que 17% se rigen QuHEN".
En total, el 81% de los titulares estan orientados por las mismas W de Laswel que
significan el centro de orientacion de la magantidad de fotografias de portada.

El "cuando" y "donde" representan el 0% de las orientaciones. Su presencia nula
es un punto de referencia sobre la vaidentifica del estudides decir, se comprueba
lo afirmado sobreel CUANDO en diarios, que no es trascendental debido a que los
hechos estan contempladientro de las ultimas horas, por el principio de periodicidad.
Finalmente, £19% de los titulares estan determinados po€&MO" noticioso.

Se reitera queok resultadosrela TABLA N° 07 y TABLA N° 08 demuestran
la preferencia por la indicacion direada los hechogn portada, tanto a nivel textual

como visual (titulares y fotografias).
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En relacion al temaBages (2003, véase en Kajaaiirmo que la fotografia es
producb de un proceso que inicia en la decision del fatidgy va hasta la insercion de
determinado material en una pagina del dissbmetidea un conjunto de cddigos que
re-significan y orientan la intencion del fotografo, como puesker su posicion en el

diario, la cabeza y pie de pagina u otros elementos circundantes.

Sobre la neutralidad en la redaccion de los antetjtatosa TABLA N° 11 se
observa queen un rotundo 87%los antetitulosestan escritos sin demostrar ninguna
orientacion o posiciomparcial mas bienindicandode forma directalgin dato de la
noticia.Sin embargosucede |laontrariocon el 13% restante.

De igual manerarespecto a los aspectos sobre el hecho noticioso hacia los que
conduce el antetitulo, los porcentajes no muestiiaguna preferencia contundente. Por
lo tanto, es factible afirmar que no existe una estrategia comunicadeteamninada
para este elementademas porque la tendencia de los datos es diferente en los tres
meses de estudio.

Tal y cano se observa ea TABLA N° 12, ala cabeza estan los antetitulos que
orientan la informacion hacia 8lUE o QUIENnnoticioso(34%), seguidos de los que
conducen hacia ##OR QUEo PARA QUE (30%). Luego estan los que se enfocan en
el CUANDO o DONDE(21%), y finalmente aquiels que direccionan la comprension

hacia elCOMO (15%)).



204

CON RESPECTO A LA ENTREVISTA

Sobre en manos de quién esta la determinacion de la linea editorial. Alonso
(2006) sostuvo que el director o editor periodistico es el diario, debido a que como
responsable de los editoriales, a través de los cuales se expresa la opinidn institucional,
es quien mantiene las relac&ncon las autoridades publicas, otras empresas editoras y
distintas instituciones representativas de la comunidad. Aparte de ctumglones
periodisticas especificadPor ejemplo e director suele tomar a su cargo la
determinacion de la tapa, o primera plana, después de tomar conocimiento sobre cuéles
son los temas mas relevantes de cada una de las segcbmesnsiderar, en Saso,

de cudles fotografias o ilustraciones de algun tipo se dispone

De laentrevista a la editora periodistica de Correo Chimbote, Patricia Cardoso
Cribillero, se pueden establedas siguientes afirmacionssbre la realidad, posicién o
consideracion @ medio acerca de la imparcialidad periodistica

Segun la voz autorizada del diario, en Correo Chimbote:

1 Los titulares son fuertes y sobre todo directos porque persiguen el resultado que

se espera del lectda preferencia

i El objetivo de la portadaseque los lectores compren el diario, para lo cual la

imagen también es muy importante.

1 Se trata siempre que la imagen comunique o vaya de acuerdo al titular e

impacte. Existe un esfuerzo considerable en ilustrar la nota.
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Los redactores son los encargadasi siempre de hacer sus fotografias, sin que

exista una rigurosidad o especializacion para buscar composiciones visuales.

La construcciénsemantica busca el equilibrio entre fondo y forma; que es

considerado lo ideal para relacionar el disefio y eletaaho.

Se mide si una portada ha funcionado en funcion a @sig@riodicos se han

vendido en una edicién. Si funciona se contindia con el tema.

Se puede "jugar" con los gestos que hacen las autoridades debido a que en

politica esos elementos visuatEs muy importantes e impactan en el lector.

La que dirige todo el tema o caracter periodistico del medio es Patricia Cardoso

Cribillero, en su calidad de editora.

Cuando se haompartido portada por dos hechos ambos han tenido la misma

importancia y hasido considerados igual d#eresantes.

La cantidad de portadas consecutivas que se le pueden otorgar a un hecho o
noticia lo define la calidad de informacion con la que se cuente. No existen

parametros al respecto mas que la fiscalizacion que esélolperiodistico.

A veces tienen que repetirse imagenes para ilustrar nueva informacion. Siempre
la informacién es diferente aunque no la imagen y se reconoce que el impacto es

disminuido.
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No se prefiere una buena fotografia o un buen titular. Artibnen la misma

importancia, pero la mayoria de veces predomina la informacion a la imagen.

El tipo de fotografias que se emplea en portadas son en mayor medida
complementarias, o sirven para ilustrar la nd&s tomasson por lo general
cerradasaunquda imagen depende del hecho, la situacion y el material que se

tenga al respecto.

Se trata de evitar las fotografias que definitivamente no favorecen a las
autoridades porque son una falta de respeto. Se sabe diferenciar los gestos de un

mal angulo qu@ueda captarse.

El reportero grafico no es especializado.

Afectarian la susceptibilidad del lector los temas que tienen que ver
principalmente con las fotos policiales. Se protegen mucho los derechos de

menores de edad (identidad), a nivel visual comla @mformacion.

Las fotografias no se toman en base a indicaciones diarias y de acuerdo a los
temas. Lo que sucede que es se toma la foto de la forma que se pueda,

principalmente por los redactores.

Las fotos suelen ser muy parametradas, y esto tier&zén de ser en especial
por la premura del tiempo presente en la jornada diaria. Sin embargo, se

reconoce que debe la imagen debe ser mas precisa, también en su elaboracion.
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Los periodistas son conscientes de las posibilidades del lenguaje visual en
cuanto a la orientacion del mensagetraves del encuadre fotografico, el uso de

planos, angulos, etc. Ellos saben mejor que nadie la importancia de la foto.

El trabajo esta ligado a la denuncia, que tiene que ver primordialmente con el
tema politico o dearrupcion. Correo es un diario eminentemente fiscalizador.
Se critica, cuestiona y denuncia hechos irregulares de autoridades, no de

personas.

Si se fiscaliza mas al Gobierno Regional de Ancash, pero es por un tema de

importancia y proximidad, ademas dados antecedentes que existen.

La construccion del mensaje se logra con la complementacion de las 5 W de

Laswel (en qué, quién, cédmo, cuando, donN@)gun factor prima sobre otro.

Se tiene la ventaja, a diferencia de otreedios, dgprofundizar en la cobertura

periodistica, de buscar temas propios, denuncias e informaciones nuevas.

Las noticias que son consideradas para portada tienen un equilibrio entre interés

e importancia.

El titular tal y como se publica es responsabilidatadeditora periodistica. Las
portadas son revisadas al final por el director periodistico de Correo (zona

norte).
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Todas las fotografias se someten a algun tipo de edicion. El tratamiento
contemplaa iluminacion, recort® toda correccion que el progrante edicion

detecte hace falt&l sistema de revision fotografico se llama MILENIUM.

Hay una seccidon politica todos los dias, pero también se desarrollan notas

politicas en otras secciones.

La posicion periodistica ede fiscalizacion sin tener que ser una posicion
politica. Se considera dificil saolamente informativos. Correo Chimbogs
una mezcla entre informacion, opinidon y a vet#srpretacion siendo el eje
central b informativa Sin embargo, si es un medio fpieb. Un diario con una

linea de lucha frontal contra la corrupcién.
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Capitulo V. Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

1. Mas de la mitad de las notas en portada demuestran la funcion fiscalizadora
que Correo Chimbote pretende proyectar. Lo anterior a través de la cobertura de
guerellas, demandas, denuncias, quejas judiciales y/o actos de corrupcion.

Sin embargo, el enfoquperiodistico est4 parcializado. La oposiciébn es su
principal mecanismo de relacion con el gobierno, especialmente en su esfera mas
proxima y controversial: la regional. La tendencia del diario es al sensacionalismo
politico, con opiniones notorias a favoren contra de alguien o alguna idea (critica
desmesurada)Ademas,sélo 1 de cada 4 veces las portadas son definitivamente

imparciales.

2. En todas laprimeras planasse evidencia la preponderantgnética Correo
Chimbotepromocionapor lo geneal, de 5 a mas nosenportada siendo7 la cantidad
con mayor frecuenciaEn 3 de cada,4nasde la mitadde las noticia son politicas o

por lo menosin 25%.

3. La consideraciérperiodisticadel aspectwisual esnotoriamentéamportante,
la mitad de lasreceso todas las notagn portada tienen fotografi@ son mas las
informaciones acompafiadas de imagenésimismg existe una valoracion
democratica del sentidextual y visual(titulares- imageneysenlo presentado como
mas importante para iniciar ladtura del mensaje.

Todas las veced antetituloy la bajada o sumilla son ladtimos elementos en

el recorrido de lectura que el medio propone al lector.
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4. En Correo Chimbote, las notas politicaspemtada son en segundo plano
temas policiales, judiciales/legales y/o de administracion publica. No se tratan temas

positivos y el enfoque social es la direccidn periodistienos considerada (2%).

5. La mayoria deecedas noiciasde portadastanrelacionadas al derecho a la
reputacion, credibilidad y/o el prestigio tanto personal como institucianalentando
tedricamentda importancia dein abordaje profesionadtico aunque erprimera plana

no sepercibaningun tratamiento deontoldgiciiferendado.

6. En el desarrollo al interior del diario se descarta alguna intencion de
parcialidad en casi todas las informaciones. Lo anterior significa que textuahmente
en portada se logra la imparcialidad que visualmente es difusa. El tratamiento
noticioso reafirma ademas el reconocimiento a la importancia fotogréafica, cuando la

mayoria de noticias estan acompafadas con dos imagenes o0 mas.

7. Mas de la mitad de las notas en portada demudstrfaincion fiscalizadora
gue Correo Chimbotepretendeproyectr. Lo anterior através de la cobertura de
guerellasdemandasjenuncias, quejas judiciales y/o actos de corrup8imembargo,
las noticias son presentadpancipalmentede manea parcializada, con opiniones

notorias a favor o en contra dewilen o alguna idea

8. Las notagpublicadascomo principales no sda mayoria de veceacerca de
hechos nuevgses decir,son reportes con $oque existe una vinculacion periodistica
pero no, noticias exclusivaBor lo tantogl trabajo de CorreGhimbote s orientaen la

profundizacion y no ela busqueda de primicigsese da autgercepciorprofesional.
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Caracteristicas de las fotografiasle portada

9. Las fotografias, segun la indicacion en primera plana, son elaboradas
principalmentepor un reportero gréfico, a pespreCorreo Chimbot&o cuente conn
profesional especializado greriodismo visualy que quié estaa cargo ndo esté a

tiempo completo.

10. Lasimagenedle portadasiempre son tomadas con el conocimieptwr lo
menos basico, del potencial fotografid@or lo tanto, existe un trabajo técnico y
connotativo conscige de los alcances del mensajpie libra de justificaciones
cognitivasla existencia de enfoques parcializadasimismo, en Correo Chimbote la
mayoria de las fotografias evidencian la preparacion de su prdoesador

demostrandaoin conocimiento irrefutable respecto a la toma.

11. En Coreo Chimbote s considera adecuada una fotografia cuando puede
representala noticig graficar la probleméticg resultar atractiva, aunque la imagen no
tengaque ver con el hecho especifico. Ademas, el tercio de doi® el mediaifunde

Nno son una sola imagsemo una composicion posible a travédaledicion.

12. El centro de orientacién principal de las imagenes en primera plana son el
QUE o QUIEN noticiosoLos agentes conceptuales mas identificables y las elecciones

mas faciles para registrar un ing&fotografico, dentrelas W de Laswel.

13. En 1 de cadd portadadas imagenes fueron compuestas por prominencia y
luego por proximidadaprovechanddas identidadesle los protagonista®or tanto, 8

hace periodismoealpersonasin considerar sus derechesbre todo en supuestos.
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14. Cuando se fotografipersonas lo importanten el diario es capturar una
expresion queimplique y aporte ideas adicionalesl hecho No se respeén los
estandares internacioealsobre la resistencia a la manipulacion de oportunidades
fotogréficas orquestadas.

Las imagenes por prominencia son principalmente del expresidente regional,
César Alvarez Aguilaty/o del exalcalde provincial, Luis Arroyo Roja€En  segundo
lugar, muestran delincuentes y efectivos de serenazgo, lo que tiene sentido por la

frecuente combir@dn de temas politicos y policiales.

15. Lasfotografiasfueron tomadas principalmente en planos medio o bSsto
prefieren los planos que se enfocan en detaflacuadranddinicamente lo que el
hecho significa -segun los profesionales de Corre@himbote simplificando lo
mostradoy sin permitirle al lector contextualizar la informacion o ver ielés

Respecto dipo de angulotodos son tratados en proporcién parecida.

16. En su mayoriaas fotografias en portada tienen una composicionauep
en relacion a su plano y angulo. Que las imagenes estén o pareztaeabiEadas
habla del cuidadague se tienedurante suelaboracion selecciony publicacion La
proyeccion visual pretendgrincipalmente se accesible al lector dandole un producto

idéneq lo que no significa que el contenido esté bien trabajado.

17. Cuando la imagen es sobre instituciones, todas las veces son acerca del
Ministerio Publico o Poder Judicial, demostrandose en relacion & iopaés resulta mas
dificil componer fotografias o frente a qué valores (justicia, corrupcion, libertad, etc.)

se recurre a tomas mas "neutrales".
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18. Un cuarto de las vecelgs fotos presentan algun tratamiento particular o
problemade composicion como wentido de campo equivocado en el encyadngso
ineficaz del zoomel desenfoque o las imagenes editguiasieadas

El 40% de las fotos de portada evidencian intervencion o una composicion
alterada. Principalmentigsfotografias tienen como finabd ubicar, sefialar, agregar o
resaltar un personaje. Preocti@anbiénel uso ddPHOTOSHOR4%) que significa una
manipulacion que podria no ser estrictamente técnica, vulnerando los principios
internacionales sobre integridad que las imagenes detagtener en contenido y

contexto.

19. De acuerdo al concepto de fondo, la construccion del mensaje fotogréfico
mas de la mitad de las veces no apela a ningun valor negativo. Sin embargo, en por lo

menos 1 de 3 casos se trasmiten mensajes con dobl®@sentetiante el sarcasmo.

20. En la confluencia entre texto e imagen, la informacion textual sigue
resultando prioridadon respecto al grado de importancia asignado por el miegio
mayoria de fotos en portada tienen el objetivo basico de mostraricagedfhecho,
cumpliendo la funcibn complementaria de estimular el pensameort® es despertar
la emocion del publicoCuando es asi, lespetacularidad de la imagen eial para

sobredimensionar su mensaje visual o el instante imperdible.

21. Lasfotografias de portada en Correo Chimbote no son creativas. Algunas
muestran imprevisibilidad o novedad, que denotan una imagen de algin modo

inesperada, pero conseguida muy probablemente por casualidad.
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Caracteristicas de los elementos circundantes

22. Correo Chimbote proyecta veracidedormativaa través de sus titulares
gue son 3 de cada 4 veaseveracioned astitulares deportada exponen un mensaje
cerradoresumiendo los hechos con ideas firngpse pueden resultar en supuestos o
tenerun término inadecuado innecesaricen la construccion del mensagnforme
sucede en el 70% de las portadas.

Menos de la cuarta partie los titulares son mensajes abiertos, permitiendo que
el lector tenga una oportunidad mas real de fosugsropia opirdn. Solo un titular es

unacita texual, un mensaje cuya responsabilidad es directa de la fuente.

23. Més del 80% de los titulares estan orientados por las mismas W de Laswel
que significan el centro de orientacién de la mayor cantidad de fotpsrtada. El
QUE, en primer lugar, y luego el QUIERS decir, principalmenten Correo Chimbote
el titular te dice qu@asdy la foto te muestra quién esta involucra@eafirmandose la

indicacion directale los hechoen portada, tanto a nivel textual cowisual.

24. Respecto a los antetitulgshajadascasi todos estan escritos sin demostrar
algunaorientacion o posicién parciay mas bien indicando de manera direaligin
dato de la noticia. Asimismo, no existe ningln aspecto noticioso particalaréhaual
se orienten. Por lo tanto, es factible afirmar que no existe una estrategia comunicacional

determinada para este elemento.

25. La imparcialidad periodistica es considerada negativamente en las

fotografias de las portadas politicas del di@wwreo Chimbote.
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Recomendaciones

Paracomplementar los resultado® secomiendajue futuras investigaciones
contemplen de manera pragmatica la afectacion del publico, a fin de establecer que tan
efectiva es la parcialidad potencial hallada en los mensajes visuales. La misma que
puede estar indicada o dirigir la opinion del publicappgue sera realidagon fines
sociolégicos cuando el lector la asuma y haga suya. Asimismo, sera importante la
atenciéna explicaciones psicologicas y comunicacionales sobre la interpretacion de los

mensajes por parte de los consumidores.

El estudioencalla suprincipal objetivo en el instrumento de andlisis aplicado,
una herramienta dandlisisrelacionada con la consideracion de imparcialidiadal.
La misma que deberiaperfeccionarsea través de la inclusibn de nociones
multidisciplinarias sobre tografia.

Tal reto podria asumirse desde las trincheras académézfiantecl examen de
los indicadoredase del andlisis, a fin que los estudiantes tengan un gerpartida
para criticar, organizar y mejorar éticamente de forma mas dlar@amieno visual
del periodismoTrabajando en ello, la realidad empezaria a cambiar con la difusion de
esquemas de estudio fotografico simples, claros y eficaces.

Por lo tanto, es recomendable que se realice la promocion debida.

Finalmente, se recomienda dasgar un analisis diferenciado por periodos de
tiempo (mensuales, trimestrales, etc.) porque no existe un patréon de uso en los
indicadores de parcialidad. La realidad revela que no se tiene el grado de consciencia

profesional que podria revelar una mafapion organizada en patrones o tendencias.



216

Capitulo VI. Referencias bibliogréficas

Abreu, C. (noviembre, 1999).a opinion fotografica I: informacion y opinion
binomio inseparable Revista Latina de la Comunicacion Social, 23(1).

Recuperaddle http://www.saladeprensa.org/art101.htm

Abreu, C. (diciembre, 1999).a opinion fotogréafico Il: Recursos connotativos de la
fotografia. Revista Latina de la Comunicacion Sogcidl(1) Recuperado de

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a1999adi/01aBratml

Abreu, C. (noviembre, 2005para analizar la fotografia periodisticaRevistaSala de

Prensa, 7(3). Recuperado ltp://www.saladeprensa.org/art645.htm

Alonso, A. (2006)Enciclopedia de Periodismé&lorida: Valletta Ediciones (1)

Alonso, M. & Matilla, L. (1990. Imagenes en AcciérAnalisis y practica de la
expresion audiovisual en la escuela actividladrid: Akal Ediciones (3).
Recuperaddle http://books.google.com.pe/books?id=VrmghcudMocC&printsec

=frontcover&hl=es#v=onepage&g&f=true)

Bages, J. (2003)La imagen fotografica: ¢Representacion de la realitlaBevista
Emagazine. Recuperado loigp://www.razmypalabra.org.mx/actual/www.art

industry.com/emagazine/tema/juanita.htm

Ballesta. J. (1991Prensa y escuela en la region de MurcMurcia: Universidad,

Secretariale Publicaciones. Recuperado de: https://books.google.com.pe/books



217

Beceyro, R. (1979).Sobre la fotografia Cara@as, Universidad Simén Bolivar:
EquinoccioEditorial. Recuperado d#tp://www.ull.es/publicaciones/latina20

00vfe/132abreu3.html

Blumer, H. (1982).El interaccionismo simbdlico: perspectiva y métoBarcelona:

Hora.

Bonfantini, M. (mayo,1984).Mass Media" i formaci6é de les opinions publiques durant

la transicia RevistaAnalisis (9)

Boulton, M. T. (1989)La fotografia en la noticiaRevista Encuadrél9).

Bustos, A §.f). Tutorial de fotografia creativaRecuperado ddttp://espanol.free

ebooks.net/ebook/LBtografiacreativa/pdf?dl&preview

Cadavid, J. P. & Cadavid H. (2003}eneracion de opinion publica a partir de la
fotografia periodistica. Colombia: Facultad de Comunicacion Social y
Periodismo, Universidad de la Sabana (9)Recuperado de

http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=64900908

Calzadilla I. (2005)La Nota.La Habana, Cuba. Blolgla Sur.Recupeadode http://

islalsur.blogia.com/2009/11P3-objetividade-imparcialidadtemapolemico.php

Casas§, J. M. (1985)ldeologia y Analisis de Medios de ComunicaciBarcelona:

Mitre.


http://islalsur.blogia.com/2009/112503-objetividad-e-imparcialidad-tema-polemico.php
http://islalsur.blogia.com/2009/112503-objetividad-e-imparcialidad-tema-polemico.php

218

Cérdova, E. K (2005)Efectos politicos negativos de la prensa sensacionalista.
(monografiade suficiencia para el grado de licenciado en Comunicacién Social).

Universidad Nacional d&8anta, Nuevo Chimbote.

Delgado, D. C. (1974Periodismo informativo.lCaracasUniversidad de Venezuela.

Recuperaddle http://www.ull.es/publicaciones/latina/al1999bno/18carlos.html

De Pablos,J. M. (1993). Fotoperiodismo actual Islas Canarias, Serwc de

publicaciones de leniversidad de La Laguna: Xerach.

Duradin, G. (1982).La mentira en la propaganda politica y en la publicidad.

BarcelonaBuenos AiredViéxico: Ediciones Paidods.

Ego, V. (2005). Objetividad o subjetividad: mito dekeriodismo hgemonico.
Universidad Nacional de la Plata. Argentina, Revista Especializada en
Periodismo y Comunicacion  "Question" 1(6). Recuperado de

www.perio.unlp.edu.ar

Enguix, S. (2013)Periodismo politico en Espafia: de la academia a las portadas de la
prensa.La hegemonia politicadeda pr i mer as p 8 giEn a sMuded oc&SE
yo La Van grucantraposeion a la enseflanza del periodismo politico en
las universidades espafiolagalenciaEspafia,2013.(tesis doctoral, Unersidad
de Valencia)Recuperado dettp://www.academia.edu/4475205/2013._Periodis
mo_pol%C3%ADtico_en_Espa%C3%Bla_de la_academia_a las_portadas_de |

a_prensa


http://www.perio.unlp.edu.ar/

219

Esparza, R. (1989T.estimonio fotografico y persuasidan Informacion y Persuasion.
Terceras jornadas internacionales. Espafa: Servicio de publicaciones de la

Universidad de Navarra.

Eudeka (s.f)web Recuperado de http://www.eduteka.org/ComposicionFotpép

Feininger, A. (1977)La nueva técnica fotograficBarcelona: Hispano Europea.

FNPI Fundacion Gabriel Garcia Marquez para el nuevo periodismo iberoaméricano (en
prensa).Critican a diario por "suavizar" sangrientas fotos de atentados en
Boston. Recupeado de http://eticasegura.fnpi.org/2013/04/18/critigatiario-

por-suavizarsangrientagotos-de-atentadosenboston/

Foucault, M. (1981)Un dialogo sobre el podeAlianza, Madrid.

Freund, G. (1976).a fotografia como documento sociBhrcelona: Gstavo Gili.

Garcia, F. (2004)Posibilidades creativas de la imagen. Inteligencia y creatividad.

Revista icono 2(14). Madrid, Espafia.

Gargurevich, J. (1987Nuevo manual del periodismigditorial Causachum

Gir6, X. (2010).Periodismo politicoDiscursos y getas: la l6gica de los actores, los
limites de los medios y las metas periodisticaBn Camacho, |.La
especializacion en Periodismo. Formarse para inforngevilla: Comunicacion

Social Ediciones y Publicaciones.



220

Gomis, L. (1983)La ledura de la imagen. Prensa, cine y Televisi@arcelona:

Paid6és Comunicacion.

Gonzdes, J. én prensp Teoria general de la imagerMadrid. Recuperado en

http://lwww.patatabrava.com/apuntes/teoria_general_de_la_inia¢éh.htm

Ibarra J. (27 de mayale 2012) Comunicacion personaNuevo Chimbote, Pera.

Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=Jt2o0uM2bBtw

Karam, T. (diciembre, 2003)-otografia Periodistica, discursoisual y derechos
humanos en larensa de la ciudad de MéxidRazon yPalabra (36)Recuperado

dehttp://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n36/tkaram.html

Kremer, M. A. (2010)Analisis sociopolitico del discurso en las portadas de los diarios
El Meny La Razo6n, 2009201Q (tesisde pregradp Universidad César Vallejo,

Truijillo.

Landis, F. 1982). Nicaragua: un caso de desestabilizacién informatiCaracas:

BoletinComunicacioén (39).

Lara, E. L.(2005. La fotografia como documento histoi artistico y etnografico:

unaepistemologia.

Martini, S. (2000)Periodismo, noticia y noticiabilidadBuenos Aires: Norma.


http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n36/tkaram.html

221

Martini, S. & Luchessi, L. (2004).0s que Hacen la Noticia: periodismo, informacion

y poder.Buenos Aires: Biblos (4).

McCombs, M. (1996)Influencia de las noticias sobre nuestra imagen del muBdo
Bryant, J. & Zillmann, D. Los efectos de los medios de comunicacion.

Investigaciones y Taias. Barcelona: Paidos.

Mc Quail, D. (1985) .Introduccion a la teoria de la comunicacibn de masas.

Barcelona: Paidos.

NAPA (en prensa). The voice of visual journalist. Recuperado de

https://nppa.org/page/631

Pantoja, A. (2007)Prensa y fotografia. historia del fotoperiodismo en Espdfia

Argonauta Espariol (4).

Pascual, F. (s.f.). No existe el periodista imparcial. Recuperado de

http://lwww.serviciocatolico.com/files/no_existe_el_periodista_imparcia.htm

Restrepo, J. (en prensafonsultorio ético discute caso de alcalde borrado de
fotografia en diario regional. Consultorio Etico FNPI Recuperado de
http://eticasegura.fnpi.gf2013/04/18/consultorietico-discutecasede-alcalde

borradedefotografiaen-diario-regional/

Restrepo, J. (en prensaResponsabilidad con las fotografiaSonsultorio FNPI

Recuperaddle http://www.fnpi.org/consultorietico/consultorio



222

Retamal, M. (2004)Responsabilidad con las fotografi&d.caso debiario "La prensa

Austral’ de Punta ArenagTesis de pregradoyaldivia, U. Austral.

Rodrigo, M. (1999)La Construccién de la NoticidBarcelonaBuenos AiresViéxico:

Paid6s(4).

Rodriguez R. F. (febrero, 1998).La Objetividad Periodistica, un mito persistente
Revista Sala de Prensa (2). Recuperado de

http://lwww.ull.es/publicaciones/latina/z8/febrero.98.rodrigo.htm

Saucedo, A. M. & Nielsen, M. (junio, 20081l ABC del derecho del fotdgrafo sobre su
obra. Péagina web MolinariPixel, Buenos Aires. Recuperado de

http://www.molinaripixel.com.ar/notas/Q0/etabcdelderechedetfotografosobresu

obra/

Sullivan, M. (mayo de 2013J.attoo removal on the photo deSke New York Times.
Recuperaddle http://www.nytimes.com/2013/05/19/publeditor/phote  mani

pulationon-thefashiorpages.html?_r=0#

Tausk, P. (1984)introduccion a la fotografia de prens&antiago de Cuba: Editorial
Oriente.Recuperadale http://www.patatabrava.com/apuntes/teoria_general_de__

la_imagenrf2441.htm

Teixeira, L. A. (1999). Manipulacion en el fotoperiodismo: ética o désta.

Universidad de ldaguna



223

Tuchman, G.1983. La produccion de la noticia. Estudio sobre la construccién de la

realidad México: Gustavo gili.

Tunstall, J. (1980). | giornalistispecializzate e gliscopidelleorganizzazione ni

giornalistiched Milan.

Villafafie, J. & Minguez, N(2006). Principios de la Teoria General de la Imagen.

Madrid: Ediciones Piramide



Anexos

Relacion de portadas publicadas en el periodo de estudio
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ABRIL
01/04:
se ensafan con her ma
02/04. iQué buenas vacaciones!
03/04: aest8é o parece?

04/04: maté a dos y ahora extorsiona

05/04:

con la soga al cuello

06/04:
Ti tul ar 1:

Titular 2: no mas taxis informales

AFaj ardoag

07/04: Atahualpa se traga pescador

08/04:

sujeto acusado de quemar a hijastra

09/04: de 6 tiros matan a comerciante

10/04. Jvacancia a la vista?
12/04: le quitan la Centralita
13/04: extrafos vinculos

14/04: raptan y asaltas a belgas

15/04: Titular 1: ya van 31 asesinatos
Titular 2: en el y

16/ 04: Al os rojoso n

17/04: fiscal amenazada de muerte
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18/04: JNE le hace favor a Arroyo
19/04. Paco el Avivoo
20/04: iBroncaza!

21/04: muere estrellado contra poste

22/04:
Titular 1: deja el hampa y lo asesinan

Titular 2: 136 intoxicados en pollada

23/04: ¢coima en Qali Warma?
24/04:. le bajan el dedo
25/04: jEscandalo!

26/04: crisis en transporte

27/04:. se la quieren bajar

28/04: is2 |l a el egi moso
29/04: el GRA pagé viaje a jueces

30/04: no cede a presiones

MAYO

01/05: 3 extorsiones en un dia

02/05:

iQué tal padre de la patria!

03/05: robo sobre ruedas

04/05: pierden los papeles

05/05: AEticao |l e pone el
06/05: revel an sus fAnegooc
07/05: fiscal se cree fvi
08/05: | os nexos de i Da
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SUNARP
09/05: fiscal libera a hampon
10/05: mafia de autos lujosos
11/05: boxeador violaba a nifios
12/05: sin plan para emergencias
13/05: JB: el especial de las balas
14/05: el Aami go el egi dod(
15/05: sicario de alto vuelo
16/ 05: aochalecoo de
17/05: FN le baja el dedo a tres fiscales
18/05: ATi erra pr ofinveetriddead(
19/05: un balazo por resistirse
20/05: los atrapan con 40 litros de opio
21/05: otro crimen levanta a casmefos
22/05: jCasma se rebela!
23/05: escolar tenia revolver
24/05: PNP le pisa a los talones
25/05: Qali Warma con gorgojos
26/ 05: matan a Achal
27/05: bebé es vacunado y luego muere
28/05: jJusticia!
29/05: jTerror en el mar!
30/05: bl ogueo contra St
31/05: ¢le falla el oido?
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01/06: jueces viajeros en la mira

02/06: descuido fatal

03/06: condena a Cris6logo

04/06: jmatanza!

05/06: liberan a testigo de matanza

06/ 06 : fell a descubr

07/06: toman iglesia cont

08/06: enfrentados

09/06: matan a taxista por s./ 3 mil

10/06: 1 leg- | a dAarul
11/06: ¢camaras satelitales?
12/ 06: Achata Mar2ag

13/06:iPat et os0O amenazid

14/ 06: fAchalecoso caqg

15/06: salto la pus

16/06: 40 obras en la mira
17/06: El informe Ancash
18/06: reos con facebook

19/06: caos en dos de mayo

20/ 06: ajuste por fgc

21/06: iDesmadre!

22/06: 20 afos por matar a hija

23/06: adios a sus esperanzas
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24/06: les abren las rejas

25/06: |l a guardia fAreal o

26/06: el rey de la extorsion

27/06: toman la UNS

28/06: exfiscal santefio en
INARCOINDULTOSO

29/06: ¢ policia obsceno?

30/06: mueren 14 pasajeros de combi
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Instrumentos de investigacion
CuestionariqPara la entrevista a la editora del periddico)
Objetivo general:

A Conocer lagleterminacionesisualesy los criterios de trabajo periodistico de
"Correo Chimboté, asi como la consideracién de imparcialidad fotografica
expuesta en sus portadasn relacion a losspectos que se vinculeon la
investigacion su construcciow las didas subyacentes. La meta es afianzar un

sustento factico quiacilite la interpretacion déos resultados.

Obijetivos especificos:

A Examinar la perspectiva del entrevistado respecto a los concegpgosa
investigacién, que constituyen sjes tematicog procedimentales.

A Profundizar en el'comd del proceso fotografico periodistico d€orreo
Chimbote, que representa sdinamica de trabajo ola metodologia de
consttucién de sus portadas.

A Analizar la consideracion de los criterios éticos y técnicos concebidos en dicho
proceso foteperiodistico.

A ldentificar la opiniébn del entrevistado respecto a los conflictos que pueden

generarse en la practica periodisticaidjatesde una perspectiva ética.

1. ¢;Quées pardJD. lacomposicidon visual?

2. ¢Qué caracteristicas tiene la composicion visual de CorreaoCta?

~

3. En algunos diariosuelev er se | o que se denompcndh nl a

es la dindmicavalorativa del fondo vy formaen la construcciénde Correo

Chimbote&



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
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Especificamente sobre la portadd diario, ;cémo definiriael objetivo al que

responde?

¢La tipologia de los temas: politicos, sociales, econémicos, etc. determinan la

forma cémo son presentadoslarmportada, cuando alcanzan la importancia para la

primeraplan&?

¢En quién recae la responsabilidad de ultimar su elaboracion y dggPobar

¢, Qué criterios determinarian que la portada de una edicion la compartan dos
hechos?¢ la noticia presentada en la parte superior de la pagina es considerada mas
importante?

¢Hay algun tope de portadas consecutivas que se lenpatgar a un hecho o
noticia? (Ejemplo: dias 27, 28, 30/04/13)

Cuando se hace seguimiento de informacion, ¢,cudl es la consigna visual para que
la cobertura sea distinta cada dia?

En CorreaChimbote ¢ prevalece una buena fotografia o un buen titular?

¢, Qué tipo de fotografia peefiere o utiliza en las portadad geriodicd?

Entre estas tres opciones, ¢ las fotografias de portada son principalmente: creativas,
ilustrativas o complementarias?

Cuando la portada es sobre autoridades, ¢ se tiene alguna consideracion, pauta o
restricédn particular para dratamiento de la imagen a difundirse?

¢ Existe algun criterio para fotografiar autoridades o personajes politicos?

..Se trabajaon fotografias facilitadas por ldsentes de la informacion, digamos

un denunciante sélo con imagenes de reporté&rosalgun reparo al publicarlas?

,En qué casoexactamentdas fotografiazjue se publicasony pueden sede

cortesia?



17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.
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.. Considera que en Correxiste algun tipo de informaciéton mayor cobertura?

¢salgun tipo de imagen frecuente que aparezca en la portada?

¢ Queé restricciones visualesesgienden afectarida susceptibilidad del lector?
¢Los fotografos o reporteros graficos de Correo trabajan en base a indicaciones
diariasantes @ su salida diaria a la jornadsi como los reporteros?

¢Diria que quienes toman las fotografias son completamente conscientes de las

posibilidades del lenguaje visual de la fotografia en cuanto a la orientacion en el

mensajea través dalso de planogingulos, el encuadre, etc.)?

Respecto al contenido, ¢ considera que la funcion periodigicaediose enfoca

mas en la denuncia o fiscalizacion?

¢, Cree que etliario tiene alguna predisposicion a criticar la labor de algunas
autoridades o institucion@sas que otras cuales serian?, ¢por qué?

De acuerdo a las 5 W de Laswell, ¢cual considera que es la mas valorada por
Correo en la construccion de sus mensajes: el qué, quién, como, cuando o dénde?

. Qué caracteristicas de los hechos elevarvator paraser consideradogn

portada?

¢ Le parece justificado el uso de citas textuales para titular portadas?

¢ Como se regula en Correo las caracteristicas del titular, las voladas y bajadas?

En el periddico que dirige; las fotografias se someten a algun tipedieion o
correccion?

¢, Opina que la tematica politica es la mas desarrollada por el medio?

¢, Qué caracteristicas tendria que tener una noticia para ser considerada como
politica porlos profesionales déorreo Chimbote?

¢, Usted considera que la imparciatidperiodisticaen sentido éticaes posible?
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GUIA DE IMPARCIALIDAD
Lea con atencion cada item y marque soOlo una respuesta por pregunta, con sentido
profesional.

1. ¢ Cuantas noticias son presentadas en la portada del medio?

a) Una b) De 2 a 4Especificar:

c) De 5 a 7. Especificar: d) De 8 a mas. Especificar:

2. ¢ Todas las notas de la portada tienen fotografia?

a) Sélo la principal b) Si c¢) No. Especificar: de

3.¢,Qué porcentajade las notas de portada corresponde a temas politicos?

a) Menos de 25% : b) De 25 a 50% :

c) Mas de 50% : d) 100%

4. ¢ En qué otro tema se sostiene la nota de portada (principal) aparte del politico?

a) Temagpoliciales b) Temas judiciales/ legales y/o ad
publica
c) Temas sociales d) Otros:
5. La i magen de portada est8 compuesta por
a) 1 fotografia b) 2 fotografias

c) 3 o mas fotografias: d) Una infografia
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6. ¢, Cual es la procedencia de la/s fotografia/s de la nota de portada?

a) Reportero gréfico

b) Redactor

c) Archivo (Correo)

d) Cortesia u otra:

CRITERIOS SINTACTICOS (UNIDADES REDACCIONALES)
7. ¢ Qué interrogante constituyesl centro de orientacion de la fotografia?

a) Que

b) Quién(es)

c) Cémo

d) Cuando o Dénde

8. Segun las 5 W de Laswel, ¢,qué interrogante determina u orienta el titular?

a) Qué o Quién b) Donde
c) Como d) Cuando
9. El titular es:

a) Unacita textual

b) Una pregunta o exclamacién

¢) Una afirmacién o negacion

d) Otro:

10. ¢El titular estd construido con términos innecesarios 0 inadecuados,

expresando la informacién de manera exagerada o cambiando sentido?

a) Si b) No

c) No se puede determinar

11. ¢ El antetitulo esta redactado de forma neutral?

a) Si

b) No
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12. ¢Hacia qué aspecto de la noticia conduce el antetitulo en relacion al hecho?

El :

a) Qué o quién

b) Cémo

¢) Cuando o dénde

d) Por qué o para qué

13. Considerando los elementos circundantes de la imagen. ¢ Cual de los siguientes

recorridos de lectura se ajusta a la pauta de direccion propuesta en la portada,
segun el concepto de la dinamica del punto?

a) Fobgrafia- titular - antetitulo- bajada]
/sumilla

b) Titular - fotografia- antetitulo- bajada/
sumilla

c) Titular - fotografia- bajada/ sumilla
antetitulo

d) Otro:

CRITERIOS TECNICO - PSICOLOGICOS

14. ¢ En qué tipade plano fue tomada la fotografia de portada (principgP?

a) Primer plano o plano detalle

b) Plano medio o plano busto

c) Plano general o abierto

d) Otro:

15. ¢ Con qué angulacién fue tomada la fotografia?

a) Angulo picado aontrapicado

b) Toma lateral o diagonal

¢) Toma frontal

d) Otro tipo:

16. Con relacion a su plano y angulo, ¢la imagen fue tomada con?:

a) Mucho campo

b) Poco campo

c) Parece zoom

d) Esta bien
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17. En relacion a criteriostécnicos, ¢la foto presenta alguno de estos recursos o
problemas?

a) Esta desenfocada/ desenfoque | b) Esta sobreexpuesta
plano

c) Otro: d) No presenta ningun problema
recurso

CRITERIOS SEMANTICO - ESTRUCTURALES
18. ¢Qué recurso/s se emplearon para manipular de alguna manera la
composiciéon de la imagen?

a) Figuras geométricas / mosaicos b) Otro/s:
difuminados
c) No se manipuld la imagen d) No se puede determinar

19. ¢ Con quéinalidad se emple6 el recurso/s seleccionado?

a) Por restriccion/ocultar la identidad o I3 b) Por ubicacion/ resaltar/ agregar
propiedad privada sefalar a un personaje

c¢) Otros motivos: d) No se utilizd/ no se puede detenan

20. ¢ Cuantas fotografias o imagenes ameritd la cobertura del hecho al interior del
diario?

a) Una b) Dos

c) Entre3y5 d) Mas de 5:

21. ¢Qué valor periodistico primo para fotografiar el hecho?

a) Prominencia b) Interés humano

c¢) Proximidad fisica /psicologica d) Otro:
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22. La fotografia de portada muestra o muestra principalmente:

a) Personalje(s). b) Instituciones

Cc) Reuniones, manifestaciones Y d) Otros:
protestas

**&* Pasar a la pregunta 24 si la respuesta es la alternativa A o C.

23. Sila imagen es sobre instituciones publicas ¢ esta es de?:

a) Municipalidades/ GRA y dependenci{ b) Ministerio Publico/ Poder Judicial

c¢) Es unanstitucion privada d) Otra/s:

****Pasar a la pregunta 30

CON RESPECTO A LA PROMINENCIA

24. ¢La imagen de portada, cuando es sobre personas, muestaaidentidad
(rostro) del fotografiado, en hechos de presuncion (no comprobados) o de menores
de edad?

a) Si b) No

c) No es sobre hechos del tipo d) No se puede determinar

25. ¢La fotografia estd centrada en el lenguaje gestual o la identidad de la
personalje(s)?

a) Si b) No

c¢) En defectos fisicos d) No se puede determinar

26. El(los) personal/je(s) de la fotografia es (son):

a) Autoridades gubernamentales b) Sociedad Civil o actores sociales

c) Autoridades eclesiasticas d) Otro/s:
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27. Cuando el personaje de la fotografia es umautoridad, ¢,quién es?

a) El presidente del GRA y/o el alcall b) ElI obispo de Chimbote y/u otr(
provincial religiosos
¢) Funcionarios del Ministerio Public d) Otro/s:

Poder Judicial y/o PNP

FASE 2: PERCEPCION - ANALISIS

28. Segun una evaluacion general y en relacion al poder regional y/o local. ¢ Cuél es la

posicion politica que se reflejaria en la portada del medio?

a) Oposicion

b) Oficialismo

c¢) Centro (neutral)

d) No se puede determinar

29. ¢ Comaopresenta el diario la noticia de

portada?

a) De manera neutral

b) Con opinién (implicita o directa)

c) A favor o en con

d) No se puede determinar

30. De acuerdo al concepto de FORMA, ¢ qué prima en la composicién fotografica

de lanoticia de portada?

a) El aspecto informativo
(abarcar varios datos)

b) El instante imperdible

c) Sobredimensionar la imagen

d) Ningun valor negativo/No se pue
determinar

31. La construccion del mensaje visual, de acuerdo al concepto de FONDO, apela a:

a) Prejuicios o recursos sexuales

b) Doble sentido / sarcasmo / ironia

c) Ningun valor negativo

d) Otro concepto:
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32. ¢ Se percibe preparacion ela fotografia?

a) Si (poses con angulos planeados) b) Si, angulos planeados sin pose

c) No, la foto parece espontanea en todo sen| d) No se puede determinar

33. A continuacion se presentan los aspectos que segun Ralph J. Hallman
determinan la creatividad de una fotografia. ¢ Con cuél de ellos cumple la imagen?

a) Originalidad b) Novedad

c¢) Imprevisibilidad- sorpresa d) N.A

34. ¢ Sobre qué tema o aspecto politico esta construida la nota de portada?

a) Temas positivos (aprobaciérde | b) Demandas, querellas, denuncias, quejq
proyectos, actos se solidaridad, etc.) judiciales y/o actos de corrupcion.

c) Hechos politicepoliciales (asesinatos
accidentes, extorsiones, vandalismo
etc.)

d) Otro:

35. La noticia de portada, con su correspondiente fotografia, son de un tema:

a) Que vuelve en vigencia b) En seguimiento o ampliado

c) Que se sustenta en un suceso del dia d) No se pueddeterminar
(tema nuevo o reciente)

36. ¢ Quién es el protagonista visual de la fotografia?

a) El que tuvo mas cobertura (presencia

D b) La otra parte
en el texto) y/o inici6 el hecho

c¢) El hecho noticioso en si d) No se puede determinar
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37. Determinar a través de un analisis de lectura, ¢qué valoré6 mas el periodista
para la construccion informativa del hecho?

a) A las fuentes

b) Su opinion o posicion frente al hecho

c) La expectativa del publico

d) Solo se limité a informar

38. ¢Cual de las funciones de la fotografias la que prima en la composicion
fotografica? CATEGORIA: Motivar acciones en el lector

a) Despertar emocion

b) Avivar la memoria

c¢) Estimular el pensamiento/
ayudar a aprender a ver

d) Divertir o entretener

39. La nota de portada esta relacionada al derecho a:

a) La reputacion

b) La intimidad- privacidad

c¢) Ningun derecho del tipo

d) Otro:

40. Con relacién a lasusceptibilidad del pablico, la fotografia muestra:

a) Cadaveres, personas herig
enfermas o afectadas fisicamente de fo
agresiva (accidentes, matanzas, etq

b) Obscenidades o referencias sexuales

c)Otraimagev i sual ment e

d) No afecta la susceptibilidad del publico
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